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Wskazanie dyscypliny wiodgcej, w ktérej bedzie uzyskiwana ponad potowa
efektow uczenia sie oraz procentowy udziat poszczegodlnych dyscyplin,
w ramach ktérych bedg uzyskiwane efekty uczenia sie okreslone w programie

studiow: nauki o kulturze i religii 70%

Filozofia 3%, Jezykoznawstwo 6%, Literaturoznawstwo 2%, Nauki o sztuce 3%, Nauki
o komunikacji spotecznej i mediach 3%, Nauki o polityce i administracji 2%, Nauki
prawne 2%, Nauki socjologiczne 3%, Nauki o zarzadzaniu i jako$ci 4%, Psychologia

2%

Nazwa dyscypliny wiodgcej

Procentowy udziat
dyscypliny wiodgcej

nauki o kulturze i religii

70%

Nazwa poszczegolnych dyscyplin

Procentowy udziat
poszczegolnych dyscyplin

filozofia 3%
jezykoznawstwo 6%
literaturoznawstwo 2%
nauki o sztuce 3%
nauki o komunikacji spotecznej i mediach 3%
nauki o polityce i administraciji 2%
nauki prawne 2%
nauki socjologiczne 3%
nauki o zarzgdzaniu i jako$ci 4%
psychologia 2%

Razem: 100%




Czes¢é Il. Efekty uczenia sie.

Symbol opisu Symbol
charakterystyk : o
drugiego efel.<tu . Opis efektu uczenia sie
stopnia PRK uczenia sig
Wiedza, absolwent zna i rozumie:
miejsce i znaczenie nauk o kulturze i religii w relacji
KP6_WG1 | do nauk humanistycznych oraz spotecznych, ich specyfike
przedmiotowg i metodologiczng
klasyczne i wspotczesne dokonania, w o$rodkach i szkotach
KP6_WG2 badawczych studiow kulturoznawczych
KP6 WG3 podstawowg terminologie kulturoznawczg i antropologiczng
P6S WG — w jezyku polskim i w wybranym jezyku obcym
- gtéwne kierunki w obrebie nauk o kulturze i religii:
1. antropologia kultury
2. teoria kultury i teoria poszczegdlnych dyscyplin sztuki
KP6_WG4 | 3. historia kultury i historia poszczegdlnych dyscyplin sztuki
4. nauka o jezyku i literaturze
5. nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
religioznawstwo
normy konstytuujgce i regulujgce struktury i instytucje
KP6_WAK1 | spoteczne oraz zrédta tych norm, ich nature, zmiany i drogi
wptywania na ludzkie zachowania
gtéwne kierunki i tendencje przeobrazen we wspétczesnej
KP6_WK2 kulturze
P6S WK KP6 WKZ3 | historyczny charakter ksztattowania sie proceséw, wzordw,
B norm i idei kulturowych
KP6 WKA4 | podstawowe pojecia z zakresu ochrony wiasnosci
B intelektualnej i prawa autorskiego
KP6 WKS5 | zasady dziatania instytucji kultury oraz orientuje sie
B we wspofczesnym zyciu kulturalnym
UMIEJETNOSCI, absolwent potrafi:
wyszukiwac, analizowaé, oceniac¢, selekcjonowac
KP6_UW1 | iuzytkowaé informacje z wykorzystaniem réznych sposobdw
i zrodet (pisanych, ikonicznych, elektronicznych etc.)
wykorzysta¢ podstawowe metody analizy i interpretaciji
KP6 UW?2 réznych wytworow kultury wiasciwe dla wybranych tradyciji,
- teorii lub szkét badawczych w zakresie réznych dyscyplin
nauk humanistycznych
KP6 UW3 | formutowal i analizowa¢ problemy badawcze, dobierac
P6S UW B metody i narzedzia, opracowywac i prezentowaé wyniki
- pracy
KP6 UWA4 | rozpoznaé rézne wytwory kultury oraz przeprowadzi¢ ich
B krytyczng analize i interpretacje z zastosowaniem wybranych
metod w celu okreslenia ich znaczenh i ich oddziatywania
spotecznego i miejsca w procesach kulturowych
KP6 UWS5 | stworzy¢é i zaprezentowaé proste opracowania krytyczne

oraz wytwory wiasnej pracy (artystycznej, naukowej)
z zastosowaniem wiasciwych metod i narzedzi, w tym
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych
(ICT)




KP6_UW6

wyszukiwac, analizowad, oceniac, selekcjonowad
i uzytkowa¢ informacje z wykorzystaniem technologii
multimedialnych

P6S_UK

KP6_UK1

komunikowa¢ sie z wykorzystaniem poznanej terminologii
kulturoznawczej

KP6_UK2

formutowaé opinie krytyczne o wytworach kultury
na podstawie wiedzy naukowej i wtasnego doswiadczenia
w jezyku polskim i obcym na poziomie B2

KP6_UK3

komunikowa¢ sie z osobami wywodzgcymi sie z réznych
srodowisk i tradycji kulturowych

KP6_UK4

przygotowywaé wystgpienia ustne, pisemne i prezentacje
multimedialne, w jezyku polskim i jezyku obcym,
z wykorzystaniem podstawowych uje¢ teoretycznych
i roznych zrodet

P6S_UO

KP6_UO1

napisa¢ i zredagowac¢ tekst kulturoznawczy i umie go
wytworzy¢ pod kierunkiem opiekuna naukowego

KP6_UO2

przygotowa¢ sie do dyskusji, sporzagdzi¢ liste kwestii
spornych oraz dyskutowa¢ uzywajgc terminologii
kulturoznawczej w  ramach pracy indywidualnej
oraz zespotowej

KP6_UO3

pisac proste rozprawki teoretyczne i krytyczne wykazujgc sie
umiejetnoscig samodzielnego doboru literatury

P6S_UU

KP6_UU1

samodzielnie zdobywaé wiedze i umiejetnosci badawcze
na poziomie podstawowym

KP6_UU2

czyta¢ i interpretowac¢ teksty kultury (pisane, audialne
i wizualne, multimedialne)

KP6_UU3

samodzielnie doskonali¢ umiejetnosci tworzenia prostych
diagnoz zjawisk kulturowych

K

ompetencje s

poteczne, absolwent jest gotow do:

P6S_KK

KP6_KK1

wykorzystywania  posiadanej przez siebie  wiedzy
i posiadanych umiejetnoéci, rozumie potrzebe ustawicznego
doksztafcania sie i rozwoju zawodowego

KP6_KK2

tworczej analizy nowych sytuacji i zwigzanych z nimi
probleméw poznawczych i praktycznych
oraz do formutowania propozycji ich rozwigzania
lub zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z ich
samodzielnym rozwigzaniem

KP6_KO3

podjecia odpowiedzialnoSci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy

P6S_KO

KP6_KO1

przyjmowania nowych idei i poglagdéow w celu inicjowania
dziatan na rzecz interesu publicznego

KP6_KO2

organizowania pracy wiasnej i pracy zespotowej,
ma kompetencje do pracy w zespole na rzecz srodowiska
spotecznego oraz dziatania w sposob przedsigbiorczy

KP6_KO3

podjecia odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy

P6S_KR

KP6_KR1

postepowania zgodnie z etykg badacza kultury
w realizowanej przez siebie pracy zawodowej

KP6_KR2

przestrzegania zasad etycznych zwigzanych
z odpowiedzialnoscig za przekazywang réznymi kanatami

i w réznych formach wiedze




KP6 KR3 | przestrzegania zasad etycznych zwigzanych
B z odpowiedzialnoScig za podejmowane dziatania
0 charakterze tworzenia, upowszechniania
i oceny wytworow i tekstéw kultury

Czes¢ lIl. Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektéw uczenia sie.

Tresci programowe zajec¢ lub grup zajeé.

Symbole efektow uczenia sie:

Tresci programowe zapewniajgce uzyskanie efektdw uczenia sie przypisanych
do zajec¢ lub grup zajec:

GRUPA ZAJEC _1: Przedmioty ksztatcenia ogélnego:

Symbole efektéw uczenia sie:
KP6 WG1, KP6 _WG3, KP6_ WK1, KP6 WK4, KP6 _UW1, KP6 _UUl, KP6 UK2,
KP6_UK4, KP6 UO2, KP6 UWS5, KP6 UK4, KP6 UWG6, KP6 KK1, KP6 KK3,
KP6_KO2, KP6_KR2, KP6_R3

Tresci programowe zapewniajgce uzyskanie efektéw uczenia sie przypisanych
do zaje¢ lub grup zajeé:

(Jezyk obcy cz. I) — lektorat

Lektorat j. angielskiego — przygotowanie do postugiwania sie jezykiem angielskim
w kontaktach ze specjalistami jak rowniez w komunikacji z osobami spoza grona
specjalistow, zwtaszcza przygotowanie do wystgpien ustnych, w tym prezentaciji
multimedialnych. Kultura panstw obszaru anglojezycznego (studia, jezyk a kultura,
problemy kultury popularnej, instytucje kultury, muzyka, teatr). Ubieganie sie o prace:
sytuacja na rynku pracy, rozmowa kwalifikacyjna, trendy i perspektywy dla kierunku
kulturoznawstwo.

Lektorat j. rosyjskiego — przygotowanie do postugiwania sie jezykiem rosyjskim
w kontaktach ze specjalistami jak réwniez w komunikacji z osobami spoza grona
specjalistow, zwiaszcza przygotowanie do wystgpien ustnych, w tym prezentac;ji
multimedialnych. Kultura panstw danego obszaru jezykowego (studia, moda, gust
estetyczny, kultura popularna, instytucje kultury, miasto jako centrum Kultury,
zabytkowe miasta). Ubieganie sie o prace: animator kultury / etnograf - CV, list
motywacyjny, rozmowa kwalifikacyjna.

Lektorat j. niemieckiego — przygotowanie do postugiwania sie jezykiem niemieckim
w kontaktach ze specjalistami jak réwniez w komunikacji z osobami spoza grona
specjalistow, zwtaszcza przygotowanie do wystgpien ustnych, w tym prezentaciji
multimedialnych. Kultura panstw obszaru niemieckojezycznego (studia, moda, gust
estetyczny, kultura popularna, instytucje kultury, miasto jako centrum Kkultury,
zabytkowe miasta). Ubieganie sie o prace: CV, list motywacyjny i rozmowa
kwalifikacyjna.



(Jezyk obcy cz. Il), lektorat:

Lektorat j. angielskiego — przygotowanie do postugiwania sie jezykiem angielskim
w kontaktach ze specjalistami jak rowniez w komunikacji z osobami spoza grona
specjalistow, zwtaszcza ¢éwiczenia w zakresie formutowania opinii o wytworach kultury,
przygotowanie do wystgpien ustnych. Komunikacja miedzykulturowa. Wybrana
podstawowa terminologia. Kultura panstw obszaru anglojezycznego (telewizja, film,
nowe media, reklama i public relations). Samodzielne rozwijanie umiejetnosci
w zakresie jezyka obcego przez cate zycie.

Lektorat j. rosyjskiego — przygotowanie do postugiwania sie jezykiem rosyjskim
w kontaktach ze specjalistami jak réwniez w komunikacji z osobami spoza grona
specjalistow, zwtaszcza cwiczenia w zakresie formutowania opinii o wytworach kultury
i przygotowanie do wystgpien ustnych. Komunikacja miedzykulturowa. Wybrana
podstawowa terminologia. Kultura panstw danego obszaru jezykowego (znane muzea,
sztuka ludowa —tradycyjna i wspoétczesna, podroze po Rosji i Pétnocnym Kaukazie,
,dusza rosyjska”, tradycje $wigt ). Samodzielne rozwijanie umiejetnosci w zakresie
J. obcego przez cate zycie.

Lektorat j. niemieckiego — przygotowanie do postugiwania sie jezykiem niemieckim
w kontaktach ze specjalistami jak rowniez w komunikacji z osobami spoza grona
specjalistow, zwlaszcza ¢wiczenia w zakresie formutowania opinii o wytworach kultury
i przygotowanie do wystgpien ustnych. Komunikacja miedzykulturowa. Wybrana
podstawowa terminologia. Kultura panstw obszaru niemieckojezycznego (znane
muzea, Bauhaus, podroze po Niemczech, Austrii i Szwajcarii, Bildungsbirgertum,
tradycje swigt ). Samodzielne rozwijanie umiejetnosci w zakresie j. obcego przez cate
zycie.

(Technologia informacyjna), laboratorium:

Podstawy technologii informacyjnej oraz uzytkowanie komputera
Doskonalenie umiejetnosci wyszukiwania informacji
Edytory tekstu — Microsoft Word:

a) tworzenie oraz redagowanie dokumentow — formatowanie tekstu (operacje
na czcionkach i akapitach; ustawianie margineséw, akapity, punktowane
i numerowane; nagtowek i stopka; tabulatory, skréty klawiaturowe)

b) stosowanie przypisdéw; recenzowanie i komentarze;

c) spisy tresci (mozliwosci i zastosowanie w praktyce, tworzenie i modyfikacja spiséw
tresci, aktualizacja spisow tresci);

d) wstawianie plikéw do dokumentu (wstawianie grafiki do dokumentu Word oraz jej
formatowanie);

e) standardy techniczne prac licencjackich.

Grafika prezentacyjna - Microsoft Power Point, m.in.

a) zasady tworzenia prezentacji multimedialnej i wykonywanie wtasnej prezentacii,
b) wzorce (slajdu, konspektu, materiatoéw, stron notatek)



c) slajdy tekstowe (wprowadzanie tekstu, dodawanie obszaréw tekstowych, dziatania
na polach tekstowych, formatowanie tekstu w obszarach tekstowych)

d) slajdy z tabelami - zaznaczanie elementéw tabeli, formatowanie tabeli

e) slajdy zawierajgce wykresy (podstawowe wiadomosci o wykresach, wprowadzanie
danych, wybér rodzaju wykresu, formatowanie wykreséw)

f) obiekty graficzne w prezentacji (galeria ClipArt, obiekty graficzne WordArt)
g) animacje i dzwieki w prezentacji, wykorzystanie efektéw specjalnych
Arkusz kalkulacyjny - Microsoft Excel:

a) wprowadzanie formut, kopiowanie, formatowanie, wykresy podstawy, drukowanie,
adresy wzgledne i bezwzgledne, znajdz /zamien, formatowanie warunkowe, funkcje
podstawy, filtr, blokowanie okienek / podziat okienek, tryb zgodnosci,

b) tabela, operacje na wielu arkuszach, czesto uzywane wzory, skroty klawiszowe,
Sledzenie odwotania, raporty, formularze,

c) tworzenie arkusza zbiorczego i powigzanie arkuszy ze sobg w jednym zeszycie,
d) tworzenie i formatowanie wykreséw na podstawie wskazanego arkusza

Edycja grafiki — GIMP:

a) rysowanie,

b) obrébka zdjec,

) operacje na plikach.

Edycja dzwieku — Audacity:

a) nagrywanie dzwieku,

b) obrébka dzwieku, dodawanie efektow

(Wychowanie fizyczne/zajecia alternatywne), ¢wiczenia:

- gry i zabawy ruchowe, podstawowe elementy techniczne gry w pitke siatkows,
w koszykéwke, w pitke nozng, mate gry, gra szkolna w koszykowke, w pitke siatkowa,
pitke nozng, w unihokeja,

- elementy techniczne w badmintonie + gra szkolna. Cwiczenia rozciggajgce
/ stretching/. Cwiczenia ogdlnorozwojowe  ksztattujgce podstawowe cechy
motoryczne. Nauka i ¢wiczenia na przyrzadach ksztattujgcych site, na przyrzgdach
aerobowych. Trening sitowy na atlasie wielofunkcyjnym, ¢wiczenia sitowe
z hankielkami. Podstawowe formy z rytmiki — proste uktady taneczne. Aerobic.
CrossFit& Fitness. Elementy techniczne gry w tenisa stotowego + gra szkolna,

(Ochrona wiasnosci intelektualnej), éwiczenia:

- wtasnos¢ intelektualna. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Wiasno$¢ przemystowa.



GRUPA ZAJEC_2: Przedmioty humanistyczne i spoteczne.

Symbole efektéw uczenia sie:

KP6 WG1, KP6 WG2, KP6 WG3, KP6 WG4, KP6_ WK1, KP6 WK3,KP6 UWI1,
KP6_UW2, KP6 UW3, KP6 UW4, KP6 UW6, KP6 UK1l, KP6 UK3, KP6 UK4,
KP6_UO2, KP6 _UO3, KP6_UU1, KP6 UU2, KP6 UU3

KP6_KK1, KP6_KK3, KP6_KO1, KP6_KO3, KP6 KR2

(Wstep do filozofii), wykiad:

- ukazanie dziedzictwa europejskiego intelektualizmu na tle osiggnie¢ innych kregow
kulturowych,

- europejska (podzniej zachodnia) tradycja krytycyzmu, odwotujgca sie do ujeé
racjonalistycznych, oraz przenikanie krytycyzmu do sfery religijnej i innych sfer
kultury,

- motywy filozoficzne i naukowe, dla ktorych filozofia zawsze byta inspirujgcym
zrodtem rozwoju,

- 0golne sposoby interpretacji i analizy kwestii uchodzgcych za oczywiste,

- celem przedmiotu jest zatem wyksztatcenie u studentéw postawy swoistej nieufnosci
intelektualnej, na ktorej wspiera sie tradycja Zachodu.

(Wybrane zagadnienia z historii filozofii), konwersatorium:

- problematyka réznorodnych metod myslenia, stosowanych w ramach interpretac;ji
Swiata, zaréwno wobec zagadnien ogolnych, jak i szczegdtowych, przyrodniczych
i spotecznych,

- historyczne dokonania mysili filozoficznej,

- wiedza dotyczaca filozoficznej spuscizny kultury zachodniej,

- ukazanie powigzan filozofii z innymi dziedzinami kultury: nauki, religii, polityki.

(Antropologiczne podstawy kulturoznawstwa), wyktad, éwiczenia:

- wiedza na temat szkot badawczych klasycznej antropologii kultury, takich jak:
ewolucjonizm, funkcjonalizm, antropologia psychologiczna - amerykanska orientacja
kultury i osobowosci, strukturalizm, psychoanaliza,

- problemy istotne dla zrozumienia miejsca cztowieka w kulturze, takie jak: rozumienie
pojecia kultura, problem natura a kultura, kultura a cywilizacja, wzor kultury, relacja
jednostka a kultura, problem internalizacji kultury, mit w kulturze, kulturowe modele
czasu i przestrzeni, rola ciata w kulturze,

- modele kultury rycerskiej, szlacheckiej, mieszczanskiej i masowe.



(Mitologie europejskie), éwiczenia:

- teoria mitu. Mit a religia,

- mity w kulturze europejskiej: ujecie historyczne.

- mit i sacrum: chrzescijanstwo wobec mitycznego spadku kultur dawnych,
- mit, wkadza, historia,

- Swiadomos¢ historyczna a Swiadomos¢ mityczna. Manipulacje mitem,

- mit i sztuka. Sposoby wykorzystania mitu w dziele literackim, plastycznym,
muzycznym i filmowym,

- mitologiczne inspiracje w popkulturze

(Socjologia kultury), éwiczenia:

- socjologia i socjologia kultury jako dyscypliny nauki,

- proces nabywania kultury,

- spoteczno-kulturowe ksztattowanie osobowosci i tozsamosci,
- relatywizm kulturowy — etnocentryzm — postkolonializm,

- pte¢ spoteczno-kulturowa (gender),

- przemoc symboliczna,

- wtadza i jej przejawy w relacjach spotecznych,

- analiza relacji wkadzy i przemocy symbolicznej,

- socjalizacja ptciowa: rézne ujecia teoretyczne,

- ciato jako konstrukt spoteczno-kulturowy,

- przemiany rodziny w kulturze Zachodu i alternatywne modele rodziny,
- konsumpcjonizm i spoteczenstwo konsumpcyjne,

- socjologia kultury materialne;j.

(Semiotyka kultury), konwersatorium:

- pojeciowe instrumentarium do interpretowania zjawisk i dziet kultur,

- symboliczne i znaczeniowe tresci tego, co sklada sie na uniwersum kultury.
Zatozeniem przedmiotu jest teza, ze kultura stanowi wielki system komunikaciji
miedzyludzkiej, a znajomos¢ tak zwanych koddw kulturowych jest warunkiem
petnoprawnego, bo s$wiadomego, uczestnictwa we wszelkich interakcjach
spotecznych. Zatem celem przedmiotu staje sie ukazanie semiotyki jako istotnego
narzedzia do interpretacji kultury, ze wszelkimi jej zréznicowaniami. Wiedza o tym jest
warunkiem petnej egzystencji ludzkie;.

(Kultura krajow sasiednich), wykilad:

- charakterystyka wybranych najwazniejszych osiggnie¢ kulturowych sagsiaddw:
rosyjskich, biatoruskich, litewskich, niemieckich, czeskich, stowackich i ukrainskich



od czaséw najdawniejszych po najnowsze w kulturowym kontekscie, zwigzkéw
z literaturg, teatrem, filmem, muzykg i malarstwem.

(Historia sztuki), wyklad, éwiczenia:

- wybrane problemy sztuki europejskiej poczynajgc od starozytnosci, przez wieki
Srednie, skonczywszy na epoce nowozytnej. Wsrod omawianych probleméw sg
miedzy innymi takie, jak narracyjny charakter swigtyn, "migracja" motywow
ikonograficznych, traktowanie sztuki jako wyrazu myslenia religijnego, technicznego,
jako narzedzia prezentacji wtadzy, problem "obrazéw ramowych" wg. koncepcji Jana
Biatostockiego,

- rozne zjawiska zwigzane ze sztukg stanowigcg wytwor kultury nowoczesnej. Wsréd
nich omawiane sg: malarstwo akademickie XIX wieku, realizm i impresjonizm, sztuka
awangardowa | potowy XX wieku, sztuka XX wieku sytuujgca sie w ramach tradycji
(art deco, nowoczesny klasycyzm lat 30'), wybrane przyktady sztuki
neoawangardowe;.

(Historia kultury), wykiad, éwiczenia:

- zagadnienia dotyczgce uwarunkowan politycznych, ekonomicznych i spoteczno —
demograficznych ksztattowania sie kultury europejskiej, a wiec jej korzeni antycznych,
chrzescijanskich, barbarzynskich oraz wptywow kultur innych cywilizaciji,

- uniwersalizm kultury europejskiej w czasach $redniowiecza oraz proby integraciji
politycznej i kulturalnej na przestrzeni dziejow (np. imperium rzymskie, karolinskie itp.
oraz system edukacji w sredniowieczu) wraz z czynnikami, ktore takg integracje
uniemozliwiaty (ksztattowanie sie nowozytnej tozsamosci narodowej i nowozytnych
panstw narodowych),

- ustroje panstw nowozytnej Europy (absolutyzm, system arystokratyczny
i demokratyczny), przemiany spofteczno - gospodarcze i demograficzne
w Sredniowieczu i u progu nowozytnosci - rola reformacji (kulturalna, polityczna) i jej
wptyw na gospodarke (teza M. Webera oraz dyskusje nig wywotane).

(Metodologia badan kulturoznawczych), wykiad, éwiczenia:

- perspektywa percepcji Swiata kulturoznawcy ( my$lenie holistyczne, perspektywa
holistyczna, antropologia kulturowa, biologiczna, archeologiczna, lingwistyczna,

- stownik badacza kultury: jednostki elementarne w badaniu kultury(cechy kulturowe,
temat kulturowy, wzor kultury, hipoteza, instytucja, jednostka, spoteczenstwo, badacz,
osobowos$¢ podstawowa, dyfuzja, akulturacja),

- rodzaje badan,

- konstruowanie planu badan,

- formutowanie grup badawczych, triangulacja, wybor zagadnien, konstruowanie
pytan,

-analiza danych i przedstawianie wiedzy uzyskanej w badaniu.



(Podstawy komunikacji miedzykulturowej), wyktad:

- analiza zjawisk spotecznych osnutych wokot procesow komunikowania sie w sytuacii
spotecznej wielokulturowosci,

- omoéwienie problematyki procesu komunikowania sie interpersonalnego w sytuaciji,
gdy zaangazowany jest czynnik réznicy kulturowej,

- budowanie Swiadomosci o specyfice potrzebnych kompetencji komunikacyjnych
w sytuacji wspotpracy miedzykulturowe;,

- ksztattowanie postaw otwartych na odmiennosci kulturowej,

- konstruowanie kanonu wiedzy do kompetentnego podejmowania komunikowania sie
miedzykulturowego.

(Komunikacja kulturowa), wykiad, ¢wiczenia:

- wiedza na temat wspotczesnych badan nad komunikowaniem; szkoty badawcze:
szkota empiryczna i szkota krytyczna, determinizm technologiczny a takze czotowi
przedstawiciele omawianych osrodkow naukowych zajmujgcych sie komunikacjg
kulturowa,

- mechanizmy i normy towarzyszgce procesom komunikowania sie miedzy
jednostkami i instytucjami spotecznymi oraz rola tradycyjnych oraz nowych srodkow
przekazu w ksztattowaniu procesu komunikacji kulturowe;j.

(Kulturowe konteksty historii literatury), éwiczenia:

- zwigzki literatury i kultury (zaréwno elitarnej, jak i masowe),

- historia i teoria kultury oraz historia i recepcja literatury polskiej i powszechnej.
- zmiany kulturowe z przemianami historycznymi i spotecznymi (I wojna Swiatowa,
zmierzch kultury wielkiego realizmu, psychologizm, feminizm, awangarda,
technicyzacja kultury, urbanizacja i uprzemystowienie, kultura masowa, nowe media —
Internet — a literatura)

(Jezyk a kultura), wykiad:

- zwigzki miedzy jezykiem a kulturg w réznych obszarach ludzkiego doswiadczenia,
takich jak: kategoryzowanie i wartosciowanie obiektow; stereotypowe, tj. zgodne
ze skryptami kulturowymi, interpretowanie rzeczywistosci (jezykowe obrazy swiata),

- spetnianie okreslonych rytuatéw komunikacyjnych i etykietalnych,
- korzystanie z przyjetych w danym srodowisku stylow konwersacyjnych,

- tworzenie wspodlnot dyskursywnych (subkultur komunikacyjnych) w ramach
okreslonej spotecznosci jezykowej i ponad jej granicami.



GRUPA ZAJEC _3: Przedmioty kulturoznawcze:

Symbole efektow uczenia sie:

KP6_WG2, KP6_WG3, KP6_WG4, KP6_WK1, KP6_WK2, KP6_WK3, KP6_WK5
KP6_UW1, KP6_UW2, KP6_UW3, KP6_UW4, KP6_UWS5, KP6_UWS6, KP6_UK1,
KP6_UK2, KP6_UO1, KP6_UO2, KP6_UO3, KP6_UU1, KP6_UU2, KP6_UUS3,
KP6_KK1, KP6 KK2, KP6 KK3, KP6 KO1, KP6 KO2, KP6 KO3, KP6 KR,
KP6_KR2

(Teatr i widowiska), éwiczenia:

- identyfikacja poje¢ takich jak teatr, teatralizacja, widowisko, spektakl/rytuat
kulturowy, performans. Pierwsza grupa tematéw przybliza zjawisko teatru
W znaczeniu artystycznym, ale ze wskazaniem na jego rytualng (pozaartystyczng)
geneze,

- pojecie znaku teatralnego, specyfika tworzyw teatralnych, status tworcéw dzieta
teatralnego — aktora i widza,

- wykorzystanie poznanych narzedzi do analizy zjawisk parateatralnych
funkcjonujgcych na pograniczu sztuki i dziatan spotecznych, a takze interpretacji
I oceny widowiska teatralnego.

(Kultura Podlasia), éwiczenia:

- Podlasie w granicach historycznych i administracyjnych,

- wielokulturowy charakter Podlasia w perspektywie etnicznej, wyznaniowej,
spotecznej,

- dziedzictwo kultury materialnej i duchowej regionu.

(Problemy kultury popularnej), éwiczenia:

- aktualne problemy popkultury wokét ktorych prowadzana jest dyskusja
w obszarach antropologii kultury, zycia spotecznego, dziatalnosci artystyczne;j.

(Zycie kulturalne), éwiczenia

- wspotczesne zycie kulturalne, z jego dynamicznymi przemianami (tendencje,
kierunki, zjawiska),

- najwazniejsze wydarzenia kulturalne (muzyczne, teatralne, filmowe, plastyczne),
zarowno cykliczne, jak i efemeryczne.

(Film w kulturze), éwiczenia




- podstawowa wiedza na temat zwigzkéw kina z przemianami cywilizacyjnymi
I technologicznymi dokonujgcymi sie w kulturze XX i XXI wieku,

- informacje zwigzane z roznorodnymi formami kina i ich przemianami stylistycznymi
zwigzanymi z rozwojem technologii i przemystu oraz z przemianami kulturowymi,
spotecznymi i obyczajowymi dokonujgcymi sie w przeciggu XX wieku i wspotczesnie,
- wiedza o podstawowych artefaktach kina niemego, przetomu dzwiekowego, kina
autorskiego i komercyjnego, produkcji wspétczesnych oraz o ich recepcji spotecznej,

- wiedza o genealogii kina oraz przemianach rodzajowych i gatunkowych
na przestrzeni kina niemego, dzwiekowego i wspotczesnego.

(Teoria kultury), éwiczenia

- podstawowe zagadnienia z zakresu teorii kultury: kultura i kultury, inno$¢, kultura
symboliczna, kultura materialna, kulturowa tozsamos¢ ,ja”, zmiana kulturowa,
tradycja, ewolucja, dyfuzja, akulturacja,

- najwazniejsze koncepcje badawcze: kulturalizm, funkcjonalizm, strukturalizm,
feminizm, postmodernizm, postkolonializm,

- wybrane zjawiska kultury wspétczesnej: globalizacja, kultura konsumpcji, ptynna
nowoczesnosc, pozna NOwWoCczesnosce.

(Stowo w kulturze), éwiczenia:

- zjawiska jezyka - jezykowego obrazu swiata,

- relacje miedzy komunikacjg — kontekstem — dziataniem,

- kulturowe konsekwencje wspétbycie w stowie, oralnosci,

- praktyki kultury oralnej,

- znaczenia nadawania imienia, nazywania i kategoryzowania,
- aspekty stowa swietego, pisma i piSmiennosci,

- relacje tego co méwione — pisane- drukowane,

- relacje kultur pisma do powstania cywilizacji, druku, kultury druku, dyskurséw
kultury druku,

- znaczenia stowa kulturze multimedialnej.

(Kultura audiowizualna), éwiczenia:

- wiedza na temat ksztattowania sie kultury audiowizualnej o rodowodzie
technicznym, a takze wybranych jej dzisiejszych aspektow,

- rola fotografii w ksztattowaniu sie kultury audiowizualnej,

- kino i wyobraznia - film w kulturze wspétczesnej,

-telewizja jako kultura,

- seryjnosc i serializacja w kulturze i w mediach,



- voyeuryzm — kategoria poznawcza kultury audiowizualnej,
- kino i telewizja a zbiorowa wyobraznia,

- kultura wideo — kultura uczestnictwa,

- kultura konwergencii,

- cyberprzestrzen i cyberkultura.

(Warsztaty: teatralne, fotograficzne, etnograficzne - do wyboru), laboratorium:

-podstawy merytoryczne do pisania tekstow dziennikarskich, realizowania spektakli
teatralnych, fotografowania, filmowania, prowadzenia badan etnograficznych:
(opracowanie kwestionariusza pytan na wybrany temat, badania etnograficzne
w terenie. Efektem koncowym jest przygotowanie pracy w oparciu o zgromadzong
literature przedmiotu i wyniki badan terenowych).

(Teoria kultury wspoétczesnej), konwersatorium:

- tworcze praktyki kulturowe w kulturze uczestnictwa,

- kontrkultura i kapitalizm,

- refleksyjny projekt tozsamosci w epoce pdznej nowoczesnosci,
- performatywne wymiary kultury,

- kultura patriarchalna a praktyki dyscyplinarne,

- nowoplemiennosc i trybalizm,

- transkulturowosc¢.

(Muzyka w kulturze), éwiczenia:

- barokowe granie, barokowy spiew,

- styl koncertujgcy w muzyce A. Vivaldiego, G.F. Handla,

- Polska kultura muzyczna w XVII w. i pierwszej potowie wieku XVIII,
- techniki kontrapunktyczne w tworczosci J.S. Bacha,

- znaczenie twdrczosci wczesnohomofonicznej w rozwoju form klasycznych,
- styl homofoniczny w twoérczosci W.A. Mozarta,

- Polska muzyka w okresie stanistawowskim,

- arcydzieta instrumentalne L. van Beethovena,

- metafizyczne i ludowe konteksty muzyki romantycznej,

- tworczosé: F. Schubert, F. Mendelssohn-Bartholdy,

- twérczosé Chopina jako kompozytora narodowego i romantycznego,
- legendarni wirtuozi - Niccolo Paganini, Franciszek Liszt,

- impresjonistyczna idiomatyka muzyczna,

- motywy hiszpanskie i orientalne w twérczosci Maurice Ravela.



(Problemy organizacji kultury w ziednoczonej Europie), wyktad, éwiczenia:

- polityka kulturalna UE,

- finansowanie kultury w programach i funduszach Unii Europejskiej,
- wielokulturowosc¢ Europy,

- rynek a kultura. Ekonomiczny wymiar kultury,

- przemysty kreatywne - wspotpraca sektora kultury i sektora biznesu.

(Formy animacji kultury), éwiczenia:

- praktyczne aspekty animacji kultury,

- relacje pomiedzy animacjg kultury: community arts, antropologig, edukacja,
sztuka, zmiang, spoteczenstwem obywatelskim, kulturg czynng, animatorem,

- omawianie poszczegolnych projektéw animacyjnych w kontekscie sztuki, edukacji
czy nowych mediow,

- tworzenie przez studentdéw scenariusza projektu kulturalnego, realizacja,
poddanie go ocenie i krytycznym uwagom.

(Diagnostyka potrzeb kulturalnych), éwiczenia:

- potrzeba kulturalna, uczestnictwo w kulturze, determinanty aktywnosci kulturalne;,
- nieformalne obiegi kultury a stan potrzeb kulturalnych mtodziezy,

- diagnoza w badaniach spotecznych i badaniach kultury - organizacja i etapy badan
diagnostycznych,

- techniki badan etnograficznych a diagnozowanie stanu potrzeb kulturalnych,

- wywiad fokusowy.

(Metody analizy i interpretacji dziela: filmoweqgo, plastyczneqo, teatralneqo,
literackiego), konwersatorium:

- elementy budowy dzieta sztuki istotne dla jego analizy i interpretacji, a takze jego
wymowa ideowa i przestanie (tres¢, sSwiat przedstawiony, bohaterowie i ich

postawy),

- podstawowe metody analityczno-interpretacyjne dzieta (jak: strukturalizm,
semiotyka, psychoanaliza, teorie krytyczne, genderowe, fenomenologia,
hermeneutyka), konteksty historyczne i spoteczno-kulturowe.

(Zarzadzanie i marketing w instytucjach kultury), éwiczenia:

- kultura i marketing — wprowadzenie,



- zjawiska kulturowe w przestrzeni spotecznej i gospodarczej. Przemysty kreatywne
I kultury,

- polityka kulturalna wobec funkcjonowania instytucji kultury,

- finansowanie instytucji kultury,

- nabywcy na rynku kultury. Procesy zaspokajania potrzeb kulturalnych,
- wybrane zagadnienia z zarzgdzania instytucjg kultury,

- wybrane praktyki zarzgdzania instytucjg kultury,

- public Relations dla instytucji kultury: wprowadzenie do zagadnien PR,
- nowe media jako przestrzen marketingu instytucji kultury,

- wspoOtpraca ze spotecznoscig lokalng w zakresie organizowania i promowania
dziatan kulturalnych,

- zarzgdzanie domem kultury — studium przypadku.

GRUPA ZAJEC_4: Przedmioty do wyboru z obszaru nauk humanistycznych

Symbole efektéw uczenia sie:

KP6_WK2, KP6_WK3 , KP6_UW4, KP6_UK2, KP6_UU3 , KP6_KK1, KP6_KR3

(Konwersatoria):

- wybrane problemy z zakresu: antropologii kultury, historii kultury (takze w jezyku
angielskim), medioznawstwa, sztuki, komunikacji kulturowej, literaturoznawstwa,
religioznawstwa, filozofii kultury.

GRUPA ZAJEC_5: Przedmioty dyplomowe:

Symbole efektéw uczenia sie:

KP6_WG1, KP6_UW1, KP6 UW3, KP6 UW4, KP6 UK1l, KP6_UK2, KP6_ UKA4,
KP6_UO1, KP6_UU1L, KP6_UU3, KP6_KK1, KP6_KK2, KP6_KO1, KP6_KR2

(Seminarium licencjackie), proseminarium, seminarium:

- zagadnienia badawcze z zakresu zjawisk kulturowych, ktére ztozg sie na tematy
prac licencjackich,

- przygotowanie zasobu zZrodtowego oraz stworzenie warsztatu metodologicznego
umozliwiajgcego przeprowadzenie analizy wybranych problemow i przygotowanie
prac licencjackich.



GRUPA ZAJEC 6: Praktyki zawodowe:

Symbole efektdw uczenia sie:

KP6_WK5, KP6_UW4, KP6 UW5, KP6_UW6, KP6 UK2, KP6 UK3, KP6 KK,
KP6_KK2, KP6_KK3, KP6_KO1, KP6_KO2, KP6_KO3, KP6_KR1, KP6_KR3

Studenci zobowigzani sg do zaliczenia w czasie trwania studiow (nie pdzniej niz
do konca V

semestru) trzech tygodni praktyk — 40 godzin tygodniowo (fgcznie 120 godzin przez
3 tygodnie).

Student za zaliczenie praktyk zawodowych otrzymuje 4 pkt ECTS.

Praktyki powinny odbywac sie w instytucjach zwigzanych z wybrang specjalnoscia.
Jako praktyki moze zostaé¢ zaliczona praca w trakcie przygotowywania festiwali
i wystaw, redagowanie czasopism etc.

Mozliwe jest takze zaliczenie praktyk zawodowych z programu Erasmus+.

GRUPA ZAJEC_7: Zajecia terenowe:

Symbole efektéw uczenia sie:

KP6_WK5, KP6 UW4, KP6 UK1, KP6 UK2, KP6 UK3, KP6 UO2, KP6 UUS3,
KP6_KK2, KP6_KK3, KP6_KO1, KP6_KO3, KP6_KR1, KP6_KR3

- Studenci sg zobowigzani do zaliczenia w czasie trwania studiow 3 objazdow
naukowych (nie pdzniej niz do konca letniego semestru kazdego roku studiow).

- Nad przebiegiem objazdu naukowego, zwigzanego z kulturg i tradycjg regionu
Podlasia, czuwajg wyznaczeni opiekunowie, ktérzy zaliczajg uczestnictwo w zajeciach.

- Objazdy nie podlegajg ocenie, ale sg premiowane w kazdym roku 1 pkt. ECTS, sg
tez warunkiem koniecznym do zaliczenia studiéw.

(Objazd naukowy 1), zajecia terenowe:

»,Na szlaku wielu kultur” - kultura tatarska, zydowska, prawostawie, katolicyzm
- meczet, mizar, Tatarska Jurta w Kruszynianach,

- cmentarz i synagoga w Krynkach,

- cerkiew w Sokoétce, monastyr w Suprasiu

- Koscidt $w. Antoniego w Sokotce

(Objazd naukowy 2), zajecia terenowe:

»,Na szlaku wielu kultur” - kultura tatarska, zydowska, prawostawie, katolicyzm

- synagoga w Orli



- Sw. Gora Grabarka

- stanowiska archeologiczne (Hacki)

- muzea ,matych ojczyzn” (Ryboty, Studziwody)
- Kraina Otwartych Okiennic

(Objazd naukowy 3), zajecia terenowe:

»,Na szlaku wielu kultur” - kultura zydowska, litewska, katolicyzm
- plenery filmowe

- o$rodek ,Pogranicze” w Sejnach

- synagoga w Sejnach

- Dwoér Mitosza w Krasnogrudzie

GRUPA ZAJEC 8a: Przedmioty specjalizacyjne- media i komunikowanie:

Symbole efektéw uczenia_sie: KP6 WG1, KP6 _WG2, KP6_WG3, KP6_WG4,
KP6_WK1, KP6_WK2, KP6_WK3, KP6_WK4, KP6_WK5, KP6_UW1, KP6_UW2,
KP6_UW4, KP6_UW5, KP6 UW6, KP6 UK1, KP6 UK2, KP6 UK3, KP6 UK4,
KP6_UO1, KP6 _UO2, KP6 UO3, KP6 UUl, KP6 UU2, KP6 UU3, KP6 KKI1,
KP6_KK2, KP6_KK3, KP6_KO1, KP6_KO2, KP6_KO3, KP6_KR1, KP6 KR2

(Podstawy antropologii mediéow), wyktad, éwiczenia:

- wptyw mass mediow na zycie spoteczne i kulture,

- mtodziez w Swiecie nowych i najnowszych mediow,

- stare i nowe media w domu i zyciu wspotczesnej rodziny,

- ideologiczny wymiar mediéw i feministyczna krytyka mediow,
- pteC jako dyskurs — stereotypy ptci versus nowe wizerunki kobiet i mezczyzn
w mediach,

- tabu w mediach,

- marksistowskie i neomarksistowskie ujecie mediow,

- determinizm technologiczny w ujeciu Marshalla McLuhana,

- ,Odkrycie” odbiorcy mediow,

- agonia realnosci w ujeciu Jeana Baudrillarda,

- strukturalne i semiotyczne ujecia przekazéw medialnych,

- dyskurs jako przedmiot i metoda badan,

- seksualizacja i ciatocentryczno$¢ przekazoéw medialnych,



- rozne praktyki uzytkowania mediow i przypisywania im znaczen.

(Jezyk w mediach), éwiczenia:

- odmiany wspétczesnego jezyka polskiego - klasyfikacje. Podstawowe pojecia
jezykoznawcze: system —norma — uzus — komunikacja (méwienie). Poradniki i stowniki
poprawnosciowe,

- postawy uzytkownikdw wspotczesnej polszczyzny wobec jezyka. Typy bteddéw
jezykowych popetnianych w mediach. Kryteria oceny innowacji jezykowych. Wybrane
problemy poprawnosci fonetycznej wypowiedzi medialnych. Zasady poprawnego
akcentowania wedtug normy wzorcowej. Najwazniejsze zasady poprawnej realizacji
gtosek polskich. Wymowa wzorcowa a wymowa potoczna,

- agresja w jezyku i kulturze,

- jezyk polityki - od nowomowy po wspotczesny "jezyk politykow". Inwektywa
polityczna,

- kultura tabloidéw a jezyk. Wybrane problemy poprawnosciowe w zakresie fleks;ji
rzeczownikow, przymiotnikow, zaimkéw, czasownikow (na przyktadzie wybranych
audycji telewizyjnych). Ktopoty z odmiang rodzimych i obcych imion, nazwisk, nazw
geograficznych w telewizyjnych kanatach informacyjnych,

- Internet jako nowe medium. Typy komunikacji jezykowej w wirtualnej przestrzeni.
Ortografia a Internet. Niedostatki elektronicznego korektora pisowni,

- zjawisko manipulacji jezykowej (na wybranych przyktadach). Fenomen reklamy.

(Laboratorium kultury cyfrowej), laboratorium:

Teoretyczne i praktyczne konteksty nowych mediéw cyfrowych i ich uzytkownikow
tworzgcych kulture cyfrowa:

- zasady cyfrowej reprezentacji Swiata,

- cechy komunikacji cyfrowej, baza danych i hipertekst jako nowe struktury organizacji
tresci,

- ewolucja sieci, cyberprzestrzen i cyberkultura,

- nowe interfejsy, rzeczywisto$¢ rozszerzona (AR i rzeczywistos¢ wirtualna (VR),
internet rzeczy (10T),

- edukacja cyfrowa, podstawy e-learningu, narzedzia tworzenia cyfrowych tresci
edukacyjnych, warsztat narzedzi e-learningowych

- obraz, dzwiek i tekst w transformacjach cyfrowych; algorytmizacja, wariacyjnos¢,
remiks. warsztat twérczosci cyfrowe;j,

- twérczos¢ online - wybrane przyktady i cyfrowe narzedzia twoércze, warsztat
tworczosci online,

- spotecznosci wirtualne, media spotecznosciowe i media mobilne,



- cyfryzacja, idee wolnej kultury i otwartych zasobdw.
- nowe media cyfrowe a dziatania w sferze kultury, sztuki i edukacji,

- trendy rozwoju kultury cyfrowe;j.

Warsztaty dziennikarskie (prasowe, radiowe, telewizyjne, filmowe, internetowe),
laboratorium, warsztat:

- zapoznanie studentdow z praktycznym aspektami pracy takich zawodoéw jak:
dziennikarz, etnograf, fotograf, rezyser teatralny, rezyser filmowy. Efektem korncowym
jest przygotowanie pracy/projektu w oparciu o zgromadzong literature przedmiotu,
wyniki badan terenowych oraz ¢éwiczenia praktyczne.

(Telewizja w kulturze), wykiad, ¢wiczenia:

- telewizja — medium kultury XX wieku; Rola telewizji w ksztattowaniu tozsamosci
zbiorowej i reprodukciji kultury,

- telewizja zrodtem informaciji i rozrywki; Rola telewizji w zyciu codziennym, - Telewizja
— ,paraspoteczny przyjaciel”’; Kultura fanéw w kontekscie przekazow telewizyjnych,

- telewizyjne przyjemnosci; Telewizja jakosciowa, Telewizja na poczatku XXI wieku
oraz nowe sposoby obcowania z telewizjg,

- teleinterwencjonizm i teleporadnictwo, Terapeutyczne i autoterapeutyczne funkcje
programoéw reality show i talent show.

(Analiza przekazow audiowizualnych), konwersatorium:

- strukturalna analiza przekazéw audiowizualnych,

- semiotyczna analiza przekazéw audiowizualnych,
- brytyjskie studia kulturowe,

- feministyczna analiza przekazéw audiowizualnych,
- ideologiczna analiza przekazéw audiowizualnych,
- ilosciowa i jakosciowa analiza zawartosci,

- analiza dyskursu i krytyczna analiza dyskursu oraz mozliwos¢ ich zastosowania
w badaniach przekazéw audiowizualnych,

- analiza filmow fabularnych i seriali telewizyjnych,
- analiza filméw dokumentalnych,

- analiza telewizyjnych magazynow informacyjnych,
- analiza reklam telewizyjnych,

- analiza teledyskow.



(Zachowania komunikacyjne), laboratorium:

- teoria analizy transakcyjnej wg Erica Berne’a,

- definicje komunikacji, konfliktu, problemu,

- umiejetnosci podstawowe stuzgce skutecznej komunikacji,
- jezyk ciata, zaleznosci przestrzenne,

- petna komunikacja (potgczenie wszystkich rodzajow ekspresji) a komunikaty
skrzyzowane, - zasady skutecznej ekspresii,

- taktyki ranigce rozmowce — Swiadomosc¢ intencji,

- ukryte programy i ich funkcje,

- precyzowanie wypowiedzi, precyzowanie znieksztatcen w modelu,
- trzy podstawowe style komunikacji,

- trening asertywnosci (btedne zatozenia i twoje prawa),

- szczegodlne strategie asertywne,

- uczciwa kitétnia — rozpoznawanie styldw, zasady.

(Komunikacja medialna), wyktad, éwiczenia:

- wptyw technologii na kulture, utopia i dystopia a postawy wobec technologii,
- media a komunikacja — przeglad teorii

- komunikacja interpersonalna, masowa i postmasowa, modele komunikacji
w przekazach masowych

- stare i nowe media, jezyk nowych mediéw

- media a gatunki, hybrydyzacja i zanik gatunkéw w nowych mediach

- nowe media — definicje, klasyfikacje, teorie, wptyw nowych mediéw na odbiorcéw
- cyberkultura, cyberprzestrzen, rzeczywistos¢ wirtualna

- remiks jako kategoria badawcza

- autobiografizm w sieci, autobiografia jako baza danych, autobiografizm w mediach
spotecznosciowych

- relacja pomiedzy tradycyjnymi a nowymi mediami: od rywalizacji po symbioze
(przekaz masowy; widownia, konwergencja, nowe media 1-2-3.0; remediacja)

- amator jako tworca kultury (syndrom copypastéw” — kultura kopii,
dekontekstualizacja, newsy w sieci, profesjonalista/amator, dziennikarstwo
obywatelskie)

- sieci - nowa epistemologia (wymiary usieciowienia, kultura cyfrowa, dobra wspéine,
neoinstytucjonalizm, wirtualna wspolnota).

- media — polityka — sie¢ (widocznos¢ medialna, widowisko i marketing polityczny,
skandal, informacjonizm).

- media i kultura przemocy (wiadomoséci kryminalne, panika moralna, pornografia
Smierci, banalizacja zta, agenda setting).



- media alternatywno-diasporyczne (partycypacja online, diaspory medialne,
e-obilizacja, korzenie mediow alternatywnych).

(Komunikacja miedzykulturowa). wyktad, éwiczenia:

- poznanie spoteczne: jak spostrzegamy jednostki, relacje i wydarzenia spoteczne,

- poszerzanie wiedzy o sobie - prezentacja JA. Samoswiadomos¢ i swiadomos¢
obecnosci innych. Rozwdj umiejetnosci samoobserwacji. Kontakt miedzygrupowy,
relacje miedzygrupowe i miedzykulturowe,

- kompetencie miedzykulturowe. Komunikowanie sie miedzy kulturami.
Komunikowanie sie z obcymi. Tozsamos¢ kulturowa jednostki jako czynnik réznicujgcy
kompetencje do komunikacji miedzykulturowe;j,

- komunikacja miedzykulturowa jako proces dzielenia sie znaczeniem poprzez znaki -
tradycja semiotyczna,

- istota i cele komunikacji miedzykulturowej,
- kompetencje do komunikacji miedzykulturowej,

- wiedza o odmiennos$ci kulturowej i postawy wobec odmiennosci kulturowej jako
element kompetencji do komunikacji miedzykulturowej,

- przestrzen religiina w komunikacji miedzykulturowej (komunikacja jednostek
wewnatrz grupy i miedzy grupami),

- przestrzen etniczno-narodowa w komunikacji miedzykulturowe.

(Reklama i public relations), wykiad, éwiczenia:

- istota reklamy i public relations jako narzedzi marketing mix. Elementy sktadowe
marketing mix i promotion mix. Reklama i PR w powigzaniu z innymi elementami
promotion-mix,

- historia i cele reklamy,

- geneza reklamy i public relations,

- 0golne cele i zadania public relations. Cele PR w stosunku do poszczegdlnych grup
docelowych,

- reklama jako sposob wsparcia wprowadzenia nowych produktéw na rynek.
Zroznicowane metody emocjonalnego oddziatywania reklamowego. Koncepcja
tworzenia akcji reklamowej. Sekwencja dziatan reklamowych wedtug metody AIDA.
Analizy potrzeb i oczekiwan nabywcdw zwigzanych z podjeciem akcji reklamowej,

- reklama a public relations — podobienstwa i réznice. Metody analizy efektywnosci
dziatan w zakresie PR i reklamy,

- gtéwne formy i techniki public relations. Etapy opracowania programu PR.
Wspotpraca ze sSrodkami masowego przekazu i tworzenie komunikatu PR. Rdéznice
interesow miedzy firmg (organizacjg) a mediami w odniesieniu do PR. Btedy PR
w relacji z mediami. Metody wiasciwego traktowania mediéw przez przedstawicieli PR.



Dziatania PR w sytuacji kryzysowej. PR przy wykorzystaniu mediow
spotecznosciowych w Internecie.

(Sztuka nowych mediéw), wykiad:

- poczatki wykorzystania medidw w sztuce — od obrazu fotograficznego jako
pierwszego obrazu technicznego

- wptywy awangardy i kina poczgtkow XX wieku na sztuke nowych mediow
- eksperymenty artystyczne w kinie i ich wptyw na sztuke nowych mediéw
- sztuka wideo i jej tworcy,

- media sieciowe i cechy tworczosci artystycznej z wykorzystaniem sieci i narzedzi
cyfrowych.

- sztuka cyfrowa - artysci i dzieta sztuki cyfrowej
- wspotczesna sztuka interaktywna
- sztuka wirtualnej rzeczywistosci

- przesztoS$¢ i przysztos¢ sztuki sieci - od net artu do wspodiczesnej sztuki
autobiograficznej.

(Praktyczna stylistyka jezyka polskiego), ¢wiczenia:

- ogoélna charakterystyka stylow funkcjonalnych wspotczesnej polszczyzny: styl
naukowy i jego gatunki; Styl urzedowy i jego gatunki. Styl retoryczny - definicja terminu
i historia pojecia,

- jezyk i gatunki wypowiedzi dziennikarskiej. Styl dziennikarsko-publicystyczny,
Formutowanie i prezentacja wypowiedzi o charakterze informacyjnym,

- cechy stylu reklamowego oraz struktura wypowiedzi reklamowej. Tworzenie
i prezentacja tekstow reklamowych,

- realizacja. Indywidualizacja. Stylizacja jezykowa. Intertekstualnos¢.

GRUPA ZAJEC_8b: Przedmioty specjalizacyjne - reklama i public relations

Symbole efektéw uczenia sie:

KP6_WG1, KP6_WG2, KP6_WG3, KP6_WG4, KP6_WK1, KP6_WK2, KP6_WK3,
KP6_WK4, KP6_WK5, KP6_UW1, KP6_UW2, KP6_UW3, KP6_UW4, KP6_UWS,
KP6_UWS6, KP6 UK1, KP6_UK2, KP6_UK3, KP6_UK4, KP6_UO1, KP6 UO2,
KP6_UO3, KP6_UU1, KP6_UU2, KP6_UU3, KP6 KK1, KP6 KK2, KP6 KK3,
KP6_KO2, KP6_KO3, KP6_KR1, KP6_KR3



(Teoria i historia reklamy), wykifad:

- reklama jako narzedzie réznicowania masowo wytwarzanych produktow, jako
narzedzie réznicowania konsumentow,

- sposoby klasyfikacji reklam i ich odbiorcéw,

- reklama jako narzedzie marketingu (pojecie marketing mix i promotional mix) -
marketingowa rola reklamy jako narzedzia kreowania "wartosci dodanych"
i budowania wizerunku marki,

- kulturowa rola reklamy: jako specyficznie pojmowana ,antropologia kulturowa”
(ujecie M. P. Davidsona),

- przedstawiane w ujeciu historycznym kolejne strategie stosowane w reklamie
(m.in. "rewolucja" Alberta Laskera na poczgtku XX wieku, strategia prezentacji
towardw jako symboli, strategia kreowania wizerunku marki i "wizerunku wtasnego"
wg. Davida Ogilvy'ego, "rewolucja kreatywna" lat 50', strategie promowania
masowo wytwarzanych obiektow jako atrybutow stylu zycia, strategie retro
marketingu).

(Podstawy marketinqu), wykitad:

- podstawowe informacje o marketingu. Marketing jako filozofia dziatania firmy, jako
funkcja przedsiebiorstwa, jako dyscyplina naukowa,

- klient w marketingu (rodzaje klientow, model zachowania klienta na rynku).
Segmentacja klientow,

- otoczenie konkurencyjne firmy i jego wptyw na dziatania marketingowe,
- elementy marketingu- mix (produkt, cena, dystrybucja, promocja).

(Komunikowanie wizualne w reklamie i p.r.), konwersatorium:

- podstawowe zasady obowigzujgce w komunikacji wizualnej w reklamie i PR,
- problemy liternictwa,

- znak graficzny jako narzedzie komunikacji,

- uktad komunikatu wizualnego (layout). Typy reklamowych layouts,

- psychologiczne aspekty percepcji form — forma a ciato, kulturowe znaczenia form,
komunikacja podprogowa,

- realizm obrazowania w reklamie i PR. Rola fotografii,

- problem autoidentyfikacji odbiorcy. Aparycja jako temat komunikatu, ,mowa ciata”.

(Antropologia kultury w badaniach marketingowych), wyki{ad:

- najwazniejsze teorie i pojecia,
- kategoria kobiecosci i role kobiece w reklamie,



- kategoria meskosci i role meskie w reklamie,

- ciato meskie w reklamie,

- ciato kobiece w reklamie,

- nienormatywne tozsamosci seksualne i ptciowe w reklamie,
- mit, religia i subkultury w reklamie.

(Teoria i historia public relations), wyktad:

- pojecie PR — definicje, usytuowanie w procedurach marketingowych,
- historia PR. od ,prehistorii” PR — Sztuka i retoryka w starozytnym Rzymie,
- historia PR — XX w. Narodziny howoczesnego public relations,

- historia PR — propaganda w Rosji w okresie rewolucji, propaganda w Trzeciej
Rzeszy, Stany Zjednoczone i cud telewizji. 1952,

- historia PR — Powtérka historii. 1995 r. Debata miedzy Lechem Walesg
a Aleksandrem Kwasniewskim,

- teoria PR — Zasady organizacji dziatah public relations, tworzenie programu public
relations, tozsamosc¢ firmyl/instytucji/organizacji, media relations, wydawnictwa
firmowe; imprezy firmowe, sponsoring, lobbying i dziatania w sytuacji kryzysowej. e-
PR czyli public relations w Internecie.

(Muzyka w reklamie), wykiad:

- psychologiczne aspekty odbioru muzyki i estetyki muzycznej,

- typy ludzkie ze wzgledu na odbiér muzyki,

- percepcja w sztuce audiowizualnej,

- warunkowanie klasyczne i inne techniki wywierania wptywu przez muzyke
na zachowania konsumenckie,

- funkcje muzyki, potrzeby wobec muzyki, korelacje indeksu preferencji ulubionej
muzyki z funkcjami jej stuchania,

- muzyka a zachowania konsumenckie, muzyka jako czes$¢ srodowiska percepcyjnego
w reklamie i marketingu,

- czynniki sSrodowiskowe, reakcje niewerbalne i doswiadczenie zakupow,

- muzyka jako sktadnik marketingu sensorycznego,

- audiomarketing,

- muzyka srodowiska — tapeta dzwiekowa — muzak,

- muzyka jako otoczenie, muzyka w chmurze (cloud computing).

- tozsamos¢ dzwiekowa marki, sound branding i audiologo.

- muzyka w reklamie a prawa autorskie, muzyka bez opfat - Royalty Free (RF), banki
muzyki reklamowej (stocks).

- brief reklamowy a przygotowanie muzyki na potrzeby reklamy.



(Socjologia w badaniach marketingowych), wyktad:

- struktura i proces wymiany rynkowej,
- typy dobr i rynkéw. Typy dobr i funkcjonalna charakterystyka rynkéw ,czgstkowych”,

- preferencje i funkcje uzytecznosci. Pojecie ,uzyteczno$ci’; proste modele
,charakterow” i stylébw reagowania konsumentow,

- wiedza i zaufanie w decyzjach rynkowych,
- komunikacja rynkowa. Informacja a perswazja w przekazach reklamowych,

- psychologia w badaniach marketingowych.

Psychologia w badaniach marketingowych, wykfad:

- rodzaje badan, szczegdétowe omowienie kwestii metodologicznych (badania
ilosciowe i jakosciowe),
- psychologiczne aspekty badan marketingowych,

(Praktyczna stylistyka jezyka polskieqo), éwiczenia:

- style funkcjonalne wspoiczesnej polszczyzny,
- manipulacja jezykowa na wybranych przyktadach,

- etyczne i estetyczne kategorie oceny stylu wypowiedzi,
- jezyk potoczny — centrum systemu stylowego jezyka,

- stylistyczna wartos¢ srodkow jezykowych,

- gatunki praktyczno-uzytkowe.

(Media w Polsce), laboratorium:

- system medialny,
- modele systemdéw medialnych,
- media w Polsce przed 1989 rokiem,

- uwarunkowania i konsekwencje transformacji mediéw w Polsce po 1989 roku: prasa,
radio, telewizja, nowe media,

- regionalne i lokalne $rodki przekazu,

- komercjalizacja i tabloidyzacja mediéw,

- koncerny medialne jako przyktad koncentracji kapitatu,

- regulacje prawne w zakresie mediow w Polsce i rola Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji,

- ideologiczne aspekty funkcjonowania medidw oraz ideologie w przekazach
medialnych,

- badania dotyczgce mediéw, obcowania z mediami i recepcji przekazéw medialnych.



(Seminarium warsztatowe - public relations), laboratorium:

- organizacja dziatalnosci w zakresie public relations,

- tworzenie programu public relations,

- kompozycja przekazu PR adresowanego do okreslonych grup docelowych,
- tozsamos$c¢ a wizerunek firmy/ instytucji, system identyfikacji wizualnej,

- wspotpraca ze srodkami masowego przekazu,

- organizacja imprez i wydarzen firmowych,

- zachowania w zakresie public relations w sytuacjach kryzysowych.

(Seminarium warsztatowe — reklama), laboratorium:

- czesc teoretyczna: Omoéwienie metod pracy zespotow kreatywnych i projektantow
w obszarze sztuk wizualnych i reklamy. Przykfady inspiracji naturg i lokalnym
otoczeniem kulturowym w procesach projektowych réznych tworcéw. Humor
w reklamie,

- czesS¢ badawcza (praca w grupie): Produkt — wiasciwos$ci, statystyki, obecnosc
na rynku, w kulturze i w Swiadomosci konsumenta (wywiady),

- czes¢ projektowa: Indywidualna analiza wybranego filmu reklamowego — storyboard.
Praca zespotowa — scenariusz i realizacja filmu reklamowego (projekt semestralny).

(Metody autoprezentacii), konwersatorium:

- retoryka jako jedna z technik komunikacyjnych w ré6znych formach PR,
- umiejetnosci konstruowania i rozumienia roznych komunikatow perswazyjnych.

(Prawo prasowe i autorskie), wyktad:

- geneza prawa autorskiego,
- przedmiot ochrony prawa autorskiego,
- podmiot prawa autorskiego,

- autorskie prawa osobiste i majgtkowe, ochrona dobr osobistych, wizerunku,
korespondencji,

- dozwolony uzytek wtasny, prawo cytatu, plagiat,

- odpowiedzialnos¢ prawna,

- prawo autorskie w Internecie,

- prawo prasowe - zagadnienia ogolne, zagadnienia dotyczgce osoby dziennikarza.



Wymiar (w tygodniach oraz godzinach), zasady i forme odbywania
praktyk zawodowych oraz liczbe punktéow ECTS, jaka student musi
uzyskaé w ramach tych praktyk

Studenci zobowigzani sg do zaliczenia w czasie trwania studiow (nie pdzniej niz
do konca V

semestru) trzech tygodni praktyk.

Student za zaliczenie praktyk zawodowych otrzymuje 4 pkt ECTS.

Praktyki powinny odbywac sie w instytucjach zwigzanych z wybrang specjalnoscig.
Jako praktyki moze zostaé¢ zaliczona praca w trakcie przygotowywania festiwali
i wystaw, redagowanie czasopism etc.

Mozliwe jest takze zaliczenie praktyk zawodowych z programu Erasmus+.

Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiggnietych
przez studenta w trakcie catego cyklu ksztatcenia:

1. prezentacja, ocena aktywnosci w trakcie zajec,
2. ocena efektdw pracy zespotowej,

3. egzamin ustny lub pisemny,

4. zaliczenie ustne lub pisemne,

5. kolokwium,

6. test kontrolny,

7. projekty i ¢wiczenia praktyczne / laboratoryjne,
8. referat,

9. esej,

10. prezentacja,

11.praca semestralna,

12.ocena aktywnosci w trakcie zajec,
13.ocena efektéw pracy zespotowej,
14.konsultacje,

15.ocena aktywnosci na seminarium,
16.napisanie pracy licencjackiej
17.egzamin ustny koncowy

18. opinia pisemna pracodawcy
19.¢wiczenia praktyczne

Warunki ukonczenia studiéw oraz uzyskiwany tytut zawodowy:

Po ukonczeniu studiow trzyletnich, tj. po zaliczeniu wszystkich przedmiotow, praktyk,
objazdéw naukowych, po zgromadzeniu minimum 183 punktéw ECTS, zaliczeniu
pozytywnych recenzji z pracy licencjackiej (przygotowanej pod kierunkiem promotora
na seminarium licencjackim) oraz ztozeniu ustnego egzaminu koncowego student
uzyskuje tytut licencjata.

Licencjat moze kontynuowaé¢ nauke na dwuletnich studiach drugiego stopnia, tzw.
magisterskich.



Objasnienia oznaczen:

P6, P7 — poziom PRK (6 - studia pierwszego stopnia, 7 — studia drugiego stopnia i jednolite magisterskie)
S — charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego

W — wiedza G — glebia i zakres
K - kontekst
U — umiejetnosci W — wykorzystanie wiedzy

K — komunikowanie si¢
O — organizacja pracy
U — uczenie sie

K — kompetencje spoteczne | K — krytyczna ocena

O - odpowiedzialnos$¢
R — rola zawodowa




