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l. Wstep

Niniejszy dokument powstat w celu stworzenia Strategii Promocji marki Politechnika
Biatostocka na rok akademicki 2017/2018. Jest on drugg z trzech czesci, stanowigcych jedng
catos$¢, poswiecong szczegdtowym dziataniom marketingowym, stuzgcym realizacji opisanych
w niej celéw strategicznych.

Rozdziat Il przedstawia propozycje oraz proces wyboru hasta gtéwnego, promujgcego
Politechnike Biatostocka. Zawiera on opis badania fokusowego, przeprowadzonego
na przedstawicielach targetu. Wyniki badania stanowity punkt wyjscia do wyboru finalnego hasta
promujgcego Uczelnie w okresie 2017/2018.

Rozdziat Ill stanowi synteze gtéwnych zatozen Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej.
Jest to opis przekazu gtéwnego oraz przekazéw reklamy natywnej, dotyczacej pobocznych dziatan
promocyjnych realizowanych niezaleznie od jej gtéwnego kierunku.

Rozdziat IV to opis narzedzi promocji. Przedstawione sg w nim gtéwne instrumenty
marketingowe, ktére bedg stuzyly przekazywaniu w najlepszy mozliwy sposdb informacji
wskazanemu targetowi. Znajduje sie w nim réwniez dobdr kanatéw komunikacji marketingowej,
a wiec sposobéw w jaki konkretne narzedzia promocji, majg dotrze¢ do zainteresowanych
odbiorcéw.

Rozdziat V poswiecony jest sposobom promocji Liceum Ogdlnoksztatcgcego Politechniki
Biatostockiej.

Rozdziat IV to dziatania majace wzmocni¢ wizerunek marki Radia Akadera. Z uwagi
na jej brak bezposredniego zwigzku z ofertg edukacyjng, wszelkie dziatania marketingowe muszg
zostac¢ stworzone w charakterystyczny, odmienny od gtdwnych zatozen Strategii Promocji sposob.

Czes¢ Il Strategii Promocji zakonczy harmonogram najwazniejszych dziatan
marketingowych w ujeciu czasowym oraz analiza potrzebnych do ich funkcjonowania $rodkéw
finansowych.
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Il. Identyfikacja i opis celow Politechniki Biatostockiej w zakresie promocgji

Strategia promocji Politechniki Biatostockiej 2017/2018 to dokument sktadajacy sie z trzech
elementow tworzacych kompletng catosé:

e Strategia Promocji Politechniki Biatostockiej — Czes¢ |
e Strategia Promocji Politechniki Biatostockiej — Cze$¢ Il

e Strategia Promocji Politechniki Biatostockiej — Czes¢ Il

Catosé, i kazdy z osobna, ma za zadanie wskazanie wytycznych dla komunikacji marketingowej
uczelni, ktére pozwolg osiggnaé nadrzedny cel, zdefiniowany jako:

Poprawa atrakcyjnosci i konkurencyjnosci Politechniki Biatostockiej poprzez opracowanie
spojnych i wyrdzniajacych na tle konkurencji dziatan promocyjnych Uczelni prowadzonych
w okresie wrzesien 2016 — styczen 2018.

Przewiduje sie, ze poprawna realizacja dziatan opisanych w strategii pozwoli osiggngé
nastepujgce rezultaty:

e zainteresowanie Politechnika Biatostocka atrakcyjnego wizerunkowo kandydata na studia,
co w dtuzszym okresie przetozy sie na poprawe wskaznikéw rekrutacji

e umocnienie pozycji konkurencyjnej Politechniki Biatostockiej

e ztagodzenie stabosci wizerunkowych

e podniesienie poczucia tozsamosci i integracji wszystkich podmiotéw zwigzanych z Uczelnig
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lll. Hasto gtéwne

A. Propozycje wstepne

Kazda dobrze zaplanowana kampania promocyjna posiada spoiwo w postaci hasta, ktére jest
kwintesencjg przekazu. Poniisze propozycje zostaty opracowane tak, aby jak najlepiej
komunikowaty sie ze wskazanym w Czesci | Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej,
opiniotwdérczym targetem gtdwnym oraz uwzgledniaty wskazane w tym dokumencie czynniki
determinujace wybdr uczelni wyzszej wsréd maturzystow.

realizuj.

Eksplikacja hasta: Propozycja nr 1 ma na celu wzbudzenie skojarzerh marki Politechnika Biatostocka
z nastepujgcymi obszarami:

e uczelnia uczaca praktycznych umiejetnosci

e przestrzen umozliwiajgce realizacje plandw, marzen, idei

e miejsce spotkan ludzi nastawionych na dziatanie

Hasto poprzez swojg krdotkg forme i odezwe do aktywnosci pozycjonuje Politechnike Biatostocka
jako uczelnie techniczng, konkretng, nastawiong na ksztatcenie poprzez dziatanie.

Propozycja nr 2:

przyszlo$¢ ma znaczenie

Eksplikacja hasta: Propozycja nr 2 ma na celu wzbudzenie skojarzer marki Politechnika Biatostocka
z nastepujgcymi obszarami:

e przewaga na rynku pracy przysztych absolwentéw Politechniki Biatostockiej
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e powaga sytuacji jaka jest wybor uczelni wyzszej

e ,przysztosciowy” charakter Politechniki jako miejsca obcowania z nowoczesng technologia.

Hasto adresowane zaréwno do swiadomego targetu gtéwnego, jak i do targetu posredniego jakim
sg rodzice interesujacy sie przysztoscig swoich, wybierajgcych uczelnie wyzsze, dzieci.

Propozycja nr 3:

do "
potegi

Eksplikacja hasta: Propozycja nr 3 ma na celu wzbudzenie skojarzen marki Politechnika Biatostocka
z nastepujgcymi obszarami:

e indywidualne podejscie do studenta

e uczelnia nastawiona na maksymalny rozwdj talentéw i umiejetnosci

e miejsce gdzie zaczyna sie ,,potega” mtodych ludzi

e matematyczny charakter hasta, kojarzacy sie bezposrednio z naukami $cistymi

Hasto nastawione na emocjonalny przekaz. Wykorzystuje ono ambicje targetu gtéwnego, jako ludzi
chcacych osiggna¢ sukces i uznanie. Jest to pojemne hasto, ktére mozna rozumieé

wielowymiarowo.
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B. Badanie fokusowe

W celu wyboru hasta gtéwnego, majacego promowac Politechnike Biatostocka w okresie
2017/2018, postuzono sie badaniem fokusowym na wyselekcjonowanej grupie ucznidow szkot
srednich z Biategostoku. W tym celu przeprowadzono ankiete majgcg sprawdzi¢ wrazenia
i skojarzenia towarzyszgce propozycji haset reklamowych.

ANKIETA WYBORU HASLA PROMUJACEGO ! =
POLITECHNIKE BIALOSTOCKA = s
S

HASLO WA ¥ realizuj.

SKOJEIZEIMIAT ..otttk et ettt oot et e bttt eht ettt ettt een

Hasto nr 1 podoba mi sie (1- weale, 5 - bardzo): .......

HASLONR 2 przysztoéé ma znaczenie

B aT = =T ST

Hasto nr 2 podoba mi sie (1- wcale, 5 - bardzo): .......

BBregi
HASLO NR 3 r I |

B =T =T - OSSOSO

Hasto nr 3 podoba mi sie (1- wcale, 5 - bardzo): .......

WYBIERAM HASLO NR .......
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Wyniki badania fokusowego:

| Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Adama Mickiewicza w Biatymstoku — préba 54 osoby
Badanie przeprowadzone w dwéch klasach:
3B — profil informatyczny
3C — profil politechniczny

ILOSC OCEN ILOSC OCEN o ’
PROPOZYCIA MINIMALNYCH MAKSYMALNYCH OCENA HASEA WYBOR
HASLA (1- wcale mi sie (5- podoba mi sie HASLA

. (skala 1-5)
nie podoba) bardzo)
realizuj. 11 5 2,82 15
przyszlo§¢é ma znaczenie 9 3 2’51 9
Ty 9 14 3,32 30

IV Liceum Ogodlnoksztatcgce im. Cypriana Kamila Norwida w Biatymstoku — proba 76 oséb
Badanie przeprowadzone w trzech klasach:
2F — profil matematyczno — informatyczny
2G — profil matematyczno — informatyczny
2H — profil z rozszerzong matematyka, geografig i jezykiem obcym

ILOSC OCEN ILOSC OCEN T :
PROPOZYCJA MINIMALNYCH  MAKSYMALNYCH - WYBOR
. _ ENA HASEA
HASLA (1- wcale misie  (5- podoba mi sie HAStA
. (skala 1-5)
nie podoba) bardzo)
realizuj. 13 16 3,33 25
przyszlo§¢ ma znaczenie 7 7 2’95 14
Ty 9 23 3,60 37

Zespot Szkét Elektrycznych im. prof. Janusza Groszkowskiego w Biatymstoku — préba 47 oséb

Badanie przeprowadzone w trzech klasach:
IV CT — technik elektronik

IV DT — technik elektronik

IV HT — technik informatyk

ILOSC OCEN ILOSC OCEN €REDNIA 5
PROPOZYCIA MINIMALNYCH  MAKSYMALNYCH o enn pingyn WYBOR
HASLA (1- wcale mi sie (5- podoba mi sie HAStA
. (skala 1-5)
nie podoba) bardzo)
realizuj. 10 6 2,75 12
przyszlo§¢ ma znaczenie 12 5 2' 89 8
dotegi
Ty 8 16 3,35 27
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Wyniki taczne — proba 177 osob

ILOSC OCEN ILOSC OCEN SREDNIA
PROPOZYCIJA MINIMALNYCH MAKSYMALNYCH OCENA HASEA
HASLA (1- wcale mi sie (5- podoba mi sie (skala 1-5)
nie podoba) bardzo)
realizuj. 34 27 2,96 52
przyszloéé ma znaczenie 28 15 2,78 31

Tygg‘m 26 53 3,42 94

Na podstawie wynikow badania fokusowego, mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ze hastem
najlepiej komunikujgcym sie z targetem jest propozycja nr 3:

do, .
potegi

Ponad potowa badanych ucznidw szkét ponadgimnazjalnych wskazato propozycje nr 3 jako
najlepszy wybdr. Jest to réwniez hasto o najwyzszej ilosci ocen maksymalnych (5 — podoba mi sie
bardzo) oraz najwyzszej sredniej uzyskanych ocen. Uczniowie szkét Srednich pytani o skojarzenia
zwigzane z hastem najczesciej wskazywali:

ja do kwadratu

wielkosé

matematyka

moge wszystko

()
(%)
o
nauki Sciste e
©

eyisoupal

S sifa wysoka samoocena
3 samorealizacja przysztosé
o
(o]
Q.

jestem wazny
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IV. Podstawowe zatozenia dziatarh promocyjnych w okresie 2017/2018

Strategia Promocji Politechniki Biatostockiej na okres 2017/2018 zaktada wykorzystanie
gtdwnego przekazu marketingowego jakim jest koncepcja maszyny Goldberga, pod wybranym
hastem gtéwnym oraz szeregu pobocznych dziatan reklamowych zwanych reklamg natywna,
wskazanych w opracowanym harmonogramie promocji reklamy natywnej.

REKLAMA
NATYWNA

REKLAMA REKLAMA
NATYWNA NATYWNA

PRZEKAZ
GtOWNY

REKLAMA REKLAMA
NATYWNA NATYWNA

Przekaz Gtéwny - jest oficjalnym komunikatem marketingowym Uczelni. Szczegdty zostaty opisane
w Czesci | Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej. Ma on, w bezposredni sposéb, promowac
marke Politechniki Biatostockiej. Pozostate dziatania marketingowe powinny by¢ realizowane
niezaleznie od przekazu gtéwnego, ale z zachowaniem spdéjnosci graficznej i hastowej.
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Reklama natywna — to zbiér wydarzen i imprez o duzym potencjale promocyjnym, w sposob
posredni lub bezposredni zwigzanych z marka Politechniki Biatostockiej, realizowanych przez
podmioty i osoby zwigzane z Uczelnia.

Przyktady wydarzen, projektéw o charakterze reklamy natywnej oraz wysokim potencjale
ksztattowania wizerunku Politechniki Biatostockiej:

e Noc Maturzystow

e Dziewczyny Na Politechniki

e Swieto Politechniki

e Maturanek

e Odkrywcy Diamentéow

e Juwenalia

e Sukcesy naukowe studentéw

Przyktady wydarzen o charakterze reklamy natywnej oraz wysokim potencjale ksztattowania
wizerunku Politechniki Biatostockiej realizowane na poszczegélnych wydziatach oraz w Studium
Wychowania Fizycznego i Sportu:

Wydziat Elektryczny

Mtody Inzynier Przysztoscig Podlasia

Jest to spotkanie przedstawicieli podlaskich firm z branzy elektrycznej, mechanicznej i budowlanej
oraz wfadz uczelni z przysztymi inzynierami. Forum ma na celu pomdc pracodawcom
w poszukiwaniach odpowiednich kandydatéw na wybrane stanowiska pracy, a studentom lepigj
przygotowac sie do rozpoczecia kariery zawodowej.

EI-ROBO-MECH

Podstawowym celem konkursu EL-ROBO-MECH jest docenienie mtodych (nagroda jest indeks
na PB), utalentowanych ludzi oraz popularyzacja nauk technicznych, w szczegdlnosci studidw
na Politechnice Biatostockie;j.

Prace konkursowe powinny by¢ bezposrednio lub posrednio zwigzane z mechanikg i budowa
maszyn, mechatronika, automatykg i robotykg, informatyka stosowang, energetyka,
elektrotechnika, elektronikg, telekomunikacjg lub inzynierig biomedyczna.

Wydziat Budownictwa i Inzynierii Srodowiska

GISDay

Geograficzne Systemy Informacyjne (GIS) sg technologig informatyczng do zarzadzania danymi
przestrzennymi, ktéra ma zastosowanie w wielu gateziach nowoczesnej gospodarki. Gtéwne
zastosowania technik GIS ukierunkowane sg na pozyskiwanie danych numerycznych, zarzagdzanie
ich zasobami, udostepnianie spoteczenstwu oraz analize danych w aspekcie optymalizacji procesu
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decyzyjnego. Znajomos¢ technologii GIS i umiejetnos$¢ jej zastosowania w praktyce stanowi istotny
element kwalifikacji zawodowych we wspdtczesnym spoteczenstwie informacyjnym.

Konkurs Mostéw Drewnianych

Organizatorem Ogodlnopolskiego Konkursu Mostéw Drewnianych, zwanego dalej Konkursem, jest
Studenckie Koto Naukowe Konstruktor dziatajgce przy Wydziale Budownictwa i Inzynierii
Srodowiska Politechniki Biatostockiej. Miedzyuczelniana ogdélnopolska impreza skierowana
jest do studentéw uczelni technicznych w catej Polsce. Konkurs ma wymiar naukowy i poznawczy.
Podczas konkursu budowane sg modele mostéw drewnianych w skali makro, ktére obrazuja
mechanike konstrukgji.

Wydziat Architektury

Budowanie Bram

Studenci | roku architektury budujg wybrane projekty obiektow przestrzennych w skali
1:1. Corocznie jest to wydarzenie, ktére pozostawia materialny symbol kreacji w postaci
innowacyjnych projektéw.

Marshmallow challenge

Konkurs na budowanie wiez ze spaghetti wg procedury - "zbuduj wieze, stwdrz zespoét" Toma
Woujca. Humorystyczna, a jednak wymagajgca olbrzymiej pomystowosci i wiedzy o konstruowaniu
przestrzennym forma edukacji przez zabawe.

Wydziat Zarzadzania

Szkota letnia logistyki

Przez miesigc studenci zdobywajg wiedze z zakresu modelowania sieci logistycznych oraz nabywajg
podczas praktyk w przedsiebiorstwach umiejetnosci realizacji wybranych dziatan logistycznych.
Program szkoty obejmuje dwa tygodnie wyktadéw i dwa tygodnie praktyk studenckich. Po
potudniu studenci biorg udziat w zajeciach dotyczacych kultury obu krajéw. W programie sg
réwniez wizyty studyjne w firmach i centrach logistycznych.

Wschodnie Forum E-Biznesu.

Gtéwnym celem Forum jest popularyzacja dziatalnosci biznesowej z wykorzystaniem potencjatu
Internetu. Adresatami sg lokalni przedsiebiorcy oraz srodowisko akademickie. Podczas dwdch dni
Forum do Biategostoku przyjezdza kilkudziesieciu przedstawicieli e-commerce z catego kraju.
W trakcie Forum odbywajg sie prelekcje, prezentacje i warsztaty. Jest takze mozliwosé
bezposrednich rozmdw na specjalnych stoiskach.

Ogodlnopolski konkurs dla maturzystow ,,BIZNES ZA MILION”

Konkurs ,,BIZNES ZA MILION” jest skierowany wytgcznie do maturzystow. Celem przedsiewziecia
jest premiowanie zdolnosci do kreatywnego myslenia, innowacyjnosci oraz znajomosci podstaw
zwigzanych z przedsiebiorczoscia.

Strategia Promocji Politechniki Biatostockiej — Czes¢ Il 12



Zatgcznik 1.4.4-E

Studium Wychowania Fizycznego i Sportu Politechniki Biatostockiej

Sukcesy sportowe
Wszelkiego rodzaju sukcesy, osiggniecia sportowe studentéw jak i absolwentéw Politechniki
Biatostockiej. Ciekawe wydarzenia sportowe organizowane przy udziale Uczelni.

Dziat Promocji powinien przygotowaé szczegdétowg liste (maksymalnie osiem wydarzen
ogdlnych, cztery na kazdy wydziati sze$é zarezerwowane dla Studium Wychowania Fizycznego
i Sportu) na podstawie, ktdrej zostanie opracowany harmonogram promocji reklamy natywnej.
Powinna by¢ réwniez utrzymana rezerwa na przeprowadzenie promocji wydarzen o charakterze
natywnym, niemozliwych do wczesniejszego zaplanowania (osiem wydarzen). Harmonogram
powinien zawierac liste 50 wydarzen o charakterze reklamy natywnej.
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V. Narzedzia promocji i kanaty komunikacji

A. Layout graficzny

Kreacje wszystkich narzedzi promocji powinno poprzedzié opracowanie layout’'u
graficznego, ktéry bedzie spajat wszystkie komunikaty marketingowe. Bedzie on wspdlny
dla zaréwno przekazu gtéwnego kampanii, jak i pobocznych przekazéw natywnych.

Na podstawie analizy SWOT wizerunku Politechniki Biatostockiej wybrano strategie maxi —
mini jako punkt wyjscia do stworzenia Strategii Promocji Uczelni. W mysl jej zasad nalezy w jak
najwiekszy sposéb wykorzysta¢ zasoby wiasne, do przeciwdziatania niekorzystnemu otoczeniu
marki. Politechnika Biatostocka na Woydziale Architektury posiada kierunek Grafika. Jest
to kierunek przyciggajacy ludzi wrazliwych na sztuke, posiadajgcych zmyst plastyczny,
a co najwazniejsze ludzi w podobnym wieku do targetu gtdwnego Uczelni. Nalezy wykorzystac
(w formie konkursu) spojrzenie studentéw tego kierunku, do opracowania koncepcji layoutu
graficznego. W tym celu przygotowano brief kreatywny, ktéry przyblizy pracujagcym nad jego
forma gtéwne zatozenia niezbedne przy kreacji koncepcji wizualnego przedstawienia nowego hasta
gtdwnego Politechniki Biatostockiej. Brief kreatywny zostat opracowany wedtug ogdlnie
obowigzujacych zasad funkcjonujgcych w agencjach reklamowych oraz butikach kreatywnych
na catym swiecie.

Na podstawie wybranej wizji artystycznej Dziat Promocji Politechniki Biatostockiej powinien
przygotowaé poszczegdlne elementy systemu identyfikacji wizualnej kampanii promocyjnej, ktére
postuzg do konstrukcji narzedzi promocji:

e opis budowy hasta promocyjnego i pozostatych elementéw graficznych w formacie
wektorowym

e okreslenie umiejscowienia logotypu Politechniki Biatostockiej wzgledem pozostatych
elementéw layoutu

e kolorystyka gtdéwna i uzupetniajgca (sktadowe CMYK i PANTONE)

e pole ochronne wokét hasta

e wersje mono i achromatyczne

e okreslenie poziomdéw umiejscowienia tresci towarzyszacych (pola tekstowe, zdjecia, grafiki,
logotypy towarzyszgce) przy projektowaniu wszelkich materiatéw dotyczacych zaréwno
przekazu gtéwnego, jak i wszystkich przekazéw o charakterze natywnym oraz materiatéw
zwigzanych z promocjg Liceum Ogdlnoksztatcgcego Politechniki Biatostockiej

e przygotowanie wizualnej identyfikacji z hastem gtéwnym: portalu www.pb.edu.pl, stron

internetowych poszczegdlnych wydziatéw oraz portalu rekrutacyjnego www.irk.pb.edu.pl

e propozycje oznakowania gadzetéw oraz Scianek konferencyjnych i innych narzedzi
niezbednych w promocji bezposredniej
e szablon prezentacji multimedialnej
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BRIEF KREATYWNY DO STUDENTOW WYDZIAtU ARCHITEKTURY — KIERUNEK GRAFIKA

Klient:

Politechnika Biatostocka

Target:

Wiek: 18 — 19 lat

Miejsce zamieszkania: Biatystok + miasta powiatowe wojewddztwa podlaskiego, warminsko

mazurskiego, mazowieckiego oraz lubelskiego

Zawdd : uczen ostatniej klasy szkoty ponadgimnazjalnej

Czas wolny: Internet, portale spotecznosciowe

Motywacja:

¢ niewielka odlegtos¢ uczelni od miejsca zamieszkania (czynnik spoteczno — ekonomiczny)

e chec zdobycia wyksztatcenia gwarantujgcego dobrze ptatng prace po studiach (czynnik
spoteczno — ekonomiczny),

e miejsce uczelni w rankingach (czynnik psychograficzny)

Tio sytuacyjne: W Pazdzierniku 2016 roku opracowano trzy propozycje hasta gtdwnego, ktore w

najblizszej przysztosci bedzie promowato Politechnike Biatostockg. W celu wyboru finalnej

propozycji postuzono sie badaniem ankietowym na grupie 177 ucznidow szkét Srednich z terenu

miasta Biatystok. Zdecydowana wiekszo$¢ badanych jako najlepszg wskazata propozycje nr 3:

T ggtegi

W przeprowadzonym badaniu zapytano réwniez ucznidw o ich skojarzenia wtasne z wybranym
hastem. Najczesciej wskazywanymi byty:

o .
mogewszystko ‘o Ja do kwadratu

_Q . YA 4
nauki éciste g wielkos¢

matematyka

sita wysoka Samoocena
samorealizacja przysztosé

jestem wazny

eyisoupal

potega

Zadanie dla kreacji:
Opracowanie koncepcji graficznej wybranego hasta gtéwnego, promujacego Politechnike
Biatostocka.
Elementy obowigzkowe:
e kolorystyka nawigzujaca do tradycyjnej zieleni Politechniki Biatostockiej
e techniczny” charakter typografii i elementéw dodatkowych
e umiejscowienie logo Politechniki Biatostockiej

° . i i i
trzy warianty: tydo POth|, Jado potegi ) Lodopoteg|
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B. Narzedzia promocji przekazu gidwnego

VIDEO
MARKETING

REKLAMA

POLIGRAFIA BANEROWA

PRZEKAZ
GtOWNY

GADZETY
REKLAMOWE

Video Marketing — opracowanie trzech spotow ilustrujgcych proces budowy oraz dziatania

maszyny Goldberga, pod roboczymi tytutami:

Spot Maszyna Goldberga 1 — spot w konwencji jednego dtugiego ujecia (master shot)
pokazujgcego wszystkie elementy dziatajgcej maszyny Goldberga, od pierwszego elementu
do finatu. Spot zakonczony hastem gtéwnym oraz ujeciem dodatkowym (logo Politechniki
Biatostockiej w stratosferze)

Spot Maszyna Goldberga 2 —spot w konwencji dokumentalnej. Wywiady z cztonkami zespotu
przeplatane ujeciami z prac poczatkowych i procesu jej budowy. Wyjasnienie znaczenia
poszczegdlnych elementéw maszyny Goldberga. Spot zakoriczony hastem gtéwnym oraz
zachetg (call to action) do obejrzenia spotu Maszyna Goldberga 1

Spot Maszyna Goldberga 3 — kompilacja zabawnych pomytek, nieudanych préb
nieuniknionych podczas procesu budowy Maszyny Goldberga. Spot w formie humorystycznej
zakonczony hastem gtéwnym oraz zachetg (call to action) do obejrzenia spotu Maszyna
Goldberga 1
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Poligrafia — opracowanie w formie drukowanej i elektronicznej Informatora dla maturzystow.

e wykorzystanie sesji zdjeciowej maszyny Goldberga jako graficzny motyw przewodni ilustrujgcy
informacje ogdlne o Politechnice Biatostockiej oraz poszczegdlnych wydziatach (konkretne
elementy maszyny)

e poziom tresci budowany wg zasad content marketingu (unikanie szumu informacyjnego, tylko
uzyteczne, najpotrzebniejsze informacje)

e zacheta do zapoznania sie z pozostatymi dziataniami marketingowymi — QR kod, linki kierujgce
do tresci Video Marketingu

Nalezy zminimalizowaé, a nawet wykluczy¢ catkowicie druk Informatora dla maturzystow.
W sytuacji kiedy 90% mtodych ludzi korzysta z urzadzen mobilnych zasadnym wydaje sie skupienie
na jego cyfrowej wersji. Wykorzystujgc potencjat Wydziatu Informatyki Politechniki Biatostockiej
nalezy przygotowaé cyfrowg wersje informatora w postaci aplikacji mobilnej. Nalezy przygotowac
go pod dwa najpopularniejsze systemy operacyjne urzgdzen mobilnych —iOS, Android.

Informator w wersji cyfrowej daje nowe mozliwosci marketingowego kreowania marki
Uczelni:

e innowacyjny, wyjgtkowy i uzytkowy charakter cyfrowego informatora (multimedia, linki
kierujace, mozliwos¢ bezposredniego kontaktu z Uczelnig)

e wykorzystanie trendu Eko — ,,$ciagaj Info o nas, oszczedzaj las” ,,Politechnika Biatostocka dba
o nature”

e prostszy kolportaz (wykorzystanie medidow cyfrowych do jego dystrybucji)

e brak kosztéow druku

Reklama banerowa - przygotowanie statycznych i dynamicznych baneréw reklamowych,
zachecajgcych do pobrania aplikacji mobilnej — Informatora dla maturzysty.

Gadzety reklamowe - Nalezy przygotowaé gadzety reklamowe wedtug zasady : , jakos¢, nie ilosé”
oraz zwracaé¢ uwage na ich uzytkowy charakter. Jest to narzedzie promocji najbardziej wrazliwe
na trendy popularnosci. Aktualny ,hit” wéréd gadzetdw reklamowych, moze bardzo szybko stac€ sie
kolejnym zbednym rupieciem. Z tego powodu nalezy ciggle poszukiwac interesujgcych form tego
typu reklamy i unika¢ masowego zamawiania na korzysé kroétkich serii.

Niezwykle waznym narzedziem reklamowym s3 gadiety wewnetrzne oferowane studentom
Politechniki Biatostockiej. Najlepszg reklamg jest student, ktéry chetnie identyfikuje sie z wtasnym
srodowiskiem akademickim. Wiele uczelni wyzszych w Polsce i zagranicg prowadzi z powodzeniem
na terenie kampusu sklepy z gadzetami promujgcymi wtasng marke. Tego typu dziatanie moze
spowodowaé mechanizm samofinansowania tego narzedzia promocji i utrzymania wysokiej jakosci
oferowanych gadzetéw. Nalezy w najblizszym czasie przygotowaé mechanizm uruchomienia tego
typu stoiska/sklepiku na terenie kampusu Politechniki Biatostockiej.
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Strategia zaktada przygotowanie koszulki oraz innych gadzetéw skierowanych do targetu
gtéwnego Uczelni oraz wtasnych studentdw, oznakowaych sparafrazowanym hastem gtéwnym:

¥

l ggtegi
' ggtegi

Event marketing — konkurs z nagrodami adresowany do szkét Srednich, polegajacy
na zaprojektowaniu graficznym, teoretycznego projektu maszyny Goldberga (szczegdty Czesc lli
Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej). Ma on na celu podtrzymanie przekazu gtéwnego,
jednoczesnie angazujac target gtéwny do kreatywnej aktywnosci.

e wybdr najlepszych projektow w formie otwartego gtosowania przy wykorzystaniu mediéw
spotecznosciowych

e geolokalizacja konkursu na terenie wojewoédztwa podlaskiego, warminsko — mazurskiego oraz
mazowieckiego

e ciekawe, motywujgce nagrody — minimum 5 nagrodzonych projektéw
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C. Kanaty komunikacji przekazu gtéwnego

SOCIAL MEDIA

PROMOCIA
BEZPOSREDNIA

Social media — gtéwnym kanatem komunikacji marketingowej przekazu gtéwnego powinny by¢
internetowe media spotecznosciowe. Wszelkie badania aktywnosci targetu gtéwnego Politechniki
Biatostockiej wskazujg portale takie jak: Facebook, Instagram, a ostatnio réwniez Snapchat, jako
medium o najsilniejszym dotarciu do mtodych ludzi. Szeroki dostep do urzadzen mobilnych
sprawia, ze target posiada odbiornik tego kanatu komunikacyjnego caty czas przy sobie i poswieca
mu najwiecej czasu dobowego. Ptatne reklamy na portalu Facebook sg tez relatywnie tanie,
w poréwnaniu do tracgcych na znaczeniu kanatéw takich jak prasa czy telewizja. Bardzo waznym
atutem, tego typu promociji, jest mozliwos¢ otrzymania informacji zwrotnej w postaci petnych
statystyk dotyczacych aktywnosci targetu, w stosunku do zamieszczanych przez reklamodawce,

sponsorowanych tresci reklamowych.

|
Strategia Promocji Politechniki Biatostockiej — Cze$é Il 19



Zatgcznik 1.4.4-E

Kazdy z trzech spotdw, dotyczacych maszyny Goldberga, opracowanych w ramach narzedzi

promocji przekazu gtéwnego, powinien by¢ udostepniony na profilu gtdwnym Uczelni portalu

spotecznosciowego Facebook i promowany jako ptatna reklama wedtug zasad:

Target:

Wiek: 15 — 65+
Miejsce zamieszkania: wojewddztwo podlaskie, wojewddztwo warminsko — mazurskie,
wojewodztwo mazowieckie, wojewddztwo lubelskie
Czas trwania:

14 dni/spot
Budzet catkowity: 15 000 PLN brutto/spot

Potencjalny zasieg: 4 300 000 osdb/spot

Szacunkowy dzienny zasieg reklamy: 203 000 — 520 000 oséb/spot

Lokalizacje

Wiek

Plec

Wszyscy wtej lokalizacji =

Polska

@ Wojewodztwo lubelskie
@ Wojewodztwo mazowieckie
@ Wojewddztwo podlaskie

@ Wojewodztwo warminsko-mazurskie

@ Uwzglednij =

; Morze
ania *Kopenhaga A 7/?{1 krre A
Baftyc
Kowno
Kaliningrad, 3 2 Wilno +
LGdansk. S
C ‘o) - 5k
\ LHrodna
"8a Szczecin L ) \ N
ema Bydgoszez " JBiatystok
A Berlin Sl f' Q ~
o i i Warszawa ) —/ e
efeld LBrzest

,Drezno JWVrodaw
r
m _Praga Katowice,
Dodaj wiele lokalizacji...
15+ - 65+~
m Mezczyzni = Kobiety

d | .t()d?‘ ‘:"9
2 LLipsk ¢ ¢ Wblin

Krakfw

@ Upuscé pinezke

Zytomierz,

Charakterystyka grupy odbiorcow

Grupa docelowa
wybrana przez
I / Ciebie jestdosc
Zswezona Dgéina szeroka

Szczegoly grupy odbiorcow:
= Lokalizacja — mieszkajacy w:

o Polska; Wojewodztwo lubelskie;
Wojewodztwo podiaskie;
Wojewodztwo warminisko-mazurskie;
Wojewodziwo mazowieckie

= Wiek:
o 15-65+
= Umiejscowienia:

o na stronach: Aktualnosci na
urzadzeniach przenosnych,
Aktualnosci na komputerach, Prawa
kolumna na komputerach
stacjonarnych, Aplikacje i witryny
innych firm na urzadzeniach
mobilnych lub Aktualnosci na
Instagramie

= Placements:

o Facebook Kanaty aktualnosci,
Facebook Prawa kolumna i Audience
Network

Potencjalny zasieg: 4 300 000 osob

Szacunkowy dzienny zasieg
reklamy

E7 150000 - 380 000 uzytkownikow na
Facebooku

==

[C) 53000 - 140 000 uzytkownikow na
Instagramie

—

Jest to wytacznie wartos¢ szacunkowa.
Wyswietlone wartosci liczbowe s3 oparte na
sredniej skutecznosci reklam skierowanych
do wybranej grupy odbiorcow.
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W Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej na okres 2017/2018 nalezy wykorzystac
funkcjonujace kanaty Social Media Uczelni (Facebook), ale z uwagi na dziatania konkurencji,
w najblizszej przysztosci nalezy aktywnie wykorzystywac kanat Instagram oraz Snapchat.

@ &mfugmm

politechnika_warszawska < politechnika_wroclawska - | < politechnika_rzeszowska - < politechnika_lodzka
254 3083 190 ﬁ 642 6435 116 154 992 48 264 931 142
‘ m Obserw... > ‘w m Obserw... v - ‘ Obserwujesz v
Politechnika Warszawska Politechnika Wroctawska Politechnika Rzeszowska

Politechnika Lodzka @
www.p.lodz.pl

Warsaw University of Technology Wroctaw University of Science and www.prz.edu.pl
www.pw.edu.pl Technology. Zdjecia naszych studentéw na | al, Powstaricow Warszawy 12, Rzeszéw
Plac Politechniki 1, Warsaw, Poland Instagramie #najlepiejPWr
www.pwr.edu.pl
ZOBACZ TLUMACZENIE Wybrzeze Wyspiariskiego 27, Wroclaw,

Poland

Politechnika Wroctawska

POLITEC rNIz’A

WROCLAWSKAS

- -
CROSSFIT WROCLAW DARMOWY!

dzi$ w Gazecie Wrociawsk(e; wrelkn

artykut o naszym studencie Mateuszu 9214- 27 llstopada 2016

Pesnaku oy W tych dniach wstep za DARMO na
wszystkie zajecia w Crossfit Wroclaw!!!
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Promocja bezposrednia - Uczelnia powinna kontynuowaé praktyke uczestniczenia w masowych
imprezach zwigzanych z mozliwoscia wystawienia stoiska promocyjnego lub innej formy
promowania marki Politechniki Biatostockiej. Oprécz standardowych form promocji takich
jak materiaty poligraficzne oraz gadzety, dobrym rozwigzaniem jest wykorzystanie narzedzi Video
Marketingu w formie obecnosci rzutnika lub ekranu TV umozliwiajgcego w sposob ciggly
prezentacje spotoéw i innych tresci multimedialnych. W przypadku zrezygnowania z drukowane;j
wersji Informatora dla maturzysty, nalezy przygotowaé ekspozycje zachecajgcg do pobrania
aplikacji mobilnej (roll-up, scianka wystawiennicza).

Lista targédw edukacyjnych, w ktérych bezposrednio promowana byta marka Politechniki
Biatostockiej w okresie rekrutacji zasadniczej w 2016 roku:

e 22.02 —targi edukacyjne Sokétka

e 23.02 —targi edukacyjne Bielsk Podlaski,

e 29.02 - targi edukacyjne Siemiatycze,

e 3.03 - targi edukacyjnetosice,

e 3.03 —targi edukacyjneKolno,

e 8.03 —targi edukacyjne tomza,

e 14.03 —targi edukacyjne Ostroteka,

e 16.03 —targi edukacyjne tapy,

e 17-18.03 —targi edukacyjne Lublin,

e 18.03 —targi edukacyjne Sokotéw Podlaski,
e 21-22.03 —targi Akademia Gdansk,

e 1.04 —targi edukacyjne wPiszu,

e 7.04 —targi edukacyjneSiedIce,

e 8.04 —targi edukacyjne i podpisanie umowy z Miastem Suwatki,
e 15.04 —targi edukacyjne Augustow,

W celu zwiekszenia skutecznosci dziatan i optymalizacji kosztéw narzedzi promocyjnych, Dziat
Promocji Politechniki Biatostockiej powinien przygotowaé harmonogram wydarzen promocji
bezposredniej Uczelni na rok 2017. Nalezy rédwniez zatozy¢ rezerwe materiatdbw promocyjnych
na minimum pie¢ wydarzen, w celu szybkiego reagowania na niemozliwe do zaplanowania
wczesniej, atrakcyjne wydarzenia dajgce szanse na bezposrednia promocje Politechniki
Biatostockiej.
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Lokalne i tematyczne media internetowe - kanat komunikacji przekazu gtéwnego o najmniejszej
intensywnosci. Nalezy wykorzysta¢ go wytacznie jako lokalng reklame banerowa, kierujaca
do pobrania mobilnej aplikacji - Informator dla maturzysty. W przypadku probleméw
z powstaniem aplikacji mobilnej nalezy zrezygnowac z tego kanatu komunikacji.

Lista portali:
www.poranny.pl
www.wspolczesna.pl
www.bialystokonline.pl
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D. Narzedzia promocji reklamy natywnej

VIDEO
MARKETING

REKLAMA
NATYWNA

AMPLIFYING

POLIGRAFIA INTERNETOWY

Video Marketing — opracowanie mechanizmu tworzenia, krétkich video relacji z kazdego
wydarzenia o charakterze natywnym. Filmy powinny by¢ krétkie (maksymalnie 60s.),
o dynamicznym montazu, tworzone w podobnym stylu. Kazdy mini spot powinna rozpoczynac
infografika dotyczaca konkretnego wydarzania, a konczy¢ plansza z hastem gtéwnym (layout
graficzny).

Poligrafia - Wszelkie materiaty graficzne, w wersji drukowanej (plakaty, ulotki) oraz infografiki
cyfrowe (kontent profilu Facebook, banery) powigzane z markg Politechniki Biatostockiej, powinny
by¢ zgodne z zasadami opracowanego layoutu graficznego. Brak spdjnosci graficznej tak wielu
przekazéw marketingowych powoduje ogdlny obraz chaosu komunikacyjnego w swiadomosci
potencjalnych odbiorcodw. Przy zastosowaniu jednakowego szablonu, typografii i kolorystyki
komunikowanej tresci, rosnie sita pozycjonowania marki gtéwnej w gtowach odbiorcéw. W chwili
obecnej nie jest do konca jasne czy wszystkie ponizsze wydarzenia dotyczg tej samej uczelni
wyzszej:
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PATRONAT
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Amplifying internetowy - to dziatania bazujgce na bezposredniej interakcji z otoczeniem
internetowym za pomocg tworzenia, zamieszczania i propagowania kontentu na serwisach
spotecznosciowych. Jest to réwniez biezace reagowanie na komentarze, moderowanie dyskusji
pod kontentem zwigzanym z marka. Profile zwigzane z Politechnika Biatostockg na portalu
spotecznosciowym Facebook (profil gtéwny oraz profile wydziatéw i podmiotéw zwigzanych
z Uczelnig) sg prowadzone w sposéb prawidtowy. Kontent jest pisany poprawnie, czestotliwos¢
umieszczania postow jest wystarczajgca, zeby utrzymywaé staty kontakt z otoczeniem, wskaznik
szybkosci reakcji w udzielaniu odpowiedzi jest dobry. Jedyne zastrzezenie wynika z problemu
opisanego powyzej, a wiec z braku spdjnosci graficznej tresci.
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E. Kanat komunikacji reklamy natywnej

Social Media - Kazde wydarzenie zwigzane z Politechnika Biatostocka, ktére zostato wskazane jako

reklama natywna, powinno by¢

udostepnione

na

gtébwnym Uczelni portalu

spotecznosciowego Facebook i promowane jako ptatna reklama wedtug zasad:

Target:
Wiek: 15 — 65+

Miejsce zamieszkania: wojewddztwo podlaskie

Czas trwania:

7 dni (Dwa dni przed wydarzeniem - infografika, pie¢ dni po wydarzeniu - video relacja)

Budzet catkowity: 1 000 PLN brutto/reklama natywna

Potencjalny zasieg: 350 000 os6b/reklama natywna
Szacunkowy dzienny zasieg reklamy: 21 600 — 56 000 oséb/reklama natywna

Lokalizacje Wszyscy wtej lokalizacji «
@ Wojewodztwo podlaskie
@ Uwzglednij «
Kaliningrad ,
JGdansk
«D2Czecin
«Bydgoszcz
Berlin 0
S A Warszawa,
Lodz
LLipsk
,Drezno JWroclaw
LPraga S SKAtowice. . yoibw
ga
Dodaj wiele lokalizacji
Wiek 15+ - B5+w
Plec¢ m Mezczyzni  Kobiety
Jezyki

2 Wilno

{
‘\‘_Hf:)dna

«Biatystok

/'-
LBrzest

<JLublin

Zytomierz,

LLWOW

@ Upusc pinezke

Charakterystyka grupy odbiorcow

/\ Grupa docelowa
wybrana przez
I / Ciebie jest dos¢

Zawezons Ogoins szeroka.

Szczegoly grupy odbiorcow:
= Lokalizacja — mieszkajacy w:

o Polska: Wojewodztwo podlaskie

= Wiek:

o 15-65+

= Umiejscowienia:

o na stronach: Aktualnosci na
urzadzeniach przenosnych,
Aktualnosci na komputerach, Prawa
kolumna na komputerach
stacjonarnych, Aplikacje i witryny
innych firm na urzadzeniach
mobilnych lub Aktualnosci na
Instagramie

= Placements:

o Facebook Kanaty aktualnosci,
Facebook Prawa kolumna i Audience
Network

Potencjalny zasieg: 350 000 osob

Szacunkowy dzienny zasieg
reklamy

E3 17 000 — 44 000 uzytkownikow na
Facebooku

(5] 4600 — 12 000 uzytkownikow na
Instagramie

Jest to wytacznie wartosc szacunkowa.

Wyswietlone wartosci liczbowe sa oparte na
sredniej skutecznosci reklam skierowanych
do wybranej grupy odbiorcow.
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VI. Liceum Ogdlnoksztatcgce Politechniki Biatostockiej
A. Gtéwne zatozenia dziatan promocyjnych Liceum Ogoélnoksztatcgcego Politechniki Biatostockiej

Kampania promocyjna Liceum Ogdlnoksztatcgcego Politechniki Biatostockiej powinna
by¢ prowadzona w dwojaki sposéb. Po pierwsze powinna stanowi¢ integralng cze$¢ przekazu
gtéwnego promocji Politechniki Biatostockie;j:

e udziat w budowie maszyny Goldberga i narzedziach Video Marketingu z niej wynikajacych
e petneinformacje o Liceum w Informatorze dla maturzystéw wykorzystywanym w promocji
bezposredniej Politechniki Biatostockiej

e organizacja dni otwartych Liceum powigzanych ze zwiedzaniem Uczelni

Po drugie Liceum Ogodlnoksztatcagce w okresie rekrutacyjnym powinno przeprowadzié
kampanie informacyjno — promocyjng, nawigzujacg bezposrednio do dziatan gtéwnych,
ale podkreslajgcg odmiennos¢ oferty edukacyjnej. Najlepszym rozwigzaniem jest wykorzystanie
w tym celu parafrazy hasta gtdwnego Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej w formie:

do, .
L =

Unique Selling Point - Liceum Ogdlnoksztatcace posiada konkretne punkty przewagi
konkurencyjnej, ktére nalezy wykorzystac przy kreacji narzedzi marketingowych:

e bezposredni zwigzek z techniczng uczelnig wyzszg
e nauka jezyka chinskiego

e silna sekcja szachowa

Wraz z Dyrekcjg Liceum Ogdlnoksztatcgcego nalezy przygotowaé minimum trzy wydarzenia
o charakterze natywnym, ktére poza okresem rekrutacyjnym bedg promowaty punkty przewagi
konkurencyjne;.

B. Narzedzia promocji Liceum Ogdlnoksztatcacego Politechniki Biatostockiej

Video Marketing - przygotowanie spotu promujgcego Liceum Ogdblnoksztatcgce Politechniki
Biatostockiej. Spot krétki (maksymalnie 60 sekund), dynamiczny, skupiajacy sie na unikalnych
punktach przewagi konkurencyjnej Szkoty.

Poligrafia — opracowanie infografik oraz plakatéw informacyjnych zgodnych z zasadami layoutu
graficznego Strategii Promocji oraz wykorzystujgcych parafraze hasta gtdwnego Politechniki
Biatostockiej, dotyczgcych zaplanowanych wydarzen o charakterze natywnym.
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C. Kanaty komunikacji promocji Liceum Ogdlnoksztatcgcego Politechniki Biatostockiej

Social Media

Spot promujagcy Liceum Ogdlnoksztatcgcego Politechniki Biatostockiej powinien byé udostepniony
na profilu gtdwnym Facebook i promowany jako ptatna reklama wedtug zasad w terminie
poprzedzajgcym okres rekrutacyjny:

Target:

Wiek: 13 — 65+

Miejsce zamieszkania: wojewddztwo podlaskie

Czas trwania:

14 dni

Budzet catkowity: 5000 PLN brutto

Potencjalny zasieg: 370 000 os6b

Szacunkowy dzienny zasieg reklamy: 36 900 — 96 000 oséb

Charakterystyka grupy odbiorcow

/‘\ Grupa docelowa
wybrana przez
I / Ciebie jest dosé

szeroka
@ Wojewoddztwo podlaskie

Szczegoly grupy odbiorcow:
= Lokalizacgja:
R B N Wilho o Polska: Wojewodztwo podlaskie
{Gdanek (- A = Wiek:
' LMifisk o 13-65+
+ = Umiejscowienia:
o na stronach: Aktualnosci na
- urzadzeniach przenosnych,
«Berlin Posharii. ; - Aktualnosci na komputerach, Prawa
id 2 Warszawa, L prrese iR kolumna na komputerach
i kodz B stacjonarnych, Aplikacje i witryny
) innych firm na urzadzeniach
sLipsk Dosiid Wrodlaw «Lublin mobilnych lub Aktualnosci na
: Instagramie
= Placements:
JKrakéw o Facebook Kanaly aktualnosci,

Ostrawa; hwdnt Facebook Prawa kolumna i Audience
hergad @ Upusc pinezke Network

@ Uwzglednij

«Szczecin
.Bydgoszcz

Katowice, 'thom‘e':.

LFraga

Dodaj wiele lokalizacji

Potencjalny zasieg: 370 000 osob
Wiek 13+ - B5+w

Szacunkowy dzienny zasigeg
Plec m Mezczyzni = Kobiety reklamy

Jezyki 3 30000 -78 000 uzytkownikow na
' Facebooku

[G) 6900 — 18 000 uzytkownikow na
Instagramie

Jest to wytacznie wartosc szacunkowa.
Wyswietlone wartosci liczbowe sg oparte na
sredniej skutecznosci reklam skierowanych
do wybranej grupy odbiorcow.
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Infografiki promujgce konkretne wydarzenia , ktére zostaty wskazane jako reklama natywna,

powinny by¢ udostepnione na profilu gtdwnym Facebook i promowane kazdorazowo jako ptatna

reklama wedtug zasad:

Target:
Wiek: 13 — 65+

Miejsce zamieszkania: wojewddztwo podlaskie

Czas trwania:
7 dni

Budzet catkowity: 1000 PLN brutto/reklama natywna
Potencjalny zasieg: 370 000 os6b/reklama natywna

Szacunkowy dzienny zasieg reklamy: 18 700 — 40 000 oséb/reklama natywna

Polska
@ Wojewodztwo podlaskie

@ Uwzglednij =

Kaliningrad,
LOdansk
«S2Zczecn
«Bydgoszcz
Berlin o
= alezoad Warszawa,
JLodZ
Lipsk
»-F ,Drezno Wroclaw
Katowic £
«Fraga i, LKrakdw
Ostrawa;
Dodaj wiele lokalizaciji...
Wiek 13~ - 65+ w
Pieé m Mezczyzni = Kobiety
Jezyki

a Wilno

{
\ JHrodna

,Bi\qty‘:ﬂo%.

LLublin

A
LMifisx

Zytomierz,

oLWow

@ Upusc pinezke -,

Charakterystyka grupy odbiorcow

/\ Grupa docelowa
wybrana przez

I / Ciebie jest dos¢

Zawezonsa Ogoina szeroka.

Szczegoly grupy odbiorcow:

= Lokalizacja
o Polska: Wojewodztwo podlaskie
= Wiek:
o 13-65+
= Umiejscowienia
o na stronach: Aktualnosci na
urzadzeniach przenosnych,
Aktualnosci na komputerach, Prawa
kolumna na komputerach
stacjonarnych, Aplikacje i witryny
innych firm na urzagdzeniach
mobilnych lub Aktualnosci na
Instagramie
= Placements:
o Facebook Kanaty aktualnosci,
Facebook Prawa kolumna i Audience
Network

Potencjalny zasieg: 370 000 osob

Szacunkowy dzienny zasieg
reklamy

£3 14000 - 38 000 uzytkownikow na
Facebooku

(C) 4700 - 12 000 uzytkownikow na
Instagramie

[

Jest to wytacznie wartosc szacunkowa.

Wyswietlone wartosci liczbowe s3 oparte na
sredniej skutecznosci reklam skierowanych
do wybranej grupy odbiorcow.
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VIl. Radio Akadera

A. Gtéwne zatozenia dziatan promocyjnych Radia Akadera

Radio Akadera jest podmiotem zaleznym od Politechniki Biatostockiej, ale nie zwigzanym
bezposrednio z ofertg edukacyjng. W zwigzku z unikalnym charakterem Radia wszelkie dziatania
promocyjne nalezy przygotowaé niezaleznie od tych, juz opisanych w Strategii Promoc;ji
Politechniki Biatostockiej. Silna marka Akadery wptynie pozytywnie na wizerunek Uczelni, ale jest
to réwniez korzystne ze wzgledu na fakt wykorzystania popularnej stacji radiowej jako wtasnego
kanatu komunikacyjnego. Wszelkie dziatania promocyjne Politechniki Biatostockiej (zaréwno
przekaz gtéwny jaki i przekazy natywne) powinny byé promowane przy silnym udziale medium
jakim jest Akadera.

Akadera jest radiem lokalnym, akademickim, pozycjonujgcym sie poprzez swoje dziatania
i dobdr granej muzyki, na radio o profilu rockowym. Jest to stuszny kierunek ze wzgledu na nisze
jaka powstata w Biatymstoku po jedynej istniejgcej rockowej stacji radiowej Eska Rock, a takze
ograniczonej dostepnosci na rynku lokalnym innych tego typu stacji, takich jak Rock Radio
czy AntyRadio. Kolejnym argumentem przemawiajgcym za tego typu segmentacjg stuchaczy jest
fakt popytu na muzyke rockowag wsréd rocznikéw lat 70-tych i 80-tych, ktdrzy stanowig silng
liczebnie grupe odbiorcow (wyz demograficzny) dla ktdrych tego typu, ostrzejsza muzyka kojarzy
sie z czasami ich mtodosci.

Zespot Akadery dysponuje zaprojektowang koncepcjg kampanii reklamowej (prawa
autorskie nalezg nadal do agencji reklamowej), ktéra nie zostata nigdy wykorzystana, a ktérg
zespot uwaza za najlepszg i postuluje od dtuzszego czasu o jej wykorzystanie.

Koncepcja zaktada pokazanie mtodych, usmiechnietych ludzi w trakcie wykonywania tatuazu
z czestotliwoscig fal radiowych (87.7), na ktorych nadaje Akadera. Tatuaz symbolizuje fanatyczng
wrecz lojalnos$¢, a dodatkowo podkresla rockowy charakter Radia.
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B. Narzedzia promocji Radia Akadera:

Video Marketing — spot video ilustrujgcy przekaz gtéwny kampanii. W typowym salonie tatuazu
widzimy mtodg usmiechnietg osobe, ktérej jest robiony tatuaz. Widz dowiaduje sie na koncu
o tym, ze tatuowang rzeczg jest czestotliwos¢ fal radiowych —87.7 fm. Catos¢ zamyka hasto gtéwne
Akadera — Ostro Sobie Pogrywa.

Poligrafia — stworzenie infografik funkcjonujgcych na czas trwania kampanii na stronie gtéwnej
oraz profilu Facebook Radia Akadery ilustrujgcych poszczegdlnych cztonkéw zespotu z tatuazami
87.7 fm. Nalezy przygotowac réwniez serie drukowanych baneréw reklamowych, wzmacniajgcych
przekaz na terenie Biategostoku.

Event marketing — Kultowa Akadera. Radio organizuje cykliczne wydarzenie przyciggajgce coraz
wiekszg grupe odbiorcéw. Koncerty wyselekcjonowanych gwiazd pod szyldem marki konkretnej
stacji radiowej sg powszechnie stosowanym narzedziem promocyjnym na swiecie. Jest to Swietny
przyktad reklamy natywnej, ktéra w oczywisty sposdb wzmacnia swoéj wizerunek oferujac
potencjalnym odbiorcom niezapomniane wrazenia. Nalezy promowac¢ kazdy zaplanowany koncert
Kultowe]j Akadery poprzez stworzenie zapowiedzi takiego wydarzenia w formie infografiki
lub krétkiego video trailera. W chwili obecnej planowane sg w 2017 roku dwa koncerty kultowej
Akadery oraz wydanie ptyty ,,Przeboje Kultowej Akadery”.

Gadzety reklamowe — tatuaze wodne, identyczne z prezentowanymi w pozostatych narzedziach
promocji, stuzgce do samodzielnego naklejenia na skore.
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C. Kanaty komunikacji promocji Radia Akadera

Social Media
Umieszczenie Spotu Video Akadera - Ostro Sobie Pogrywa na oficjalnym kanale Facebook radia
Akadera i promowanie go jako ptatnej reklamy wedtug zasad:

Target:

Wiek: 18 — 65+

Miejsce zamieszkania: Biatystok + 20 km

Czas trwania:

14 dni

Budzet catkowity: 5000 PLN brutto

Potencjalny zasieg: 160 000 oséb

Szacunkowy dzienny zasieg reklamy: 23 000 — 60 000 oséb

Charakterystyka grupy odbiorcow
/\ Grupa odbiorcow
= zostata
Polska l zdefiniowana.

@ Bialystok, Wojewodztwo podlaskie +20 km «

Szczegoly grupy odbiorcow:

= Lokalizacja
o Polska: Biatystok (+20 km)
— Wojewodztwo podiaskie
s Wiek:
o 18-65+
= Umiejscowienia:
- o na stronach: Aktualnosci na
Biatyd \ urzadzeniach przenosnych,
| {S Aktualnosci na komputerach, Prawa
kolumna na komputerach
f stacjonarnych, Aplikacje i witryny
via hsi innych firm na urzadzeniach
BERCOWY mobilnych lub Aktualnosci na
Instagramie
= Placements:
S o Facebook Kanatly aktualnosci,
@ Upusc pinezke Facebook Prawa kolumna i Audience
Network

@ Uwzglednij =

Wasihdw e

Juchnowiec
Koscielny

Dodaj wiele lokalizacji..

Wiek 18~ |-| 65+ Potencjalny zasieg: 160 000 osob

Plec w Mesczyini | Kobiety Szacunkowy dzienny zasieg
reklamy
Jezyki E7 19000 - 50 000 uzytkownikow na
Facebooku
 —

(C) 4000 - 10 000 uzytkownikéw na
Instagramie
—

Jest to wytgcznie wartosc szacunkowa.
Wyswietlone wartosci liczbowe s3g oparte na
sredniej skutecznosci reklam skierowanych
do wybranej grupy odbiorcow.
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Umieszczenie zapowiedzi dotyczacej kazdego koncertu Kultowej Akadery oraz wydania ptyty
»Przeboje Kultowej Akadery” na jej profilu gtdwnym oraz promowanie jej jako ptatnej reklamy
wedtug zasad:

Target:

Wiek: 18 — 65+

Miejsce zamieszkania: Biatystok + 20 km

Czas trwania:

7 dni

Budzet catkowity: 1000 PLN brutto/reklama natywna

Potencjalny zasieg: 160 000 oséb/reklama natywna

Szacunkowy dzienny zasieg reklamy: 11 200 — 29 100 oséb/reklama natywna

Charakterystyka grupy odbiorcow

/\ Grupa odbiorcow

" zostata

Polska I zdefiniowana

@ Bialystok, Wojewodztwo podlaskie + 20 km « L ' .
Szczegoly grupy odbiorcow:

» Lokalizacja
— o Polska: Biatystok (+20 km)
Wojewodztwo podiaskie
= Wiek:
o 18-65+
= Umiejscowienia:
- o na stronach: Aktualnosci na
Bialy: \ urzadzeniach przenosnych,
| o Aktualnosci na komputerach, Prawa
kolumna na komputerach
stacjonarnych, Aplikacje i witryny
Najpwlahsk innych firm na urzadzeniach
ATk RaroROwY mobilnych lub Aktualnosci na
J Instagramie
= Placements:
y-PX e o Facebook Kanatly aktualnosci,
@ Upusc pinezke Facebook Prawa kolumna i Audience
Network

@ Uwzglednij v

Dodaj wiele lokalizacji..

Wiek 18v |-| 65+ Potencjainy zasieg: 160 000 osob

Plec m Meicoymi | Kobety Szacunkowy dzienny zasieg
reklamy

Jezyki : E7 8900 - 23 000 uzytkownikow na
Facebooku

=R

(©) 2300 - 6100 uzytkownikow na
Instagramie

[

Jest to wytacznie wartosSc szacunkowa

Wyswietlone wartosci liczbowe s oparte na
sredniej skutecznosci reklam skierowanych
do wybranej grupy odbiorcow.
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Outdoor — Pomimo rosngcego udziatu Internetu jako narzedzia stuzgcego do stuchania stacji
radiowych, nadal znaczagcym medium sg tradycyjne odbiorniki sygnatu czestotliwosci fal fm.
Odsetek ten jest zwfaszcza wysoki wsréd kierowcéw samochoddéw. W celu wzmocnienia
Swiadomosci marki Akadera wsrdd tego targetu oraz utrwalenia czestotliwosci fal, na ktdrych
Radio nadaje (87.7 fm) nalezy postuzy¢ sie reklamami zewnetrznymi. W Biatymstoku istniejg
miejsca przeznaczone do tego, a wykorzystywane prawie wytgcznie w okresie intensywnych
kampanii wyborczych. Sg to ptotki oddzielajgce pasy ruchu. Jest to stosunkowo tania forma
reklamy, a trafiajgca praktycznie wytgcznie do kierowcéw. Koszt ekspozycji jednego baneru
reklamowego o wymiarach 2x1 metr wynosi 4 PLN brutto dziennie, a koszt wydruku takiej
powierzchni zamyka sie w 80 PLN brutto.

Banery powinny, oprdcz hasta promujgcego Akadere i czestotliwosci fal jej nadawania,
by¢ wsparte hastami pomocniczymi w formie zabawnych gier stownych, nawigzujacych do sytuacji
drogowych:
sjedziesz autem, my jedziemy z ostrg muzg - 87.7 fm”

»Zwolnij, postuchaj jaki numer - 87.7 fm”
,€0 U Ciebie stychac¢? - 87.7 fm”
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VIIl. Harmonogram realizacji dziatan opisanych w Czesci Il Strategii Promocji Politechniki
Biatostockiej wraz z okresleniem jednostek odpowiedzialnych za realizacje poszczegdlnych

dziatan

DATA

DZIAtANIE

JEDNOSTKA

ODPOWIEDZIALNA

05-19.12.2016

Konkurs na koncepcje graficzng hasta
gtownego Politechniki Biatostockiej
skierowany do studentéw Wydziatu
Architektury — czas naptywaniaprac

Petnomocnik Rektora ds.
Strategii Promocji
Dziekan ds. Promocji
Wydziatu Architektury

05.12.2016 — | Opracowanie harmonogramu promogji Dziat Promocji Politechniki
15.01.2017 bezposredniej oraz harmonogramu Biatostockiej
promocji reklamy natywnej Politechniki Petnomocnik Rektora ds.
Biatostockiej na rok kalendarzowy 2017 Strategii Promocji
06.01.2017 Rozstrzygniecie konkursu na koncepcje Rada Promocji Politechniki

graficzng hasta gtéwnego Politechniki
Biatostockiej

Biatostockiej

09 -31.01.2017

Opracowanie Layoutu Graficznego Strategii
Promocji Politechniki Biatostockiej

Dziat Promocji Politechniki
Biatostockiej

01.02.2017

Oficjalny start kampanii promocyjnej
Politechniki Biatostockiej — prezentacja
hasta

Petnomocnik Rektora ds.
Strategii Promocji
Rzecznik Politechniki
Biatostockiej

01-28.02.2017

Opracowanie i produkcja Informatora dla
maturzysty oraz wszelkich materiatéw do
promocji bezposredniej

Dziat Promocji Politechniki
Biatostockiej

Dziekan ds. Promocji
Wydziatu Informatyki

13.03.2017 Zakonczenie prac nad Spotami Petnomocnik Rektora ds.
promocyjnymi - Maszyna Goldberga Strategii Promocji

15.05.2017 Premiera Spotu Maszyna Goldberga 1 Petnomocnik Rektora ds.
Strategii Promocji

12.06.2017 Premiera Spotu Maszyna Goldberga 2 Petnomocnik Rektora ds.
Strategii Promocji

01.09.2017 Premiera Spotu Maszyna Goldberga 3 Petnomocnik Rektora ds.

Strategii Promocji

02 - 16.10.2017

Konkurs na teoretyczny projekt Maszyny
Goldberga, skierowany do szkdt srednich

Petnomocnik Rektora ds.
Strategii Promocji

01.03.2017 -
31.12.2017

Prowadzenie dziatan marketingowych
zgodnie z zatozeniami Strategii Promoc;ji
Politechniki Biatostockiej w terminach
sprecyzowanych w harmonogramie
promocji bezposredniej oraz
harmonogramie promocji reklamy
natywnej Politechniki Biatostockiej na rok
kalendarzowy 2017

Petnomocnik Rektora ds.
Strategii Promocji

Dziat Promocji Politechniki
Biatostockiej
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11 95320 — [213001504e1g 131UYI3N|0d IPoWo.d e1Fa1ens

LE

Wstepny plan emisyjny narzedzi promocji Politechniki Biatostockiej

NARZEDZIE PROMOCII

2017
| v | vm | v
PRZEKAZ GEOWNY

VIDEO MARKETING

SPOT MASZYNA G. 1

SPOT MASZYNA G. 2

SPOT MASZYNA G. 3

POLIGRAFIA

INFORMATOR

REKLAMA BANEROWA

GADZETY REKLAMOWE

EVENT MARKETING

VIDEO MARKETING

REKLAMA NATYWNA

POLIGRAFIA

VIDEO MARKETING

LICEUM OGOLNOKSZTAtCACE POLITECHNIKI BIALOSTOCKIE)

POLIGRAFIA

VIDEO MARKETING

RADIO AKADERA

POLIGRAFIA

EVENT MARKETING

Kanaty komunikacji narzedzi reklamowych:

SOCIAL MEDIA
PROMOCIA BEZPOSREDNIA

LOKALNEI TEMATYCZNE MEDIA INTERNETOWE

B outpoor
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IX. Analiza potrzeb finansowych

PRZEKAZ GROWNY PLN BRUTTO

Konkurs na kreacje graficzng hasta gtéwnego 500
Video marketing

Budowa maszyny 10 000
Produkcja filmowa (3 spoty video) 15 000
Koszty emisyjne - facebook (42 dni emisji) 45 000
Poligrafia

Informator — aplikacja mobilna 2 000
Reklama banerowa

Koszty emisyjne - lokalne portale internetowe (14 dni emisji) 6 000
Gadzety reklamowe 50 000
Event marketing - konkurs na projekt maszyny goldberga

Nagrody konkursowe 10 000
Koszty emisyjne - facebook (21 dni emisji) 5 000

REKLAMA NATYWNA

Video marketing

Produkcja filmowe (50 video relacji)

25 000

Koszty emisyjne - facebook (350 dni emisji)
LICEUM OG()LNOKSZTAI'.CACE POLITECHNIKI BIALOSTOCKI
Video marketing

EJ

50 000

Produkcja filmowa 10 000

Koszty emisyjne - facebook (14 dni emisji) 5000

Reklama natywna - 3 wydarzenia

Koszty emisyjne - facebook (21 dni emisji) 3000
RADIO AKADERA

Video marketing

Produkcja filmowa 10 000

Koszty emisyjne 5000

Poligrafia

Sesja fotograficzna 5 000

Druk baneréw 2x1m (40 sztuk) 1 600

Koszty ekspozycji baneréw (28 dni emis;ji) 4 480

Event marketing

Koszty emisyjne — Facebook (21 dni emisji) 3 000

Suma 265 580
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X. Odpowiednie opracowanie oferty edukacyjnej przygotowanej na potrzeby poszczegéinych
dziatan

Czes¢ |l Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej nie zaktada ingerencji w aktualng oferte
edukacyjng Politechniki Biatostockiej. Ewentualne zmiany moga by¢ sugerowane w nastepnej
czesci Strategii.

Xl. Kryteria, sposoby i narzedzia do oceny efektywnosci podjetych dziatan

W zwigzku z tym, ze gtdwnym kanatem komunikacji zaplanowanych w Strategii dziatan
marketingowych jest portal spotecznosciowy Facebook, istnieje doskonate narzedzie stuzgce
do oceny ich efektywnosci. Kazdorazowo po zakonczeniu emisji ptatnych reklam Politechnika
Biatostocka otrzyma petne statystyki analizy ruchu, ktéry powstat w reakcji na podjete akcje
promocyjne. Uczelnia bedzie miata policzalne wskazniki dotyczace ilosci oséb do ktdérych reklamy
dotarty, informacji o ich wieku, ptci czy miejscu zamieszkania. Mozliwym bedzie réwniez
weryfikacja ilosci odston spotéw filmowych oraz reakcji emocjonalnych odbiorcéw, ktére beda
towarzyszy¢ ich emisji za posrednictwem portalu spotecznosciowego (polubienia, udostepnienia,
komentarze).

Informator dla maturzysty w postaci aplikacji cyfrowej to kolejne narzedzie, ktére
umozliwia ocene jego efektywnosci. Politechnika Biatostocka po opublikowaniu go na serwisach
mobilnych otrzyma dostep do wszelkich statystyk z nim zwigzanych. Bedzie mozliwym pozyskanie
informacji na temat ilosci aktywnych jej uzytkownikdéw, czasu z niej korzystania, opinii na jej temat
oraz wykorzystania stopnia multimediéw oraz linkéw aktywnych kierujgcych na inne kanaty
komunikacji.
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