Zatacznik 1.4.4-D

Ill. Hasto gtéwne

A. Propozycje wstepne

Kazda dobrze zaplanowana kampania promocyjna posiada spoiwo w postaci hasta, ktdre jest
kwintesencjg przekazu. Poniisze propozycje zostaty opracowane tak, aby jak najlepigj
komunikowaty sie ze wskazanym w Czesci | Strategii Promocji Politechniki Biatostockiej,
opiniotwdérczym targetem gtéwnym oraz uwzgledniaty wskazane w tym dokumencie czynniki
determinujgce wybodr uczelni wyzszej wéréd maturzystow.

Propozycja nr 1:

realizuj.

Eksplikacja hasta: Propozycja nr 1 ma na celu wzbudzenie skojarzer marki Politechnika Biatostocka
z nastepujgcymi obszarami:

* uczelnia uczgca praktycznych umiejetnosci
* przestrzerh umozliwiajace realizacje planéw, marzen, idei

* miejsce spotkan ludzi nastawionych na dziatanie

Hasto poprzez swoja krétka forme i odezwe do aktywnosci pozycjonuje Politechnike Biatostocka jako
uczelnie techniczng, konkretng, nastawiong na ksztatcenie poprzez dziatanie.

Propozycja nr 2:

przyszloS¢ ma znaczenie
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Eksplikacja hasta: Propozycja nr 2 ma na celu wzbudzenie skojarzenn marki Politechnika Biatostocka
z nastepujgcymi obszarami:

* przewaga na rynku pracy przysztych absolwentéw Politechniki Biatostockiej
* powaga sytuacji jaka jest wybor uczelni wyzszej

* ,przysztosciowy” charakter Politechniki jako miejsca obcowania z nowoczesng technologia.

Hasto adresowane zaréwno do swiadomego targetu gtéwnego, jak i do targetu posredniego jakim
sg rodzice interesujacy sie przysztoscig swoich, wybierajacych uczelnie wyzsze, dzieci.

Propozycja nr 3:

do )
potegi

Eksplikacja hasta: Propozycja nr 3 ma na celu wzbudzenie skojarzeh marki Politechnika Biatostocka
z nastepujgcymi obszarami:

* indywidualne podejscie do studenta

* uczelnia nastawiona na maksymalny rozwdj talentéw i umiejetnosci

* miejsce gdzie zaczyna sie ,potega” mtodych ludzi

* matematyczny charakter hasta, kojarzacy sie bezposrednio z naukami scistymi

Hasto nastawione na emocjonalny przekaz. Wykorzystuje ono ambicje targetu gtéwnego, jako ludzi
chcacych osiggnac sukces i uznanie. Jest to pojemne hasto, ktére mozna rozumieé wielowymiarowo.

B. Badanie fokusowe

W celu wyboru hasta gtéwnego, majgcego promowac Politechnike Biatostockg w okresie
2017/2018, postuzono sie badaniem fokusowym na wyselekcjonowanej grupie uczniéw szkét
Srednich z Biategostoku. W tym celu przeprowadzono ankiete majgcy sprawdzi¢ wrazenia i
skojarzenia towarzyszace propozycji haset reklamowych.
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ANKIETA WYBORU HASLA PROMUJACEGO <
POLITECHNIKE BIALOSTOCKA Y S
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HASLONR 1 realizuj.
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Hasto nr 1 podoba mi sig (1- wcale, 5 - bardzo): .......

HASLO NR 2 przysziloéé ma znaczenie
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Hasto nr 2 podoba mi sig (1- wcale, 5 - bardzo): .......

PStegi
HASLO NR 3 r I \y
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Hasto nr 3 podoba mi sie (1- wcale, 5 - bardzo): .......

WYBIERAM HASLO NR .......

Wyniki badania fokusowego:

I Liceum Ogolnoksztatcgce im. Adama Mickiewicza w Biatymstoku — préba 54 osoby Badanie
przeprowadzone w dwéch klasach:

3B — profil informatyczny

3C - profil politechniczny

ILOSC OCEN ILOSC OCEN <
PROPOZYCJIA MINIMALNYCH  MAKSYMALNYCH SREDNIA
OCENA HASEA

WYBOR

HAStA (skala 1-5) HAStA
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(1- wcale mi sie
nie podoba)

(5- podoba mi sie
bardzo)

realizuj. 11 5 2,82 15
przyszto$¢ ma znaczenie 3 2’ 51 9
Ty™ 14 3,32 30

IV Liceum Ogdlnoksztatcgce im. Cypriana Kamila Norwida w Biatymstoku — préba 76 osob
Badanie przeprowadzone w trzech klasach:
2F — profil matematyczno — informatyczny

2G — profil matematyczno — informatyczny
2H — profil z rozszerzong matematyka, geografig i jezykiem obcym

ILOSC OCEN ILOSC OCEN SREDNIA
PROPOZYCIJA MINIMALNYCH MAKSYMALNYCH
. . . . OCENA HASEA
HASLA (1- wcale misie  (5- podoba mi sie (skala 1-5)
nie podoba) bardzo)

realizuj. 13 16 3,33 25
przyszlo$éé ma znaczenie 7 2,95 14
Ty"’g“"’"' 23 3,60 37

Zespot Szkot Elektrycznych im. prof. Janusza Groszkowskiego w Biatymstoku — proba 47 oséb
Badanie przeprowadzone w trzech klasach:
IV CT — technik elektronik
IV DT — technik elektronik
IV HT — technik informatyk

ILOSC OCEN ILOSC OCEN REE :

PROPOZYCJA MINIMALNYCH  MAKSYMALNYCH WYBOR
. . . OCENA HAStA
HASLA (1- wcale misie  (5- podoba mi sie (skala 1-5) HAStLA
nie podoba) bardzo)
realizuj. 10 6 2,75 12
przyszlo$é ma znaczenie 12 5 2,89 8
Ty"”" 8 16 3,35 27

Wyniki taczne — proba 177 oséb
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ILOSC OCEN ILOSC OCEN T 5
PROPOZYCJA MINIMALNYCH  MAKSYMALNYCH WYBOR
. . .. OCENA HAStA
HASLA (1- wcale misie  (5- podoba mi sie HASLA
. (skala 1-5)
nie podoba) bardzo)
realizuj. 34 27 2,96 52
przyszto$éé ma znaczenie 28 15 2,78 31

Tygg‘m 26 53 3,42 94

Na podstawie wynikdw badania fokusowego, mozna jednoznacznie stwierdzié¢, ze hastem
najlepiej komunikujgcym sie z targetem jest propozycja nr 3:

do .
potegi

Ponad potowa badanych ucznidow szkét ponadgimnazjalnych wskazato propozycje nr 3 jako
najlepszy wybor. Jest to rowniez hasto o najwyzszej ilosci ocen maksymalnych (5 — podoba mi sie
bardzo) oraz najwyzszej sredniej uzyskanych ocen. Uczniowie szkét srednich pytani o skojarzenia
zwigzane z hastem najczesciej wskazywali:

moge wszystko ja do kwadratu

o
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nauki Sciste

wielkosc¢

eyisoupal

matematyka

sita wysoka samoocena

samorealizacja przysztosé

potega

jestem wazny
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