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III. Hasło główne    

  

  

A. Propozycje wstępne  

  

Każda dobrze zaplanowana kampania promocyjna posiada spoiwo w postaci hasła, które jest 

kwintesencją przekazu. Poniższe propozycje zostały opracowane tak, aby jak najlepiej 

komunikowały się ze wskazanym w Części I Strategii Promocji Politechniki Białostockiej, 

opiniotwórczym targetem głównym oraz uwzględniały wskazane w tym dokumencie czynniki 

determinujące wybór uczelni wyższej wśród maturzystów.  

  

  

Propozycja nr 1:  

  

 
  

  

  

Eksplikacja hasła: Propozycja nr 1 ma na celu wzbudzenie skojarzeń marki Politechnika Białostocka 

z następującymi obszarami:  

• uczelnia ucząca praktycznych umiejętności  

• przestrzeń umożliwiające realizacje planów, marzeń, idei  

• miejsce spotkań ludzi nastawionych na działanie  

    

Hasło poprzez swoją krótką formę i odezwę do aktywności pozycjonuję Politechnikę Białostocką jako 

uczelnię techniczną, konkretną, nastawioną na kształcenie poprzez działanie.   

  

  

Propozycja nr 2:  
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Eksplikacja hasła: Propozycja nr 2 ma na celu wzbudzenie skojarzeń marki Politechnika Białostocka 

z następującymi obszarami:  

• przewaga na rynku pracy przyszłych absolwentów Politechniki Białostockiej  

• powaga sytuacji jaką jest wybór uczelni wyższej  

• „przyszłościowy” charakter Politechniki jako miejsca obcowania z nowoczesną technologią.  

    

Hasło adresowane zarówno do świadomego targetu głównego, jak i do targetu pośredniego jakim 

są rodzice interesujący się przyszłością swoich, wybierających uczelnie wyższe, dzieci.  

  

  

Propozycja nr 3:  

  

  

 
  

  

  

Eksplikacja hasła: Propozycja nr 3 ma na celu wzbudzenie skojarzeń marki Politechnika Białostocka 

z następującymi obszarami:  

• indywidualne podejście do studenta  

• uczelnia nastawiona na maksymalny rozwój talentów i umiejętności  

• miejsce gdzie zaczyna się „potęga” młodych ludzi  

• matematyczny charakter hasła, kojarzący się bezpośrednio z naukami ścisłymi  

    

Hasło nastawione na emocjonalny przekaz. Wykorzystuje ono ambicje targetu głównego, jako ludzi 

chcących osiągnąć sukces i uznanie. Jest to pojemne hasło, które można rozumieć wielowymiarowo.   

    

  

B. Badanie fokusowe  

  

 W celu wyboru hasła głównego, mającego promować Politechnikę Białostocką w okresie 

2017/2018, posłużono się badaniem fokusowym na wyselekcjonowanej grupie uczniów szkół 

średnich z Białegostoku. W tym celu przeprowadzono ankietę mającą sprawdzić wrażenia  i 

skojarzenia towarzyszące propozycji haseł reklamowych.  
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Wyniki badania fokusowego:  

  

I Liceum Ogólnokształcące im. Adama Mickiewicza w Białymstoku – próba 54 osoby Badanie 

przeprowadzone w dwóch klasach:  

3B – profil informatyczny  

3C – profil politechniczny  

  

PROPOZYCJA  

HASŁA  

ILOŚĆ OCEN  
MINIMALNYCH  

ILOŚĆ OCEN  
MAKSYMALNYCH  

ŚREDNIA  
OCENA HASŁA   

(skala 1-5)  

WYBÓR 

HASŁA  
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(1- wcale mi się 

nie podoba)  
(5- podoba mi się 

bardzo)  

 
11  5  2,82  15  

   
9  3  2,51  9  

    
9  14  3,32  30  

  

  

IV Liceum Ogólnokształcące im. Cypriana Kamila Norwida w Białymstoku – próba 76 osób 

Badanie przeprowadzone w trzech klasach:  

2F – profil matematyczno – informatyczny  

2G – profil matematyczno – informatyczny  

2H – profil z rozszerzoną matematyką, geografią i językiem obcym  

  

PROPOZYCJA  

HASŁA  

ILOŚĆ OCEN  
MINIMALNYCH  
(1- wcale mi się 

nie podoba)  

ILOŚĆ OCEN  
MAKSYMALNYCH  
(5- podoba mi się 

bardzo)  

ŚREDNIA  
OCENA HASŁA   

(skala 1-5)  

WYBÓR 

HASŁA  

 
13  16  3,33  25  

   
7  7  2,95  14  

    
9  23  3,60  37  

  

Zespół Szkół Elektrycznych im. prof. Janusza Groszkowskiego w Białymstoku – próba 47 osób  

Badanie przeprowadzone w trzech klasach:  

IV CT – technik elektronik  

IV DT – technik elektronik  

IV HT – technik informatyk  

  

PROPOZYCJA  

HASŁA  

ILOŚĆ OCEN  
MINIMALNYCH  
(1- wcale mi się 

nie podoba)  

ILOŚĆ OCEN  
MAKSYMALNYCH  
(5- podoba mi się 

bardzo)  

ŚREDNIA  
OCENA HASŁA   

(skala 1-5)  

WYBÓR 

HASŁA  

 
10  6  2,75  12  

   
12  5  2,89  8  

 
8  16  3,35  27  

  

Wyniki łączne – próba 177 osób  
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PROPOZYCJA  

HASŁA  

ILOŚĆ OCEN  
MINIMALNYCH  
(1- wcale mi się 

nie podoba)  

ILOŚĆ OCEN  
MAKSYMALNYCH  
(5- podoba mi się 

bardzo)  

ŚREDNIA  
OCENA HASŁA   

(skala 1-5)  

WYBÓR 

HASŁA  

 
34  27  2,96  52  

   
28  15  2,78  31  

    
26  53  3,42  94  

  

  

Na podstawie wyników badania fokusowego, można jednoznacznie stwierdzić, że hasłem 

najlepiej komunikującym się z targetem jest propozycja nr 3:   

  

  
    

Ponad połowa badanych uczniów szkół ponadgimnazjalnych wskazało propozycję nr 3 jako 

najlepszy wybór. Jest to również hasło o najwyższej ilości ocen maksymalnych (5 – podoba mi się 

bardzo) oraz najwyższej średniej uzyskanych ocen. Uczniowie szkół średnich pytani o skojarzenia 

związane z hasłem najczęściej wskazywali:  

  

  

  mogę   wszystko ja do kwadratu  

wielkość  nauki ścisłe 

matematyka  

siła wysoka samoocena  

samorealizacja  przyszłość  

jestem ważny  


