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C. Otoczenie konkurencyjne 

 
Biorąc pod uwagę analizę uwarunkowań zewnętrznych oraz analizę targetu, możemy 

scharakteryzować bezpośrednią konkurencję Politechniki Białostockiej według dwóch kryteriów:  

 
Podobna oferta edukacyjna. 

• Politechnika Warszawska 

• Politechnika  Wrocławska 

• Akademia Górniczo Hutnicza 

• Politechnika Łódzka 

• Politechnika Poznańska 

• Politechnika Gdańska 

• Politechnika Śląska 

• Politechnika Lubelska 

 
Najbliższe sąsiedztwo. 

• Uniwersytet w Białymstoku 

• Uniwersytet Medyczny w Białymstoku 

 
 
 

Większość wspomnianej konkurencji nie prowadzi wyróżniającej się kampanii promocyjno 

– informacyjnej. Do analizy wybrano trzy najlepsze koncepcje promocyjne bezpośredniej 

konkurencji w 2016 roku, których najważniejsze założenia przedstawiono na następnych stronach 

Strategii. 
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Politechnika Warszawska 

 
Hasło przewodnie: Politechnika Warszawska – Technicznie najlepsi. 

 
Hasło dwuznaczne, intrygujące – argumentacja racjonalno - emocjonalna. Uwypuklenie połączenia 

stuletniej tradycji z nowoczesną uczelnią oraz wysokich wskaźników zatrudnienia absolwentów. 

Spot promocyjny technicznie ciekawy, jednak zdecydowanie za długi i monotonny. Poniżej 

wybrane kadry spotu promującego wraz z linkiem do produkcji oraz layout graficzny poligrafii 

reklamowej uczelni. 

 

Źródło: https://youtu.be/Bpn3j7uFd6U 
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Politechnika Wrocławska 

 
Hasło przewodnie: #najlepiej PWr 

 
Hasło krótkie, ale bardzo pojemne – argumentacja emocjonalna. Wykorzystanie znaku hashtag w 

komunikacji podkreśla pozycjonowanie na młodych ludzi korzystających z mediów 

społecznościowych. W lipcu 2009 roku, Twitter oficjalnie wprowadził hashtagi, a każde słowo 

poprzedzone # stało się hiperłączem do danej kategorii. Wraz z sukcesem twittera używanie znaku 

hashtag stało się modne. Zdecydowanie najlepszy, dynamiczny spot promocyjny w zestawieniu. 

Dobrze dobrana muzyka potęguję energię bijącą z tej produkcji. Poniżej wybrane kadry spotu 

promującego wraz z linkiem do produkcji oraz layout graficzny poligrafii reklamowej uczelni.  

 
 
 

Źródło: https://youtu.be/AYiuJ7OQOYo 
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Akademia Górniczo – Hutnicza 

 
Hasło przewodnie nr 1: AGH inspiruje do działania. 

Hasło przewodnie nr 2: AGH to dobre rozwiązanie 

 
Hasła z zastosowaniem argumentacji zarówno racjonalnej jak i emocjonalnej. Wyraźny brak 

spójności prowadzonych działań marketingowych. Komunikowane jednocześnie dwa hasła 

przewodnie oraz dwa różne spoty promocyjne. Uwypuklenie racjonalnych komunikatów o dobrej 

sytuacji absolwentów uczelni na rynku pracy. Poniżej wybrane kadry spotów promocyjnych wraz  

z linkami do produkcji oraz layout graficzny poligrafii reklamowej uczelni. 

  
https://youtu.be/EiozNsHycG8 

https://youtu.be/FytJBu5xTyU 

https://youtu.be/EiozNsHycG8
https://youtu.be/FytJBu5xTyU
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Ciekawą akcją reklamową w roku akademickim 2015/2016 był spot promocyjny 

Uniwersytetu Wrocławskiego promowany głównie za pośrednictwem Internetu pod hasłem 

Uniwersytet Wrocławski – dobrze wiedzieć więcej/good to know more. W dniu 1 lipca 2016 roku 

licznik wyświetleń spotu na kanale Youtube wskazywał 113 143 odsłon. Biorąc pod uwagę analizę 

targetu uczelnia ta nie stanowi bezpośredniej konkurencji, ale jej sukces reklamowy mógł 

skutecznie wpłynąć na część grupy docelowej Politechniki Białostockiej, a na pewno wskaże 

kierunek promocji Innym uczelniom wyższym w przyszłości. Film jest nieszablonową produkcją, 

którą z uwagi na oryginalny charakter pokazały wszystkie kluczowe media w Polsce. Poniżej 

wybrane kadry spotu promującego oraz link do produkcji. 

 

Źródło: https://youtu.be/MrJfH2Hrb2o 
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Z pewnością warto przyjrzeć się także działaniom promocyjnym marki Uniwersytet SWPS. 

Była to w diagnozowanym okresie najbardziej zauważalna komunikacja marketingowa przy użyciu 

kanału internetowego. Hasło Uniwersytet SWPS – Mistrzowski Start oraz prosty, wykorzystujący 

odważne, czarne tło wyróżniał się na tle innych reklam internetowych. Na uwagę zasługuję też 

innowacyjna strona internetowa wspomnianej uczelni. Poniżej wybrane banery internetowe. 

 

 


