EFEKTY UCZENIA SIE

dla kierunku: KULTUROZNAWSTWO

Zatacznik nr 1

do Uchwaty nr 2396
Senatu UwB

z dnia 25 kwietnia 2019 r.

studia pierwszego stopnia — profil ogélnoakademicki

Umiejscowienie kierunku w dyscyplinie/dyscyplinach naukowych, do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sie:

Dyscypliny nauk humanistycznych: nauki o kulturze i religii, filozofia, jezykoznawstwo, literaturoznawstwo, nauki o sztuce;

dyscypliny nauk spolecznych: nauki o komunikacji spolecznej i mediach, nauki o polityce i administracji, nauki o zarzadzaniu i jako$ci, nauki prawne, nauki

socjologiczne, psychologia

Wskazanie dyscypliny wiodacej: nauki o kulturze i religii

Symbol opisu
charakterystyk
drugiego stopnia PRK
w zakresie: nauki o
kulturze i religii

OPIS CHARAKTERYSTYK DRUGIEGO STOPNIA PRK

Symbol efektu
kierunkowego

OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

WIEDZA, absolwent zna i rozumie:

P6S_WG

W zaawansowanym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska
oraz dotyczace ich metody i teoric wyjasniajace ztozone
zalezno$ci migdzy nimi, stanowigce podstawowa wiedze ogdlna
z zakresu dyscyplin naukowych lub artystycznych, tworzacych
podstawy teoretyczne oraz wybrane zagadnienia z zakresu
wiedzy szczegotowej, wlasciwe dla programu studiow

KA6_WG1

miejsce i znaczenie nauk o kulturze i religii w relacji
do nauk humanistycznych oraz spotecznych, ich specyfike
przedmiotowa i metodologiczng

KA6_WG2

klasyczne 1 wspotczesne dokonania, w osrodkach i szkotach
badawczych studiow kulturoznawczych

KA6_WGS3

podstawowg terminologie kulturoznawcza i antropologiczng
w jezyku polskim i w wybranym jezyku obcym

KAG6_WG4

glowne kierunki w obregbie nauk o kulturze i religii:

1. antropologia kultury

2. teoria kultury i teoria poszczeg6lnych dyscyplin sztuki

3. historia kultury i historia poszczegdlnych dyscyplin
sztuki

4. nauka o jezyku i literaturze

5. nauki o komunikacji spotecznej i mediach

6. religioznawstwo

P6S_WK

fundamentalne dylematy wspotczesnej cywilizacji

podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne

KA6_WK1

normy konstytuujace i regulujgce struktury i instytucje
spoteczne oraz zrddta tych norm, ich naturg, zmiany i drogi
wplywania na ludzkie zachowania




uwarunkowania réznych rodzajow dzialalnoSci zawodowej
zwigzanej z kierunkiem studiow, w tym podstawowe pojecia
i zasady z zakresu ochrony wlasnosci przemystowej i prawa
autorskiego

KA6_WK?2 glowne kierunki i tendencje przeobrazen we wspolczesnej
kulturze

KA6_WK3 historyczny charakter ksztalttowania si¢ proceséw, wzordw,
norm i idei kulturowych

KA6_WK4 podstawowe pojecia z zakresu ochrony wlasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego

KA6_WK5 zasady dzialania instytucji kultury oraz orientuje sig

we wspotczesnym zyciu kulturalnym

UMIEJETNOSCI, absol

went potrafi:

P6S_UW

wykorzystywac posiadang wiedze¢: formutowaé i rozwigzywac
ztozone 1 nietypowe problemy oraz wykonywaé zadania
w warunkach nie w petni przewidywalnych przez:

- wilasciwy dobor zrodet 1 informacji z nich pochodzacych,
dokonywanie oceny krytycznej analizy i syntezy tych
informacji

- dobor oraz stosowanie wlasciwych metod i narzgdzi, w tym
zaawansowanych  technik  informacyjno-komunikacyjnych
(ICT)

KA6_UW1

wyszukiwac, analizowac, oceniac, selekcjonowaé
i uzytkowa¢ informacje z wykorzystaniem roznych
sposobow 1 zrodetl (pisanych, ikonicznych, elektronicznych
etc.)

KA6_UW?2

wykorzystaé podstawowe metody analizy i interpretacji
réoznych wytwordw kultury wiasciwe dla wybranych
tradycji, teorii lub szkot badawczych
w zakresie réznych dyscyplin nauk humanistycznych

KA6_UW3

formutlowa¢ 1 analizowaé problemy badawcze, dobierad
metody i narzedzia, opracowywac
i prezentowa¢ wyniki pracy

KA6_UW4

rozpozna¢ roézne wytwory kultury oraz przeprowadzi¢ ich
krytyczna analiz¢ 1 interpretacje¢ z zastosowaniem
wybranych metod w celu okres$lenia ich znaczen i ich
oddzialywania spotecznego 1 miejsca W procesach
kulturowych

KA6_UW5

stworzy¢ 1 zaprezentowal proste opracowania krytyczne
oraz wytwory wlasnej pracy (artystycznej, naukowej)
z zastosowaniem wlasciwych metod i1 narzedzi, w tym
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych
(ICT)

KA6_UW6

wyszukiwac, analizowac, oceniac, selekcjonowaé
i uzytkowa¢ informacje z wykorzystaniem technologii
multimedialnych

P6S_UK

komunikowac¢ si¢ z uzyciem specjalistycznej terminologii

bra¢ udziat w debacie — przedstawia¢ i ocenia¢ rozne opinie
i stanowiska oraz dyskutowac o nich

postugiwac si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

KA6_UK1

komunikowa¢ si¢ z wykorzystaniem poznanej terminologii
kulturoznawczej

KA6_UK2

formutowa¢ opinie krytyczne o wytworach kultury
na podstawie wiedzy naukowej i wlasnego do$wiadczenia
w jezyku polskim i obcym na poziomie B2

KA6_UK3

komunikowa¢ si¢ z osobami wywodzacymi si¢ z réznych
srodowisk i tradycji kulturowych

KA6_UK4

przygotowywaé wystapienia ustne, pisemne i prezentacje
multimedialne, w jezyku polskim i jezyku obcym,
7z wykorzystaniem podstawowych uje¢ teoretycznych




i r6znych zrodet

planowa¢ i organizowa¢ prac¢ indywidualng oraz w ramach | KA6_UO1 napisa¢ i zredagowal tekst kulturoznawczy i umie go
udzialu w zespole wytworzy¢ pod kierunkiem opiekuna naukowego
KA6_UO?2 przygotowa¢ si¢ do dyskusji, sporzadzi¢ liste kwestii
P6S_UO wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych spornych  oraz  dyskutowa¢ uzywajac  terminologii
(takze o charakterze interdyscyplinarnym) kulturoznawczej w  ramach  pracy indywidualnej
oraz zespolowej
KA6_UO3 pisa¢ proste rozprawki teoretyczne i krytyczne wykazujac
si¢ umiejetnoscia samodzielnego doboru literatury
samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez | KA6_UU1 samodzielnie zdobywa¢ wiedz¢ i umiejetnosci badawcze
cale zycie na poziomie podstawowym
P6S_UU KA6_UU2 czyta¢ 1 interpretowac teksty kultury (pisane, audialne
i wizualne, multimedialne)
KA6_UU3 samodzielnie doskonali¢ umiej¢tnoéci tworzenia prostych
diagnoz zjawisk kulturowych
KOMPETENCJE SPOLECZNE, absolwent jest gotow do:
krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci KA6_KK1 wykorzystywania  posiadanej przez  siebie  wiedzy
i posiadanych umiejetnosci, rozumie potrzebe ustawicznego
uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemow doksztalcania si¢ i rozwoju zawodowego
poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii ekspertow | KA6 KK2 tworczej analizy nowych sytuacji i zwigzanych z nimi
w przypadku trudno$ci z samodzielnym rozwigzaniem problemow poznawczych i praktycznych
P6S_KK problemu oraz do formulowania propozycji ich rozwiagzania lub
zasiggania opinii ekspertow w przypadku trudno$ci z ich
samodzielnym rozwigzaniem
KA6_KK3 krytycznego  uczestniczenia w  zyciu  kulturalnym,
korzystajac z jego roznych form i roéznych mediow
w oparciu o znajomos$¢ aktualnych wydarzen kulturalnych
i nowych zjawisk w sztuce
Wypelniania zobowigzan spolecznych, wspotorganizowania | KA6 _KO1 przyjmowania nowych idei i pogladow w celu inicjowania
dziatalno$ci na rzecz $rodowiska spotecznego dziatan na rzecz interesu publicznego
KA6_KO2 organizowania pracy wlasnej 1 pracy zespotowej,
P6S KO S . Sy, . . — - . R .
- inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego, mysSlenia ma kompetencje do pracy w zespole na rzecz $rodowiska
i dziatania w sposob przedsigbiorczy spotecznego oraz dziatania w sposdb przedsigbiorczy
KA6_KO3 podjecia odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy
odpowiedzialnego petienia rél zawodowych, w tym: KA6_KR1 postepowania  zgodnie z etyka badacza  kultury
- przestrzegania zasad etyki zawodowej i wymagania tego w realizowanej przez siebie pracy zawodowej
P6S KR od innygh . . KA6_KR2 przestrzegania zasad etycznych zwigzanych
- - dbatosci o dorobek i tradycje zawodu z odpowiedzialnoscia za przekazywana roéznymi kanatami
i w r6znych formach wiedze
KA6_KR3 przestrzegania zasad etycznych zwigzanych

z odpowiedzialnoécia za  podejmowane  dziatania




0 charakterze tworzenia,
i oceny wytworow i tekstow kultury

upowszechniania

Objasnienia oznaczen

P6S_WG — symbol opisu charakterystyk Il stopnia PRK

KA6_WG1 — symbol efektu kierunkowego

P — profil praktyczny
A — profil ogolnoakademicki

P6 lub P7 — poziom PRK (6 - studia pierwszego stopnia, 7 — studia drugiego
stopnia i magisterskie)

S — charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa
wyzszego

W — wiedza (kategoria opisowa)

G —glebia i zakres

K - kontekst

U — umiejetnosci (kategoria opisowa)

W — wykorzystanie wiedzy

K — komunikowanie si¢

O - organizacja pracy

U — uczenie sig

K — kompetencje spoteczne (kategoria opisowa)

K - krytyczna ocena

O - odpowiedzialnosé

R — rola zawodowa

K — kierunkowe efekty uczenia sie

A — profil ksztalcenia (A - ogélnoakademicki, P — praktyczny)

6 — poziom ksztafcenia (6 - studia pierwszego stopnia, 7 — studia drugiego
stopnia i magisterskie)

W — wiedza (kategoria opisowa)

G —glebia i zakres

K - kontekst

U — umiejetnosci (kategoria opisowa)
W — wykorzystanie wiedzy

K — komunikowanie si¢

O - organizacja pracy

U — uczenie sig

K — kompetencje spoleczne (kategoria opisowa)
K — krytyczna ocena

O - odpowiedzialnosé

R - rola zawodowa




I INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa jednostki prowadzacej kierunek: Wydziat Filologiczny, Wydziat Pedagogiki i Psychologii

2. Nazwa kierunku: Kulturoznawstwo

3. Oferowane specjalizacje: Media i komunikowanie, Reklama i public relations
4. Obszar i dziedzina nauk humanistycznych, dyscypliny nauk humanistycznych: nauki o kulturze i religii, filozofia, j¢zykoznawstwo, literaturoznawstwo, nauki o sztuce; obszar i dziedzina nauk spotecznych, dyscypliny nauk spotecznych: nauki o komunikacji spotecznej i
mediach, nauki o polityce i administracji, nauki prawne, nauki socjologiczne.

5. Poziom ksztalcenia: Studia pierwszego stopnia
6. Profil ksztatcenia: Ogdlnoakademicki

7. Forma studiow: Stacjonarne

8. Liczba semestrow: 6

PROGRAM STUDIOW - Czgsé A

9. Laczna liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadajacych poziomowi ksztatcenia: 183

10. Laczna liczba godzin dydaktycznych: 1830

11. Program obowigzuje od roku akademickiego: 2019/2020. Zatwierdzono na Radzie Wydzialu Filologicznego dnia 15.03.2019 oraz na Radzie Wydzialu Pedagogiki i Psychologii dnia 21.03.2019
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5 o =
% E = = qr—E g K é g 5 E E
—_ S o k) = 2 N2 &2 .=
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— > KAB_WG1, KAE_WGS, Cwiczenia laboratoryjne, prezentacja, ocena Jezyk obey cz. 1 3.0 25 1,2 3.0
-5 g 5 go KAS_WK1, KAE_WKA4, aktywnosci w trakcirzjza‘,lé) ocena ;fe’kt(')w rac Jezyk obey ez II 3.0 25 L6 3.0
< 2 £ £ £[KA6_uw1, KA6_UUL KAG_UO?, Zes-mowei ogzamin us{ﬁy’lub sisemay za[ficzeynie Technologia informacyjna ** 10 08 05
Q & B SKA6_UWS5, KA6_UKA4 i : Wychowanie fizyczne/zajecia alternatywne
S§Z° o O ustne lub pisemne, kolokwium, test kontroln Y Y U¢ Y
& KAG6_UW6, KAG_KK1, P Y Ochrona wlasnosci intelektualnej ** 1,0 0,2 0,8
suma|8,0 6,0 0,0 4,1 0,0 6,0 0,0 0,0
Wstep do filozofii 2,0 1,4 2,0 1,0
Wybrane zagadnienia z historii filozofii 3,0 14 3,0 2,6
%‘ ° KA6_WG1, KA6_WG2, Antropologiczne podstawy kulturoznawstwa 4,0 2,2 4,0 3,2
‘E § KA6_WG3, KA6_WG4, Mitologie europejskie 3,0 14 3,0 2,0
?N: % KA6_WK1, KA6_WK3, Wyktad, éwiczenia, projekty i ¢wiczenia praktyczne / |Socjologia kultury ** 3,0 1,4 3,0 2,4
£ & KA6_UW1, KA6_UW?2, laboratoryjne, referat, esej, prezentacja, praca Logika i semiotyka kultury 2,0 14 2,0 14
S é KAG6_UWS3, KA6_UW4, semestralna, ocena aktywnosci w trakcie zajg¢, ocena |Literatura i kultura krajow sasiednich 3,0 2,0 3,0 1,6
a 15 KA6_UWS6, KA6_UK1, KA6_UKS, |efektow pracy zespotowej, egzamin ustny lub Historia sztuki 5,0 34 5,0 2,4
o ‘E’ KA6_UK4, KA6_UO2, KA6_UO3, |pisemny, zaliczenie ustne lub pisemne, kolokwium, Historia kultury 5,0 3,0 5,0 2,4
E g KAG_UU1, KA6_UU2, KAG_UUS |test kontrolny Metodologia badan kulturoznawczych 3,0 1,6 3,0 1,4
MI E KA6_KK1, KA6_KK3, KA6_KO1, Podstawy komunikacji migdzykulturowej 2,0 0,8 2,0 1.2
= KA6_KO3, KA6_KR2 Komunikacja kulturowa 3,0 2,0 3,0 2,0
Kulturowe konteksty historii literatury 3,0 1,6 3,0 1,4
Jezyk a kultura 3,0 1,6 3,0 14
suma|44,0 25,2 44,0 26,4 0,0 0,0 0,0 0,0




Teatr i widowiska 3,0 1,6 3,0 14
Kultura Podlasia 3,0 1,6 3,0 14
9 Problemy kultury popularnej 1,0 0,8 1,0 0,7
z KA6_WG2, KAG_WG3, Zycie kulturalne 2,0 11 2,0 1,2
§ KA6_WG4, KA6_WK1, Film w kulturze 3,0 1,6 3,0 14
e
E Eig—wig K’f;‘é"sfm Teoria kultury 5,0 2,3 5,0 2,7
i KAG UW2. KAG UW3 ’ Wyklad, warsztaty, projekty i ¢wiczenia praktyczne /  |Stowo w kulturze 3,0 1,6 3,0 1.4
é KAG_UW4, KAB_UWS, Iaborattorlyjne, refer:}(,[esq, p,re'zenttacl:az pralcar Kultura audiowizualna 5,0 29 5,0 2,6
- - semestralna, ocena wnos$ci w trakcie zajeé, ocena — - - -
3 KA6_UWS6, KA6_UK1, KA6_UK2, . i ; Ve Warsztaty: dziennikarskie, teatralne, fotograficzne, filmowe,
N efektow pracy zespolowej, egzamin ustny lub - 2,0 1,4 2,0 1,2 2,0
&~ KAG_UOL, KA6_UO2, KAG_UO3, isemny, zaliczenie ustne lub pisemne, kolokwium etnograficzne
N KAB_UUL, KA6_UU2, KA_UU3 y k v I P Y ' Teoria kultury wspotczesnej 2,0 1,2 2,0 0,9
s KA6_KK1, KA6_KK2, KA6_KK3, [t kontrolny ” kr}; P ! ' ' ' :
8 KA6_KOL, KA6_KO2, KA6_KO3, Muzyka w kulturze 3,0 1,6 3,0 1,3
= KA6_KR1, KA6_KR2 Problemy organizacji kultury w Zjednoczonej Europie 3,0 15 3,0 16
:\ Formy animacji kultury 3,0 1,6 3,0 2,0
= Diagnostyka potrzeb kulturalnych 2,0 1,0 2,0 1,0
Metody anall_zy i mt_erpretac_]l dzieta: filmowego, plastycznego, 30 16 30 14 30
teatralnego, literackiego
Zarzadzanie i marketing w instytucjach kultury ** 2,0 1,4 2,0 1,4
sumaj45,0 24,8 45,0 23,6 0,0 0,0 0,0 5,0
Konwersatorium (z zakresu antropologii kultury lub historii kultury) 3,0 1,8 1,2 3,0
X Konwersatorium (w jezyku angielskim z zakresu historii kultury lub w
2 M . . N 3,0 18 1,2 3,0
2 i jezyku polskim z zakresu medioznawstwa)
? 5 Konwersatorium (z zakresu medioznawstwa lub sztuki) 3,0 1,8 1,2 3,0
32 Konwersatorium (z zakresu komunikacji kulturowej lub antropologii
23 . . L Kult 3,0 1,8 1,2 3,0
° > KA6 WK2. KA6 WK3 Konwersatorium, projekty i ¢wiczenia praktyczne, ultury)
.§ é KA6 UW. 4’ KA6 UK2 KA6 UU3 esej, referat, prezentacja, praca semestralna, ocena Konwersatorium (z zakresu sztuki lub literaturoznawstwa) 3,0 1,8 1,2 3,0
N E - - - aktywnosci w trakcie zaje¢, ocena efektow pracy onwersatorium (z zakresu medioznawstwa lub komunikacji
S KA6_KKL, KA6_KR3 Ktywnosei w trakeie zajec fektd K torium (z zakresu medi lub komunikacji 30 |us 12 30
i E - ' - zespolowej, zaliczenie ustne lub pisemne, kolokwium, [kulturowej) ' ' ' '
~ 3 test kontrolny
g < Konwersatorium (z zakresu religioznawstwa lub antropologii kultury)  |3,0 1,8 1,2 3,0
o =
s 5 : Iozor —
= é Konwersa?orlum (z zakresu filozofii kultury lub komunikacji 30 18 12 30
M kulturowej)
= Konwersatorium (z zakresu medioznawstwa lub sztuki) 3,0 1,8 1,2 3,0
Konwersatorium (z zakresu antropologii kultury lub historii kultury) 3,0 1,8 1,2 3,0
suma|30,0 18,0 0,0 12,0 0,0 0,0 |00 30,0




: KA6_WG1, KA6_UW1,
E %‘ £ |KA6_UWS, KA6_UW4,
2 3 - . .
== KAG6_UK1, KA6_UK2, KA6_UK4, |Seminarium, konsultacje, ocena aktywnosci na - . Lo
E § %_ KA6_UO1, KA6_UU1, KA6_UU3 |seminarium, praca licencjacka, egzamin ustny Seminarium licencjackie 220 10.2 220 120 220
o 4 & |KA6_KK1, KA6_KK2, KA6_KO1,
= KA6_KR2
suma|22,0 10,2 22,0 12,0 0,0 0,0 0,0 22,0
> Praktyki zawodowe Studenci
E KA6 WK5 zobowigzani sg do zaliczenia w czasie trwania studiow (nie pozniej niz
E w KAS UW4. KA6 UWS5 do konca V semestru) trzech tygodni praktyk. Praktyki powinny
= - ' - ' odbywac si¢ w instytucjach zwiazanych z wybrang specjalnoscia. Jako
@ 8 KAG_UWE, KAE_UK2, KAE_UK3 T prak};‘;ki m(fic zostZé ziliczona ?’:racz}; w tr;;z]:ic priygot(])wywan?a
~ 0o KA6_KK1, KA6_KK2, KA6_KK3, |Opinia pisemna pracodawcy . . . - 4,0 4,0 4,0
=) s KA KOL KA KO2 KA6 KO3 festiwali i wystaw, redagowanie czasopism etc. Nad przebiegiem
8 < KAG_KRlY KAG_KR3’ - ! praktyk czuwaja wyznaczeni opiekunowie. Student powinien sam
=N - ! - wskaza¢ instytucjg, w ktorej zamierza odby¢ praktyke. Praktyki nie
:I podlegaja ocenie, ale sa premiowane 4 Punktami ECTS, sg tez
= warunkiem koniecznym do zaliczenia studiow
suma|4,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 |40 4,0
o Objazd naukowy 1
el KA6_WK5 Objazd naukowy 2
'I\E]' KA6_UW4, KA6_UK1, KA6_UK2, Objazd naukowy 3
~ g KA6_UK3, Studenci sa zobowigzani do zaliczenia w czasie trwania studiow 3
51 E KA6_UO2 Cwiczenia praktyczne, referat, ocena efektow pracy objazdow naukowych (nie pézniej niz do konca letniego semstru 30 25 18
8 g KA6_UU3 zespolowej, ocena aktywnosci w trakcie zajeé kazdego roku studiéw). Nad przebiegiem objazdu naukowego, ' ' !
= * KA6_KK2, KA6_KK3 zwigzanego z kulturg i tadycjg regionu Podlasia, czuwaja wyznaczeni
= KA6_KO1, KA6_KO3 opiekunowie, ktorzy zaliczajq uczestnictwo w zajgciach. Objazdy nie
é KAG6_KR1, KA6_KR3 podlegaja ocenie, ale sa premiowane w kazdym roku 1 pkt. ECTS, sa
tez warunkiem koniecznym do zaliczenia studiow.
suma|3,0 2,5 0,0 1,8 0,0 0,0 0,0 0,0
2 KA6 WGL KAG WG2. KAG WG3 Podstawy antropologii mediéw 4,0 2,0 4,0 2,0 4,0
g _ ) | ) | ) -
'g é KA6_WG4, KA6_WKL, KA6_WK2, JQZ);]]( \&; m.ed?aih i — 2,0 1,4 2,0 1,0 2,0
83 o |KAG_WKS, KAG WK4, KAG_WKS Wyklad, éwiczenia, projekty i ¢wiczenia praktyczne / Tec nologie Intormacyjne w mediac 2,0 16 2,0 L3 20
£ =2 KA6_UW1, KA6_UW2, KA6_UW4, X . R Telewizja w kulturze 4,0 18 4,0 2,2 4,0
= 8 - ' - - ' |laboratoryjne, esej, referat, prezentacja, praca - - —
2 2 g KA6_UWS5, KA6_UW6, KA6_UK1, semestralna, ocena aktywnosci w trakcie zajeé, ocena Analiza przekazow audiowizualnych 2,0 1,6 2,0 14 2,0
N g = g g i ikacyi
S % = KA6_UK2, KA6_UK3, KA6_UK4, efekiow pracy zespolowej, cazamin ustny lub Zachow.anla. komu.mkacyjne 2,0 14 2,0 1,3 2,0
8 g2 KAB_UOL, KAE_UOZ, KA6_UGS, isemny, zaliczenie ustne lub pisemne, kolokwium Komunikacja medialna 30 19 30 L9 30
S £ 2 |KA6LUUL KAG_UUZ KAG_ UUS fest korﬁ’mlny P ’ " [Komunikacja micdzykulturowa 2,0 16 2,0 1,0 2,0
= g KAB_KKI, KAG_KK2, KAB_KKS, Reklama i public relations ** 2,0 1,6 2,0 1,0 2,0
o @ iﬁg—igf Eﬁg’ig KAB_KO3, Sztuka nowych mediow 2,0 11 2,0 1,0 2,0
> - AR Praktyczna stylistyka 2,0 10 2,0 1,0 2,0




KA6_WG1, KA6_WG2, Teoria i historia reklamy 3,0 14 3,0 2,4 3,0
o 2 KA6_WG3, KA6_WG4, Podstawy marketingu 2,0 14 2,0 1,6 2,0
S = KA6_WK1, KA6_WK?2, Komunikowanie wizualne w reklamie i public relations 2,0 1,0 2,0 1,0 2,0
_g = KA6_WK3, KA6_WK4, Antropologia kultury w badaniach marketingowych 1,0 0,8 1,0 08 1,0
8 § KA6_WK5 Wyktad, ¢wiczenia, projekty i ¢wiczenia praktyczne / |Teoria i historia public relations 3,0 14 3,0 2,4 3,0
Z g » KA6_UW1, KA6_UW?2, laboratoryjne, esej, referat, prezentacja, praca Muzyka w reklamie 1,0 0,8 1,0 0,8 1,0
3 Dlﬁ é KA6_UW3, KA6_UW4, semestralna, ocena aktywnosci w trakcie zajg¢, ocena  |Socjologia w badaniach marketingowych ** 1,0 0,8 1,0 08 1,0
8 g = KA6_UWS5, KA6_UWS, efektow pracy zespolowej, egzamin ustny lub Psychologia w badaniach marketingowych ** 1,0 0.8 1,0 0,8 10
< KA6_UK1, KA6_UK2, KA6_UK3, |pisemny, zaliczenie ustne lub pisemne, kolokwium, Praktyczna stylistyka jezyka polskiego 2,0 11 2,0 1,0 2,0
_ED 2 KA6_UK4, KA6_UO1, KA6_UO2, |test kontrolny Media w Polsce 3,0 1,6 3.0 18 3,0
o £ KA6_UO3, KA6_UU1, KA6_UU2, Seminarium warsztatowe - public relations 2,0 13 2,0 16 2,0
é g KAG_UU3  KA6_KKI, Seminarium warsztatowe - reklama 2,0 13 2,0 16 2,0
@ KA6_KK2, KA6_KK3, KA6_KO2, Retoryka i erystyka 2,0 0,8 2,0 1,0 2,0
KAG_KO3, KA6_KR1, KAG_KR3 Prawo prasowe i autorskie 2,0 1,0 2,0 1,2 2,0
suma modul 8 a/b|27,0 15,5 27,0 18,8 0,0 0,0 |00 27,0
LACZNA LICZBA punktow ECTS ZE WSZYSTKICH MODULOW 183,0 102,2 138,0 98,7 0,0 6,0 |40 88,0
* dotyczy kierunkow, ktore nie sq przypisane do obszaru nauk humanistycznych lub spotecznych
III WSKAZNIKI PROCENTOWE
1. Procentowy udziat punktow ECTS za zajgcia wymagajace bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajgcia: 56,6%
2. Procentowy udziat punktow ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji modutow do wyboru (min. 30 %): 48,1%
3. Procentowy udzial punktow ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji zaje¢ w jezyku obcym (w tgcznej liczbie punktow ECTS przewidzianych programem studiow): 3,2%

4. Procentowy udziat punktéw ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji modutow zaj¢¢ ksztaltujacych umiejetnoscei praktyczne, dla kierunkéw o profilu praktycznym (powyzej 50 %):

5. Procentowy udzial punktow ECTS uzyskiwanych wskutek realizacji modutéw zaje¢ zwiazanych z prowadzong w uczelni dziatalno$cig naukowa w dyscyplinie/dyscyplinach do ktorych przyporzadkowany jest kierunek studiéw, dla kierunkow o

profilu ogélnoakademickim (powyzej 50%):

78,3% - nauki o
kulturze i religii

6. Procentowe udziaty poszczegolnych (wszystkich) dyscyplin naukowych, do ktorych odnosi si¢ program studiow:

78,3% nauki o kulturze i religii;
4,4% jezykoznawstwo;

1,7% literaturoznawstwo;

2,8% filozofia;

2,8% nauki o sztuce;

5% nauki o komunikacji spotecznej i mediach;
1,1% nauki o polityce i administracji;
1,1% nauki prawne;

0,6% nauki o zarzadzaniu i jakosci;
1,95% nauki socjologiczne;

0,25% psychologia

IV WARUNKI UKONCZENIA STUDIOW ORAZ UZYSKIWANY TYTUL ZAWODOWY

Po ukonczeniu studiow trzyletnich, tj. po zaliczeniu wszystkich przedmiotow i praktyk, po zgromadzeniu 180 punktow ECTS, uzyskaniu pozytywnych recenzji z pracy licencjackiej (przygotowanej pod kierunkiem promotora na seminarium licencjackim) oraz ztozeniu
ustnego egzaminu koncowego student uzyskuje tytut licencjata.

** Przedmiot z obszaru nauk spolecznych

*** Student wybiera 10 konwersatoriow z oferty konwersatoryjnej proponowanej w danym roku akademickim




PROGRAM STUDIOW - Czeéé B

1. Nazwa kierunku: Kulturoznawstwo
2. Poziom ksztafcenia: studia pierwszego stopnia
3. Profil ksztalcenia: ogolnoakademicki

TRESCI PROGRAMOWE MODULOW

MK _1: Przedmioty ksztatcenia ogolnego:
(Jezyk obcy cz. 1)

Jezyk angielski: osobowos$ci, choroby i leczenie, ubidr i moda, air travel, przestepczosé
i wymiar sprawiedliwo$ci, zmiany klimatyczne, uczucia, sztuka i literatura, malarstwo
1 rzezba, wydarzenia kulturalne, studia, opis osoby, rodzina i przyjaciele, praca, czlowiek
i Srodowisko, rozrywka, pisanie, np. CV/podanie o prace, E-mail do przyjaciela
[formalny/nieformalny.

Jezyk rosyjski: rozszerzona terminologia kulturoznawcza, antropologiczna i1 etnograficzna,
kultura w Zjednoczonej Europie; sformulowania publikacji naukowych, typowe zwroty
i struktury zdan; wspotczesna kultura popularna; film w kulturze; E-mail do przyjaciela, list
nieformalny; konsumpcjonizm i media; prasa, radio, TV, Internet, wydarzenia w kraju,
w Rosji 1 na §wiecie.

Jezyk niemiecki: Problemy wspotczesnego $wiata: globalizacja, migracja, wielokulturowos¢,
rasizm, terroryzm, narkomania, alkoholizm, przestgpczos¢ zorganizowana. Aktualne
problemy Unii Europejskiej i nie tylko. Problem uchodzstwa.

Problemy gramatyczne.

(Jezyk obcy cz. IT)

Jezyk angielski: rodzina, czas wolny, mieszkanie, zakupy/handel, kultura/rozrywka/podroze,
praca, tradycje i obyczaje, studia, opis osoby, rodzina i przyjaciele, praca, cztowiek
1 Srodowisko, rozrywka, pisanie, np. CV/podanie o pracg, E-mail
do przyjaciela/formalny/nieformalny, esej.

Jezyk rosyjski: miasto 1 kultura, stownictwo zwigzane z mottami zyciowymi, z kultura,
z wystrojem wnetrz; kultura ludowa; panstwo i kultura; zwigzek kultury z filozofia, wptyw
filozofii epoki Odrodzenia na kulture; wycieczka; zabytki kultury; kulturoznawstwo:
przedmiot badan kulturoznawstwa; noc w muzeum; artysta.

Jezyk niemiecki: cztowiek — dane personalne, wyglad, osobowos¢, zainteresowania; dom,
otoczenie, nauka, praca, rodzina, zycie towarzyskie, kuchnia, zakupy, korzystanie z ustug,
podroze, turystyka wakacyjna; kultura, sport, zdrowie, moda 1 styl Zycia, zwyczaje,
korespondowanie (krotkie formy: pocztowka, list, zaproszenie, mail, czat).



Problemy gramatyczne.

(Technologia informacyjna)

- repozytoria cyfrowe i bazy danych jako zrodto wiedzy dla kulturoznawcy,

- tworzenie krotkich tekstow kulturoznawczych i1 ich prezentacja z wykorzystaniem
réznorodnych form multimedialnych,

- projektowanie flat design, projektowanie zorientowanie na uzytkownika i minimalizm
w nowych mediach,

- instytucje kultury online: muzea, galerie i fundacje,

- przedstawienie wynikow badan naukowych przy zastosowaniu infografik.

(Wychowanie fizyczne/zajecia alternatywne)

- gry i zabawy ruchowe, podstawowe elementy techniczne gry w pitke siatkowa,
w koszykoéwke, w pitke nozng, mate gry, gra szkolna w koszykowke, w pitke siatkowa, pitke
nozng, w unihokeja,

- elementy techniczne w badmintonie + gra szkolna. Cwiczenia rozciagajace / stretching/.
Cwiczenia ogolnorozwojowe ksztattujace podstawowe cechy motoryczne. Nauka i ¢wiczenia
na przyrzadach ksztaltujacych sile, na przyrzadach aerobowych. Trening sitowy na atlasie
wielofunkcyjnym, ¢wiczenia sitowe z hankielkami. Podstawowe formy z rytmiki — proste
uktady taneczne. Aerobic. CrossFit & Fitness. Elementy techniczne gry w tenisa stolowego +
gra szkolna,

(Ochrona wtasnosci intelektualnej)

- Wlasnos$¢ intelektualna. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Wtasno$¢ przemystowa.

MK 2: Przedmioty humanistyczne i spoleczne:

(Wstep do filozofii)

- ukazanie dziedzictwa europejskiego intelektualizmu na tle osiggni¢g¢ innych kregéw
kulturowych,

- europejska (pozniej zachodnia) tradycja krytycyzmu, odwotujaca si¢ do ujec
racjonalistycznych, oraz przenikanie krytycyzmu do sfery religijnej i innych sfer kultury,

- motywy filozoficzne i naukowe, dla ktorych filozofia zawsze byta inspirujgcym zrodiem
rozwoju,

- 0gblne sposoby interpretacji i analizy kwestii uchodzacych za oczywiste,
- Celem przedmiotu jest zatem wyksztalcenie u studentéw postawy swoistej nieufnosci
intelektualnej, na ktorej wspiera si¢ tradycja Zachodu.



(Wybrane zagadnienia z historii filozofii)

- problematyka réznorodnych metod myslenia, stosowanych w ramach interpretacji §wiata,
zardwno wobec zagadnien ogolnych, jak i szczegétowych, przyrodniczych i spotecznych,

- historyczne dokonania mysli filozoficznej,

- Wiedza dotyczaca filozoficznej spuscizny kultury zachodniej,

- Ukazanie powigzan filozofii z innymi dziedzinami kultury: nauki, religii, polityki.

(Antropologiczne podstawy kulturoznawstwa)

- wiedza na temat szkot badawczych Kklasycznej antropologii kultury, takich jak:
ewolucjonizm, funkcjonalizm, antropologia psychologiczna - amerykanska orientacja kultury
1 osobowosci, strukturalizm, psychoanaliza,

- problemy istotne dla zrozumienia miejsca czlowieka w kulturze, takie jak: rozumienie
pojecia kultura, problem natura a kultura, kultura a cywilizacja, wzor kultury, relacja
jednostka a kultura, problem internalizacji kultury, mit w kulturze, kulturowe modele czasu
1 przestrzeni, rola ciata w kulturze,

- modele Kkultury rycerskiej, szlacheckiej, mieszczanskiej i masowe;.

(Mitologie europejskie)

- teoria mitu. Mit a religia,

- mity w kulturze europejskiej: ujecie historyczne. Stowianszczyzna,

- mit i sacrum: chrze$cijanstwo wobec mitycznego spadku kultur dawnych,

- mit, wladza, historia,

- $wiadomo$¢ historyczna a §wiadomo$¢ mityczna. Manipulacje mitem,

- mit i sztuka. Sposoby wykorzystania mitu w dziele literackim, plastycznym, muzycznym
i filmowym,

- mit Europy? Kultura masowa i mit. Komparatystyka i mit.

(Socjologia kultury)

- socjologia i socjologia kultury jako dyscypliny nauki,

- proces nabywania kultury,

- Spoteczno-kulturowe ksztalttowanie osobowosci i tozsamosci,
- relatywizm kulturowy — etnocentryzm — postkolonializm,

- pte¢ spoteczno-kulturowa (gender),

- przemoc symboliczna,

- Wladza i jej przejawy w relacjach spotecznych,

- analiza relacji wladzy i przemocy symbolicznej,

- socjalizacja plciowa: rdzne ujgcia teoretyczne,

- ciato jako konstrukt spoteczno-kulturowy,

- przemiany rodziny w kulturze Zachodu i alternatywne modele rodziny,
- konsumpcjonizm i spoteczenstwo konsumpcyjne,

- socjologia kultury materialnej.



(Logika i semiotyka kultury)

- pojeciowe instrumentarium do interpretowania zjawisk i dziet kultur,

- Symboliczne i znaczeniowe tresci tego, co sktada si¢ na uniwersum kultury. Zatozeniem
przedmiotu jest teza, ze kultura stanowi wielki system komunikacji migdzyludzkie;j,
a znajomos¢ tak zwanych kodoéw kulturowych jest warunkiem petnoprawnego,
bo $wiadomego, uczestnictwa we wszelkich interakcjach spotecznych. Zatem celem
przedmiotu staje si¢ ukazanie logiki kultury, ze wszelkimi jej zréznicowaniami. Wiedza o tym
jest warunkiem pelnej egzystencji ludzkie;.

(Literatura i kultura krajow sgsiednich)

- Charakterystyka najwazniejszych osiggnig¢ literatury rosyjskiej od czaséw najdawniejszych
po najnowsze w kulturowym kontekscie, zwiazki literatury z teatrem, filmem, muzyka
i malarstwem.

(Historia sztuki)

- Wybrane problemy sztuki europejskiej poczynajac od starozytnosci, przez wieki $rednie,
skonczywszy na epoce nowozytnej. Wérod omawianych problemow sg miedzy innymi takie,
jak narracyjny charakter $wiatyn, "migracja" motywow ikonograficznych, traktowanie sztuki
jako wyrazu myslenia religijnego, technicznego, jako narzedzia prezentacji wtadzy, problem
"obrazéw ramowych" wg. koncepcji Jana Biatostockiego,

- rézne zjawiska zwigzane ze sztuka stanowigcg wytwor kultury nowoczesnej. Wsrod nich
omawiane s3: malarstwo akademickie XIX wieku, realizm 1 impresjonizm, sztuka
awangardowa [ potowy XX wieku, sztuka XX wieku sytuujgca si¢ w ramach tradycji
(art deco, nowoczesny klasycyzm lat 30"), wybrane przyklady sztuki neoawangardowe;.

(Historia kultury)

- zagadnienia dotyczace uwarunkowan politycznych, ekonomicznych 1 spoteczno -
demograficznych ksztattowania si¢ kultury europejskiej, a wiec jej korzeni antycznych,
chrzescijanskich, barbarzynskich oraz wptywow kultur innych cywilizacji,

- uniwersalizm kultury europejskiej w czasach S$redniowiecza oraz proby integracji
politycznej i kulturalnej na przestrzeni dziejow (np. imperium rzymskie, karolinskie itp. oraz
system edukacji w $redniowieczu) wraz z czynnikami, ktore taka integracje uniemozliwiaty
(ksztaltowanie si¢ nowozytnej tozsamosci narodowej i nowozytnych panstw narodowych),

- Ustroje panstw nowozytnej Europy (absolutyzm, system arystokratyczny i demokratyczny),
przemiany spoleczno - gospodarcze 1 demograficzne w Sredniowieczu 1 u progu nowozytnosci
- rola reformacji (kulturalna, polityczna) i jej wptyw na gospodarke (teza M. Webera oraz
dyskusje nig wywotane).



(Metodologia badan kulturoznawczych)

- perspektywa percepcji $wiata kulturoznawcy ( mys$lenie holistyczne, perspektywa
holistyczna, antropologia kulturowa, biologiczna, archeologiczna, lingwistyczna,
- stownik badacza kultury: jednostki elementarne w badaniu kultury(cechy kulturowe, temat

kulturowy, wzor kultury, hipoteza, instytucja, jednostka, spoteczenstwo, badacz, osobowos¢
podstawowa, dyfuzja, akulturacja),

- rodzaje badan,

- konstruowanie planu badan,

- formutowanie grup badawczych, triangulacja, wybor zagadnien, konstruowanie pytan,
-analiza danych i przedstawianie wiedzy uzyskanej w badaniu.

(Podstawy komunikacji miedzykulturowej)

- analiza zjawisk spotecznych osnutych wokét procesow komunikowania si¢ w sytuacji
spotecznej wielokulturowosci,

- omoOwienie problematyki procesu komunikowania si¢ interpersonalnego w sytuacji, gdy
zaangazowany jest czynnik roznicy kulturowej,

- budowanie $wiadomosci o specyfice potrzebnych kompetencji komunikacyjnych w sytuacji
wspoOtpracy migdzykulturowe;,

- ksztaltowanie postaw otwartych na odmiennos$ci kulturowe;j,

- Konstruowanie kanonu wiedzy do kompetentnego podejmowania komunikowania sig
miedzykulturowego.

(Komunikacja kulturowa)

- wiedza na temat wspolczesnych badan nad komunikowaniem; szkoly badawcze: szkota
empiryczna 1 szkota krytyczna, determinizm technologiczny a takze czotowi przedstawiciele
omawianych o$rodkow naukowych zajmujacych si¢ komunikacjg kulturowa,

- mechanizmy i normy towarzyszace procesom komunikowania si¢ miedzy jednostkami
I instytucjami spotecznymi oraz rola tradycyjnych oraz nowych s$rodkow przekazu
w ksztattowaniu procesu komunikacji kulturowe;.

(Kulturowe konteksty historii literatury)

- zwiazki migdzy jezykiem a kulturag w réznych obszarach ludzkiego doswiadczenia, takich
jak: kategoryzowanie i warto§ciowanie obiektow; stereotypowe, tj. zgodne ze skryptami
kulturowymi, interpretowanie rzeczywisto$ci (jezykowe obrazy swiata),

- spelnianie okreslonych rytuatow komunikacyjnych i etykietalnych,
- Korzystanie z przyjetych w danym srodowisku stylow konwersacyjnych,

- tworzenie wspolnot dyskursywnych (subkultur komunikacyjnych) w ramach okreslonej
spolecznosci jezykowej 1 ponad jej granicami.



MK _3: Przedmioty kulturoznawcze:
(Teatr i widowiska)

- identyfikacja poje¢ takich jak teatr, teatralizacja, widowisko, spektakl/rytuat kulturowy,
performans. Pierwsza grupa tematoéw przybliza zjawisko teatru w znaczeniu artystycznym,
ale ze wskazaniem na jego rytualng (pozaartystyczng) genezg,

- pojecie znaku teatralnego, specyfika tworzyw teatralnych, status tworcow dzieta
teatralnego — aktora i widza,

- Wykorzystanie poznanych narz¢dzi do analizy zjawisk parateatralnych funkcjonujacych
na pograniczu sztuki i dziatan spotecznych, a takze interpretacji 1 oceny widowiska
teatralnego.

(Kultura Podlasia)

- Podlasie w granicach historycznych i administracyjnych,
- wielokulturowy charakter Podlasia w perspektywie etnicznej, wyznaniowej, spotecznej,
- dziedzictwo kultury materialnej i duchowej regionu.

(Problemy kultury popularnej)

- aktualne problemy popkultury wokot ktoérych prowadzana jest dyskusja w obszarach
antropologii kultury, zycia spolecznego, dziatalnos$ci artystyczne;.

(Zycie kulturalne)

- Wspotczesne zycie kulturalne, z jego dynamicznymi przemianami (tendencje, kierunki,
zjawiska),

- najwazniejsze wydarzenia kulturalne (muzyczne, teatralne, filmowe, plastyczne),
zardwno cykliczne, jak 1 efemeryczne.

(Film w kulturze)

- podstawowa wiedza na temat zwigzkow kina z przemianami cywilizacyjnymi
i technologicznymi dokonujacymi si¢ w kulturze XX i XXI wieku,

- informacje zwigzane z réznorodnymi formami kina i ich przemianami stylistycznymi
zwigzanymi z rozwojem technologii i przemyshu oraz z przemianami kulturowymi,
spotecznymi i obyczajowymi dokonujagcymi si¢ w przeciggu XX wieku i wspolczesnie,

- wiedza o podstawowych artefaktach kina niemego, przetomu dzwigkowego, kina
autorskiego 1 komercyjnego, produkcji wspotczesnych oraz o ich recepcji spolecznej,

- wiedza o genealogii kina oraz przemianach rodzajowych i gatunkowych na przestrzeni
kina niemego, dzwigkowego i wspotczesnego.



(Teoria kultury)

- podstawowe zagadnienia z zakresu teorii kultury: kultura i kultury, innos$¢, kultura
symboliczna, kultura materialna, kulturowa tozsamos¢ ,,ja”, zmiana kulturowa, tradycja,
ewolucja, dyfuzja, akulturacja,

- najwazniejsze koncepcje badawcze: kulturalizm, funkcjonalizm, strukturalizm, feminizm,
postmodernizm, postkolonializm,

- wybrane zjawiska kultury wspoélczesnej: globalizacja, kultura konsumpcji, ptynna
nowoczesnos¢, pdzna nowoczesnosc.

(Stowo w kulturze)

- Zjawiska jezyka - jezykowego obrazu §wiata,

- relacje miedzy komunikacjg — kontekstem — dziataniem,

- kulturowe konsekwencje wspotbycie w stowie, oralnosci,

- praktyki kultury oralnej,

- znaczenia nadawania imienia, nazywania i kategoryzowania,
- aspekty stowa swigtego, pisma i pismiennosci,

- relacje tego co mowione — pisane- drukowane,

- relacje kultur pisma do powstania cywilizacji, druku, kultury druku, dyskurséw kultury
druku,

- Znaczenia stowa kulturze multimedialne;j.

(Kultura audiowizualna)

- wiedza na temat ksztaltowania si¢ kultury audiowizualnej o rodowodzie technicznym,
a takze wybranych jej dzisiejszych aspektow,

- rola fotografii w ksztattowaniu si¢ kultury audiowizualnej,
- kino 1 wyobraznia - film w kulturze wspoétczesnej,

- telewizja jako kultura,

- seryjnos¢ i serializacja w kulturze i w mediach,

- voyeuryzm — kategoria poznawcza kultury audiowizualnej,
- kino i telewizja a zbiorowa wyobraznia,

- kultura wideo — kultura uczestnictwa,

- kultura konwergencji,

- cyberprzestrzen i cyberkultura.

(Warsztaty: dziennikarskie, teatralne, fotograficzne, filmowe, etnograficzne (do wyboru),

-podstawy merytoryczne do pisania tekstow dziennikarskich, realizowania spektakli
teatralnych, fotografowania, filmowania, prowadzenia badan etnograficznych:
(opracowanie kwestionariusza pytan na wybrany temat, badania etnograficzne w terenie.
Efektem koncowym jest przygotowanie pracy w oparciu o zgromadzong literature



przedmiotu i wyniki badan terenowych).

(Teoria kultury wspotczesne;j)

- tworcze praktyki kulturowe w kulturze uczestnictwa,

- kontrkultura i kapitalizm,

- refleksyjny projekt tozsamos$ci w epoce pdznej nowoczesnosci,
- performatywne wymiary kultury,

- kultura patriarchalna a praktyki dyscyplinarne,

- nowoplemienno$¢ 1 trybalizm,

- transkulturowos¢.

(Muzyka w kulturze)

- barokowe granie, barokowy $piew,

- styl koncertujacy w muzyce A. Vivaldiego, G.F. Héndla,

- Polska kultura muzyczna w XVII w. 1 pierwsze]j potowie wieku XVIII,
- techniki kontrapunktyczne w tworczosci J.S. Bacha,

- Znaczenie tworczos$ci wezesnohomofonicznej w rozwoju form klasycznych,
- styl homofoniczny w tworczosci W.A. Mozarta,

- Polska muzyka w okresie stanistawowskim,

- arcydzieta instrumentalne L. van Beethovena,

- metafizyczne i ludowe konteksty muzyki romantycznej,

- tworczo$é: F. Schubert, F. Mendelssohn-Bartholdy,

- tworczos$¢ Chopina jako kompozytora narodowego 1 romantycznego,

- legendarni wirtuozi - Niccolo Paganini, Franciszek Liszt,

- impresjonistyczna idiomatyka muzyczna,

- motywy hiszpanskie 1 orientalne w tworczosci Maurice Ravela.

(Problemy organizacji kultury w zjednoczonej Europie)

- polityka kulturalna UE,

- finansowanie kultury w programach i funduszach Unii Europejskiej,
- wielokulturowos¢ Europy,

- rynek a kultura. Ekonomiczny wymiar kultury,

- przemysty kreatywne - wspotpraca sektora kultury i sektora biznesu.



(Formy animacji kultury)

- praktyczne aspekty animacji kultury,

- relacje pomiedzy animacja kultury: community arts, antropologia, edukacja, sztuka,
zmiang, spoteczenstwem obywatelskim, kulturg czynng, animatorem,

- Omawianie poszczegolnych projektéw animacyjnych w kontek$cie sztuki, edukacji
czy nowych mediéw,

- tworzenie przez studentow scenariusza projektu kulturalnego, realizacja, poddanie
go ocenie i krytycznym uwagom.

(Diagnostyka potrzeb kulturalnych)

- potrzeba kulturalna, uczestnictwo w kulturze, determinanty aktywnosci kulturalnej,

- nieformalne obiegi kultury a stan potrzeb kulturalnych mlodziezy,

- diagnoza w badaniach spotecznych i badaniach kultury - organizacja i etapy badan
diagnostycznych,

- techniki badan etnograficznych a diagnozowanie stanu potrzeb kulturalnych,

- wywiad fokusowy.

(Metody analizy i interpretacji dzieta: filmowego, plastycznego, teatralnego, literackiego)

- elementy budowy dzieta sztuki istotne dla jego analizy i interpretacji, a takze jego
wymowa ideowa i przestanie (tres¢, §wiat przedstawiony, bohaterowie i ich postawy),

- podstawowe metody analityczno-interpretacyjne dzieta (jak: strukturalizm, semiotyka,
psychoanaliza, teorie krytyczne, genderowe, fenomenologia, hermeneutyka), konteksty
historyczne i spoteczno-kulturowe.

(Zarzadzanie i marketing w instytucjach kultury)

- kultura i marketing — wprowadzenie,

- zjawiska kulturowe w przestrzeni spotecznej i gospodarczej. Przemysty kreatywne
i kultury,

- polityka kulturalna wobec funkcjonowania instytucji kultury,

- finansowanie instytucji kultury,

- nabywcy na rynku kultury. Procesy zaspokajania potrzeb kulturalnych,
- wybrane zagadnienia z zarzadzania instytucja kultury,

- Wybrane praktyki zarzadzania instytucjg kultury,

- public Relations dla instytucji kultury: wprowadzenie do zagadnien PR,
- nowe media jako przestrzen marketingu instytucji kultury,

- Wspodlpraca ze spotecznos$cig lokalng w zakresie organizowania i promowania dzialan
kulturalnych,

- zarzagdzanie domem kultury — studium przypadku.



MK _4; Przedmioty do wyboru z obszaru nauk humanistycznych
(Konwersatoria)

- wybrane problemy z zakresu: antropologii kultury, historii kultury (takze w jezyku
angielskim), medioznawstwa, sztuki, komunikacji  kulturowej, literaturoznawstwa,
religioznawstwa, filozofii kultury.

MK_5 : Przedmioty dyplomowe:

(Seminarium licencjackie)

- zagadnienia badawcze z zakresu zjawisk kulturowych, ktore zloza si¢ na tematy prac
licencjackich,

- przygotowanie zasobu zrodlowego oraz stworzenie warsztatu metodologicznego
umozliwiajacego przeprowadzenie analizy wybranych problemdéw i przygotowanie prac
licencjackich.

MK_6: Praktyki zawodowe

Studenci zobowigzani sg do zaliczenia w czasie trwania studiéw (nie pdzniej niz do konca V
semestru) trzech tygodni praktyk. Praktyki powinny odbywa¢ si¢ w instytucjach zwigzanych
z wybrang specjalnoscig. Jako praktyki moze =zosta¢ zaliczona praca w trakcie
przygotowywania festiwali i wystaw, redagowanie czasopism etc.

MK _7: Zajecia terenowe

(Objazd naukowy 1)

,»Na szlaku wielu kultur” - kultura tatarska, zydowska, prawostawie, katolicyzm
- meczet, mizar, Tatarska Jurta w Kruszynianach,

- cmentarz i synagoga w Krynkach,

- cerkiew w Sokotce, monastyr w Supraslu

- Kosciot §w. Antoniego w Sokotce

(Objazd naukowy 2)

,»Na szlaku wielu kultur” - kultura tatarska, zydowska, prawostawie, katolicyzm
- synagoga w Orli

- $w. Gora Grabarka

- stanowiska archeologiczne (Hacki)

- muzea ,,matych ojczyzn” (Ryboty, Studziwody)



- Kraina Otwartych Okiennic

(Objazd naukowy 3)

,»Na szlaku wielu kultur” - kultura zydowska, litewska, katolicyzm
- plenery filmowe

- o$rodek ,,Pogranicze” w Sejnach

- synagoga w Sejnach

- Dwor Mitosza w Krasnogrudzie

Studenci zobowigzani sg do zaliczenia w czasie trwania studiow 3 objazdow naukowych
(nie pdzniej niz do konca letniego semestru kazdego roku akademickiego). Objazdy zwigzane

sg z poznawaniem kultury, tradycji i religii regionu Podlasia.

MK_8a: Przedmioty specjalizacyjne- media i komunikowanie:
(Podstawy antropologii mediow)

- Wptyw mass medidw na zycie spoteczne i kulture,

- mtodziez w $§wiecie nowych i najnowszych mediow,

- stare i nowe media w domu i zyciu wspotczesnej rodziny,

- ideologiczny wymiar medidéw i feministyczna krytyka mediow,

- pte¢ jako dyskurs — stereotypy pici versus nowe wizerunki kobiet i mezczyzn w mediach,

- tabu w mediach,

- marksistowskie 1 neomarksistowskie ujecie mediow,

- determinizm technologiczny w uj¢ciu Marshalla McLuhana,

- ,,Odkrycie” odbiorcy mediow,

- agonia realno$ci w ujeciu Jeana Baudrillarda,

- strukturalne i semiotyczne uj¢cia przekazéw medialnych,

- dyskurs jako przedmiot i metoda badan,

- seksualizacja 1 cialocentrycznos¢ przekazow medialnych,

- rozne praktyki uzytkowania mediow 1 przypisywania im znaczen.

(Jezyk w mediach)

- odmiany wspotczesnego jezyka polskiego - klasyfikacje. Podstawowe

pojecia

jezykoznawcze: system — norma — uzus — komunikacja (méwienie). Poradniki i stowniki

poprawnosciowe,

- postawy uzytkownikow wspotczesnej polszczyzny wobec jezyka. Typy btedoéw jezykowych
popelnianych w mediach. Kryteria oceny innowacji j¢zykowych. Wybrane problemy
poprawnosci fonetycznej wypowiedzi medialnych. Zasady poprawnego akcentowania wedtug
normy wzorcowej. Najwazniejsze zasady poprawnej realizacji glosek polskich. Wymowa

WzOorcowa a wymowa potoczna,
- agresja w jezyku 1 kulturze,



- Jezyk polityki - od nowomowy po wspotczesny "jezyk politykow". Inwektywa polityczna,

- kultura tabloidow a jezyk. Wybrane problemy poprawnosciowe w zakresie fleksji
rzeczownikow, przymiotnikdéw, zaimkow, czasownikéw (na przykladzie wybranych audycji
telewizyjnych). Ktopoty z odmiang rodzimych i obcych imion, nazwisk, nazw geograficznych
w telewizyjnych kanatach informacyjnych,

- internet jako nowe medium. Typy komunikacji jezykowej w wirtualnej przestrzeni.
Ortografia a internet. Niedostatki elektronicznego korektora pisowni,

- Zjawisko manipulacji jezykowej (na wybranych przyktadach). Fenomen reklamy.

(Technologie informacyjne w mediach)

- rozumienie pojgcia: technologie informacyjne 1 komunikacyjne (ICT). Technika
informatyczna (IT) a technologia informacyjna — kulturowe konsekwencje,

- zasady cyfrowej reprezentacji Swiata,

- Swiat komputera i sieci a procesy poznawcze,

- 0od Web 1.0 do Web 2.0,

- ewolucja narz¢dzi komunikacji sieciowej,

- technologie informacyjne ery 2.0 w zastosowaniach edukacyjnych,

- Ushugi internetowe,

- Spotecznosci wirtualne,

- social media, NK, Facebook, Youtube, MySpsce, Twitter,

- media mobilne. Telefon, PDA, smartfon jako centra komunikacyjne,
- zagadnienia bezpieczefstwa i ochrony danych,

- zagadnienia prawne technologii informacyjnych,

- ochrona danych,

- nowe technologie informacyjne jako narzedzia dziatan w sferze kultury i sztuki,

- przyszto$¢ nowych technologii informacyjnych.

(Telewizja w kulturze)

- telewizja — medium kultury XX wieku; Rola telewizji w ksztattowaniu tozsamosci
zbiorowej i reprodukcji kultury,

- telewizja zrodtem informacji i rozrywki; Rola telewizji w zyciu codziennym, - Telewizja —
,»paraspoteczny przyjaciel”’; Kultura fanow w kontekscie przekazow telewizyjnych,

- telewizyjne przyjemnos$ci; Telewizja jako$ciowa, Telewizja na poczatku XXI wieku
oraz nowe sposoby obcowania z telewizja,

- teleinterwencjonizm 1 teleporadnictwo, Terapeutyczne i autoterapeutyczne funkcje
programow reality show 1 talent show.

(Analiza przekazow audiowizualnych)



- strukturalna analiza przekazoéw audiowizualnych,

- Semiotyczna analiza przekazow audiowizualnych,

- brytyjskie studia kulturowe,

- feministyczna analiza przekazow audiowizualnych,
- ideologiczna analiza przekazow audiowizualnych,
- ilosciowa i jakoSciowa analiza zawartoSci,

-analiza dyskursu i krytyczna analiza dyskursu oraz mozliwosc¢ ich zastosowania w badaniach
przekazéw audiowizualnych,

- analiza filmow fabularnych i seriali telewizyjnych,
- analiza filmoéw dokumentalnych,

- analiza telewizyjnych magazyn6éw informacyjnych,
- analiza reklam telewizyjnych,

- analiza teledyskow.

(Zachowania komunikacyjne)

- teoria analizy transakcyjnej wg Erica Berne’a,

- definicje komunikacji, konfliktu, problemu,

- Umiejetnosci podstawowe stuzace skutecznej komunikacji,
- Jezyk ciala, zalezno$ci przestrzenne,

- petna komunikacja (potaczenie wszystkich rodzajow ekspresji) a komunikaty skrzyzowane,
- zasady skutecznej ekspresji,

- taktyki ranigce rozméwce — $wiadomos¢ intencji,

- ukryte programy i ich funkcje,

- precyzowanie wypowiedzi, precyzowanie znieksztalcen w modelu,
-trzy podstawowe style komunikacji,

- trening asertywnosci (btedne zatozenia i twoje prawa),

- szczegoblne strategie asertywne,

- Uczciwa ktotnia — rozpoznawanie stylow, zasady.

(Komunikacja medialna)

- wptyw technologii na kulturg. Utopia i dystopia. Media a komunikacja — przeglad teorii,

- komunikacja masowa i komunikacja postmasowa. Stare i nowe media,

- media a gatunki. Hybrydyzacja i zanik gatunkow w nowych mediach,

- nowe media — definicje, klasyfikacje, teorie. J¢zyk nowych mediow. Wplyw nowych
mediow,

- cyberkultura. Cyberprzestrzen. Rzeczywisto$¢ wirtualna. Remiks jako kategoria badawcza.

- autobiografizm w sieci. Autobiografia jako baza danych,

- autobiogratizm w mediach spolecznosciowych.



(Komunikacja miedzykulturowa)

- poznanie spoteczne: jak spostrzegamy jednostki, relacje 1 wydarzenia spoleczne,

- poszerzanie wiedzy o0 sobie - prezentacja JA. Samoswiadomos$¢ i $wiadomosé obecnosci
innych. Rozw¢j] umiejetnosci  samoobserwacji. Kontakt miedzygrupowy, relacje
miedzygrupowe i migdzykulturowe,

- kompetencje migdzykulturowe. Komunikowanie si¢ miedzy kulturami. Komunikowanie si¢
z obcymi. Tozsamos$¢ kulturowa jednostki jako czynnik réznicujgcy kompetencje
do komunikacji miedzykulturowe;j,

- komunikacja migdzykulturowa jako proces dzielenia si¢ znaczeniem poprzez znaki -
tradycja semiotyczna,

- istota i cele komunikacji miedzykulturowe;,
- kompetencje do komunikacji miedzykulturowe;j,

- wiedza o odmiennosci kulturowej i postawy wobec odmienno$ci kulturowej jako element
kompetencji do komunikacji migdzykulturowe;j,

- przestrzen religijna w komunikacji mi¢dzykulturowej (komunikacja jednostek wewnatrz
grupy i migdzy grupami),

- przestrzen etniczno-narodowa w komunikacji miedzykulturowe;.

(Reklama i public relations)

- istota reklamy i public relations jako narz¢dzi marketing mix. Elementy sktadowe marketing
mix i promotion mix. Reklama i PR w powigzaniu z innymi elementami promotion-mix,

- historia i cele reklamy,
- geneza reklamy i public relations,

- 0gblne cele 1 zadania public relations. Cele PR w stosunku do poszczegoélnych grup
docelowych,

- reklama jako sposdb wsparcia wprowadzenia nowych produktow na rynek. Zréznicowane
metody emocjonalnego oddziatywania reklamowego. Koncepcja tworzenia akcji reklamowe;.
Sekwencja dziatan reklamowych wedlug metody AIDA. Analizy potrzeb i oczekiwan
nabywcoéw zwigzanych z podjeciem akcji reklamowej,

- reklama a public relations — podobienstwa i roznice. Metody analizy efektywnoS$ci dziatan
w zakresie PR i reklamy,

- gléwne formy i techniki public relations. Etapy opracowania programu PR. Wspoélpraca
ze srodkami masowego przekazu i tworzenie komunikatu PR. Roéznice interesow miedzy
firmg (organizacja) a mediami w odniesieniu do PR. Btedy PR w relacji z mediami. Metody
wlasciwego traktowania medidéw przez przedstawicieli PR. Dzialania PR w sytuacji
kryzysowej. PR przy wykorzystaniu medidow spotecznosciowych w Internecie.

(Sztuka nowych mediow)

- poczatki wykorzystania mediow w sztuce — od obrazu fotograficznego jako pierwszego
obrazu technicznego,

- Wpltywy awangardy 1 kina poczatkow XX wieku na sztuk¢ nowych mediéw. Ukazuje



eksperymenty artystyczne w kinie i ich wptyw na sztuke nowych mediow. Sztuka wideo 1 jej
tworcy,

- media sieciowe i cechy tworczosci artystycznej z wykorzystaniem sieci 1 narzedzi
cyfrowych. Sztuka cyfrowa - arty¢i i dzieta sztuki cyfrowej,

- Wspodiczesna sztuka interaktywna oraz sztuke wirtualnej rzeczywistos$ci,

- przeszios¢ 1 przyszto$¢ sztuki sieci, obejmujace okres od net artu do wspotczesnej sztuki
autobiograficznej.

(Praktyczna stylistyka)

- 0golna charakterystyka stylow funkcjonalnych wspotczesnej polszczyzny: styl naukowy
i jego gatunki; Styl urzgdowy i jego gatunki4. Styl retoryczny - definicja terminu i historia
pojgcia,

- Jezyk 1 gatunki wypowiedzi dziennikarskiej. Styl dziennikarsko-publicystyczny,
Formutowanie i prezentacja wypowiedzi o charakterze informacyjnym,

- cechy stylu reklamowego oraz struktura wypowiedzi reklamowej. Tworzenie i prezentacja
tekstow reklamowych,

- realizacja. Indywidualizacja. Stylizacja jezykowa. Intertekstualnoscé.

MK _8b:Przedmioty specjalizacyjne - reklama i public relations

(Teoria i historia reklamy)

- reklama jako narzedzie rdéznicowania masowo wytwarzanych produktow, jako narzedzie
roznicowania konsumentow,

- sposoby klasyfikacji reklam i ich odbiorcow,

- reklama jako narzgdzie marketingu (pojgcie marketing mix 1 promotional mix) -
marketingowa rola reklamy jako narzgdzia kreowania "wartosci dodanych” i budowania
wizerunku marki,

- kulturowa rola reklamy: jako specyficznie pojmowana ,antropologia kulturowa” (ujgcie
M. P. Davidsona),

- przedstawiane w ujeciu historycznym kolejne strategie stosowane w reklamie
(m.in. "rewolucja" Alberta Laskera na poczatku XX wieku, strategia prezentacji towardow
jako symboli, strategia kreowania wizerunku marki 1 "wizerunku wilasnego" wg. Davida
Ogilvy'ego, "rewolucja kreatywna" lat 50', strategie promowania masowo wytwarzanych
obiektow jako atrybutow stylu zycia, strategie retro marketingu).

(Podstawy marketingu)

- podstawowe informacje o marketingu. Marketing jako filozofia dziatania firmy, jako funkcja
przedsigbiorstwa, jako dyscyplina naukowa,

- Klient w marketingu (rodzaje klientow, model zachowania klienta na rynku). Segmentacja



klientow,
- otoczenie konkurencyjne firmy i jego wptyw na dziatania marketingowe,
- elementy marketingu- mix (produkt, cena, dystrybucja, promaocja).

(Komunikowanie wizualne w reklamie i p.r.)

- podstawowe zasady obowigzujgce w komunikacji wizualnej w reklamie i PR,

- problemy liternictwa,

- Znak graficzny jako narzedzie komunikacji,

- uktad komunikatu wizualnego (layout). Typy reklamowych layouts,

- psychologiczne aspekty percepcji form — forma a ciato, kulturowe znaczenia form,
komunikacja podprogowa,

- realizm obrazowania w reklamie i PR. Rola fotografii,

- problem autoidentyfikacji odbiorcy. Aparycja jako temat komunikatu, ,,mowa ciata”.

(Antropologia kultury w badaniach marketingowych)

- Najwazniejsze teorie 1 pojecia,

- kategoria kobiecosci i role kobiece w reklamie,

- kategoria me¢skosci i role meskie w reklamie,

- ciato meskie w reklamie,

- cialo kobiece w reklamie,

- Nienormatywne tozsamosci seksualne i ptciowe w reklamie,
- mit, religia i subkultury w reklamie.

(Teoria i historia public relations)

- pojecie PR — definicje, usytuowanie w procedurach marketingowych,
- historia PR. od ,,prehistorii” PR — Sztuka i retoryka w starozytnym Rzymie,
- historia PR — XX w. Narodziny nowoczesnego public relations,

- historia PR — propaganda w Rosji w okresie rewolucji, propaganda w Trzeciej Rzeszy, Stany
Zjednoczone i cud telewizji. 1952,

- historia PR — Powtorka historii. 1995 r. Debata migdzy Lechem Walgsg a Aleksandrem
Kwasniewskim,

- teoria PR — Zasady organizacji dziatan public relations, tworzenie programu public relations,
tozsamos$¢ firmy/instytucji/organizacji, media relations, wydawnictwa firmowe; imprezy
firmowe, sponsoring, lobbying i dziatania w sytuacji kryzysowej. e-PR czyli public relations
w Internecie.

(Muzyka w reklamie)

- psychologiczne aspekty odbioru muzyki i estetyki muzycznej,



- typy ludzkie ze wzgledu na odbior muzyki,

- percepcja w sztuce audiowizualnej,

- warunkowanie klasyczne i inne techniki wywierania wptywu przez muzyke na zachowania
konsumenckie,

- funkcje muzyki. Funkcje i potrzeby wobec muzyki, korelacje indeksu preferencji ulubionej
muzyki z funkcjami jej stuchania,

- muzyka a zachowania konsumenckie. Muzyka jako cze$¢ Srodowiska percepcyjnego
w reklamie i marketingu,

- czynniki srodowiskowe, reakcje niewerbalne 1 do§wiadczenie zakupow,

- muzyka jako sktadnik marketingu sensorycznego,

- audiomarketing,

- muzyka $rodowiska — tapeta dzwigkowa — muzak,

- muzyka jako otoczenie, muzyka w chmurze (cloud computing).

- tozsamo$¢ dzwigkowa marki, sound branding i audiologo.

- muzyka w reklamie a prawa autorskie. Muzyka bez optat - Royalty Free (RF). Banki muzyki
reklamowej (stocks).

- brief reklamowy a przygotowanie muzyki na potrzeby reklamy.

- struktura i proces wymiany rynkowej.

(Socjologia w badaniach marketingowych)

- struktura i proces wymiany rynkowej,
- typy dobr 1 rynkow. Typy dobr i funkcjonalna charakterystyka rynkow ,,czastkowych”,

- preferencje 1 funkcje uzytecznosci. Pojecie ,,uzytecznosci”; proste modele ,,charakterow”
1 stylow reagowania konsumentow,

- wiedza i zaufanie w decyzjach rynkowych,
- komunikacja rynkowa. Informacja a perswazja w przekazach reklamowych,

- psychologia w badaniach marketingowych.

(Praktyczna stylistyka jezyka polskiego)

- style funkcjonalne wspoétczesnej polszczyzny,
- manipulacja jezykowa na wybranych przyktadach,

- etyczne i estetyczne kategorie oceny stylu wypowiedzi,
- Jezyk potoczny — centrum systemu stylowego jezyka,

- stylistyczna warto$¢ srodkéw jezykowych,

- gatunki praktyczno-uzytkowe.

(Media w Polsce)

- system medialny,



- modele systemow medialnych,
- media w Polsce przed 1989 rokiem,

- uwarunkowania i konsekwencje transformacji mediow w Polsce po 1989 roku: prasa, radio,
telewizja, nowe media,

- regionalne 1 lokalne $rodki przekazu,

- komercjalizacja i tabloidyzacja mediow,

- koncerny medialne jako przyktad koncentracji kapitatu,

- regulacje prawne w zakresie mediow w Polsce i rola Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
- ideologiczne aspekty funkcjonowania mediow oraz ideologie w przekazach medialnych,

- badania dotyczace medidw, obcowania z mediami i recepcji przekazéw medialnych.

(Seminarium warsztatowe - public relations)

- organizacja dziatalno$ci w zakresie public relations,

- tworzenie programu public relations,

- kompozycja przekazu PR adresowanego do okreslonych grup docelowych,
- tozsamos¢ a wizerunek firmy/ instytucji, system identyfikacji wizualnej,

- Wspotpraca ze srodkami masowego przekazu,

- organizacja imprez i wydarzen firmowych,

- zachowania w zakresie public relations w sytuacjach kryzysowych.

(Seminarium warsztatowe — reklama)

- cze$¢ teoretyczna: Omoéwienie metod pracy zespotéw kreatywnych 1 projektantow
w obszarze sztuk wizualnych 1 reklamy. Przyklady inspiracji naturg i lokalnym otoczeniem
kulturowym w procesach projektowych réznych twoércoéw. Humor w reklamie,

- Cze$¢ badawcza (praca w grupie): Produkt — whasciwosci, statystyki, obecno$¢ na rynku,
w kulturze i w §wiadomosci konsumenta (wywiady),

- cze$¢ projektowa: Indywidualna analiza wybranego filmu reklamowego — storyboard. Praca
zespotowa — scenariusz i realizacja filmu reklamowego (projekt semestralny).

(Retoryka i erystyka)

- retoryka jako jedna z technik komunikacyjnych w réznych formach PR,
- Umiej¢tnosci konstruowania i rozumienia réznych komunikatéw perswazyjnych.

(Prawo prasowe i autorskie)

- geneza prawa autorskiego,

- przedmiot ochrony prawa autorskiego,

- podmiot prawa autorskiego,

- autorskie prawa osobiste i majatkowe. Ochrona dobr osobistych, wizerunku, korespondenc;ji,
- dozwolony uzytek wilasny, prawo cytatu. Plagiat,



- odpowiedzialno$¢ prawna,
- prawo autorskie w Internecie,
- prawo prasowe - zagadnienia ogolne, zagadnienia dotyczace osoby dziennikarza.



UNIWERSYTET W BIALYMSTOKU PLAN STUDIOW

KIERUNEK KULTUROZNAWSTWO
poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia
dyscypilna: nauki o kulturze i religii obowiazuje od roku akad. 2019/2020

profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki
forma studiow: stacjonarne

Plan studiéw zatwierdzono na Radzie Wydziatu Filologicznego dnia 15.03.2019 oraz na Radzie Wydziatu Pedagogiki i Psychologii dnia 21.03.2019
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MODUL 1 Przedmioty ksztalcenia ogdlnego
1 Jezyk obcy cz. | KS1-1LEK 3 2 60 60 30 30 || 3
2 Jezyk obcy cz. Il KS1-2LEK 3 4 60 60 30 30 || 3
3 Technologia informacyjna * KS1-1TECH 1 1 15 15 15 1
4 |[Wychowanie fizyczne/zajecia alternatywne|[KS1-1WF 2 60 60 30 30
5 Ochrona wiasno$ci intelektualnej *  [[KS1-20WI 1 4 5 5 5 1
RAZEM 8 200 65 15 | 120 75| 1 60 | 3 30 35 [ 4
MODUL 2 Przedmioty humanistyczne i spoteczne
6 Wstep do filozofii KS1-1WDF 2 1 15 15 15 2
7 Woybrane zagadnienia z historii filozofii [[KS1-1HFI 3 1 30 30 30 || 2
8 || Antropologiczne podstawy kulturoznawstwa ||[KS1-1APK 4 1 1 45 15 | 30 15| 30 || 4
9 Mitologie europejskie KS1-1MEU 3 1 30 30 30 || 4
10 Socjologia kultury * KS1-1SOK 3 1 30 30 30| 3
11 Logika i semiotyka kultury KS1-1LSK 2 1 30 30 30 | 2
12 | Literatura i kultura krajéw sgsiednich [[KS1-1LKS 3 1 30 30 30 3
13 Historia sztuki KS1-1HSZ 5 2 2 60 30 | 30 30 [ 30 | 5
14 Historia kultury KS1-1HKL 5 2 2 60 30 | 30 30 [ 30 | 5
15 [ Metodologia badan kulturoznawczych [[KS1-2MET 3 3 3 30 15 | 15 15| 15 || 3
16 || Podstawy komunikacji miedzykulturowej||KS1-2PKM 2 3 15 15 15 2
17 Komunikacja kulturowa KS1-2KKL 3 3 3 45 15 | 30 15| 30 || 3
18 || Kulturowe konteksty historii literatury |[KS1-2KKH 3 4 30 30 30 || 3
19 Jezyk a kultura KS1-3JKL 3 6 30 30
RAZEM 44 480 || 195 | 225| 60 60| 150( 20 60 | 60 || 10| 45| 45| 8 30 || 3
MODUL 3 Przedmioty kulturoznawcze
20 Teatr i widowiska KS1-1TIW 3 1 30 30 30 | 3
21 Kultura Podlasia KS1-1KPO 3 1 30 30 30| 3
22 Problemy kultury popularnej KS1-1PKP 1 2 15 15 15 | 1
23 Zycie kulturalne KS1-1ZKL 2 2 30 30 30 || 2
24 Film w kulturze KS1-2FWK 3 3 30 30 30 || 3
25 Teoria kultury KS1-2TKL 5 3 3 45 15 | 30 15| 30 || 5
26 Stowo w kulturze KS1-2SKL 3 4 30 30 30 || 3
27 Kultura audiowizualna KS1-2KAD 5 4 4 60 30 | 30 30| 30 | 5




Trok T rok T rok
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28 |Warsztaty: dzien., teatr., foto., film., etn.|KS1-2WAR 2 4 30 30 30 || 2
29 Teoria kultury wspotczesnej KS1-3TKW 2 5 30 30 30| 2
30 Muzyka w kulturze KS1-3MWK 3 5 30 30 30| 3
31 Problemy organizacii kultury w Zjednoczonej Europie || KS1-3POK 3 5 5 25 10 15 10| 15 3
32 Formy animacji kultury KS1-3FKL 3 5 30 30 30| 3
33 Diagnostyka potrzeb kulturalnych  |[KS1-3DPK 2 5 15 15 15 2
34 Metody analizy i interpretaci dzieta:film., plast., teatr., lit. | KS1-3MAI 3 5 30 30 30 3
35 || Zarzadzanie i marketing w instytucjach kultury * [|[KS1-3ZMK 2 6 30 30 30| 2
RAZEM 45 490 || 55 [ 345]| 60 | 30 60 || 6 45 || 3 15| 60 | 8| 30| 90 |[10]10( 150 16 30 2
MODUL 4 Przedmioty do wyboru z obszaru nauk humanistycznych **
36 Konwersatorium (z zakresu antropologii kultury Iub historii kultury) 3 1 30 30 30 3
37 3 2 30 30 30 || 3
38 |[Konwersatorium (z zakresu medioznawstwa lub sztuki) 3 2 30 30 30 3
39 (z zakresu kulturowej lub kultury) 3 3 30 30 30 3
40 Konwersatorium (z zakresu sztuki lub literaturoznawstwa) 3 3 30 30 30 3
41 (2 zakresu ub 3 4 30 30 30 || 3
42 (z zakresu reli lub i kultury) 3 4 30 30 30 3
43 Konwersatorium (z zakresu filozofii kultury lub komunikaci kulturowej) 3 5 30 30 30 3
44 |[Konwersatorium (z zakresu medioznawstwa lub sztuki) 3 5 30 30 30 3
45 Konwersatorium (z zakresu antropologii kultury lub historii kultury) 3 6 30 30 30 3
RAZEM 30 300 300 30 || 3 60 || 6 60 || 6 60 || 6 60 || 6 30 3
MODUL 5 Przedmioty dyplomowe
46 | Seminarium licencjackie [Ks1-3sEML] 22 [ e 60 60 30 30] 22
RAZEM 22 60 60 30 30| 22
MODUL 6 Praktyki zawodowe
47 Praktyka zawodowa | L4 T [ 5 |3ty I I L @ @ r @ [ 110 41 [ 1
MODUL 7 Zajecia terenowe
48 Objazd naukowy 1 [KS1-1ONK1][ 1 2 |[1 dzien 1
49 Objazd naukowy 2 [KS1-1ONK2][ 1 4 |1 dzien 1
50 Objazd naukowy 3 [KST-TONK3 1 6 |1 dzieh T
MODUL 8a Przedmioty specjalizacyjne - Media i komunikowanie
51 Podstawy antropologii mediéw S1-1PAM 4 2 2 30 15 [ 15 15115 4
52 Jezyk w mediach S1-1JWM 2 2 30 15 | 15 15|15 2
53 || Technologie informacyine w mediach [[KS1-1TEIM 2 2 30 30 30 2
54 Telewizija w kulturze S1-2TWK 4 3 3 30 15 | 15 15| 15| 4
55 || Analiza przekazéw audiowizualnych [[KS1-2APA 2 3 30 30 301 2
56 Zachowania komunikacyine S1-2ZK 2 3 30 30 30 2
57 Komunikacja medialna S1-2KME 3 4 4 30 15 5 51 15| 3
58 Komunikacia miedzykulturowa S1-2KMK 2 4 30 15 5 51151 2
59 Reklama i public relations * S1-2RPR 2 4 30 15 5 51151 2
60 Sztuka nowych mediow S1-3SNM 2 5 5 15 15 2
61 Praktyczna stylistyka S1-3PRS 2 5 5 15 15 2
MODUL 8b Przedmioty specjalizacyjne - Reklama i public relations
62 | Teoria i historia reklamy [KST-ATHR [ 3 [ 2 | [ 30 [ 30 ] [ [ T [ 1307 31 [ T T 1 [ I [ 1
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63 Podstawy marketingu KS1-1PMA 2 2 30 30 30 2
64 [[Komunikowanie wizualne w reklamie i p.r.[KS1-1KWZ 2 2 5 15 15 || 2
65 |[Antropologia kultury w badaniach marketingowych||KS1-1 AKM 1 2 5 15 15 1
66 Teoria i historia public relations KS1-2THP 3 3 30 30 30 3
67 Muzvka w reklamie KS1-2MWR 3 5 5 5
68 [ Sociologia w badaniach marketingowych *|[KS1-2SBM 3 5 5 5
69 || Psychologia w badaniach marketingowych * [KS1-2PBM 3 5 5 5
70 _|[Praktvczna stylistvka iezvka polskieqof[KS1-2PST 2 3 5 15 154 2
71 Media w Polsce KS1-2MWP 3 4 30 30 30 3
72 _|[Seminarium warsztatowe - public relations||KS1-2SWP 2 4 30 30 30| 2
73 Seminarium warsztatowe - reklama_[[KS1-2SWR 2 4 30 30 30| 2
74 Retorvka i erystvka KS1-3RER 2 5 5 15 15 2
75 Prawo prasowe i autorskie KS1-3PPA 2 5 5 15 15 2
RAZEM MODUL 8 a/b 27 300 ||195| 15 | 30 | 60 75| 15 || 8 || 75| 15[ 8] 30 ) 60 || 7 (15| 15| 4
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* Przedmiot z obszaru nauk spolecznych
** Student wybiera 10 konwersatoriow z oferty konwersatoryjnej proponowanej w danym roku akademickim.



